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Det héir gair vi igenom

Guiden tar dig frdn ett annonskonto helt utan UTM-parametrar till en fungerande,
daglig och automatisk import av Metas kostnadsdata in i Google Analytics 4 — utan
CSV-filer och utan tredjepartsverktyg.

Du behover inte kunna kod. Du behéver dédremot vara noggrann pd tre stdllen, och de stdllena ér
utmdrkta i texten. Ett stavfel i en UTM-parameter &r den vanligaste orsaken till att kopplingen ser ut
att fungera men inte gér det.

01 Vad kopplingen gér — och inte goér s.3
02 Fem missuppfattningar att rensa bort forst s.4
03  Foérberedelser: konton, behérigheter och beslut s.6
04 Steg1— UTM-standarden i Meta Ads s.7
05 Parameterfdltet kontra den kompletta lénken s.8
06  Namnkonvention och massredigering s.9
07  Steg 2 — Skapa kopplingen i GA4 s.10
08  Steg 3 — Konfigurera kdlla och medium s.1
09  Steg 4 — Hitta och tolka datan s.12
10 Felsékning: sju orsaker till tyst misslyckande s.13
n Varfér Meta och GA4 aldrig visar samma siffror s.14
12 Checklista och kdallor s.15

INNAN DU BORJAR

Tvd steg i den har guiden gdr inte att dngra i efterhand. De &r markerade med varningsruta.
L&s igenom hela kapitel 7 och 8 innan du klickar dig igenom dem — det tar fem minuter och
sparar en omstart.
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» Vad kopplingen gor — och inte gor

Google Analytics 4 kan sedan en tid hédmta kostnadsdata direkt frén Meta. Det ér en
riktig koppling, inte en filuppladdning: den kérs automatiskt varje dag och kréver
inget underhdll nér den val stér ratt.

Men den d&r enkelriktad. Det dr den enskilt viktigaste meningen i hela guiden, och den som avgér
vilka férvantningar du bér ha.

DETTA GOR KOPPLINGEN DETTA GOR DEN INTE

H&mtar annonskostnad, klick och visningar frén Skickar inga konverteringar eller intékter fréin
ditt Meta-annonskonto GAA4 tillbaka till Meta

Matchar siffrorna mot din befintliga GA4-trafik Pdverkar inte Metas budgivning, mdlgruppsval
via UTM-parametrar eller leverans

Uppdateras automatiskt varje dygn utan CSV- Ersatter inte Meta Pixel eller Conversions API

filer

L&ter dig rékna ROAS, kostnad per lead och FAr inte Meta och GA4 att visa samma siffror (se
kostnad per kop direkt i GA4 kapitel 11)

Vad du fortfarande behover Pixeln till

Meta optimerar sina annonser mot héndelser som Pixeln — och helst Conversions APl —
rapporterar in. Den hdr importen rér inte den delen av mdatningen alls. Tar du bort Pixeln i tron att
GA4-kopplingen ersdtter den, slutar Metas algoritm att [&ra sig vad ett kép ér vart, och leveransen
férsdmras inom néagra dagar.

Tank pd det som tvé separata kretsar med olika uppgifter: Pixeln och CAPI matar Meta med
underlag fér att optimera. GA4-kopplingen matar dig med underlag fér att utvdrdera — och fér att
jamféra Meta mot Google Ads, e-post och organisk trafik pé lika villkor, i ett grénssnitt.

SA HAR BOR DU TANKA

Meta svarar pd frdgan “hur ska nésta krona Iéiggas inom Meta?”. GA4 med importerad
kostnad svarar pd frdgan “ska ndsta krona Iéiggas pd Meta éver huvud taget?”. Det ér tvd
olika beslut och de behéver tvd olika datakdallor.
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.. Fem missuppfattningar att rensa bort
forst

De flesta misslyckade installationer beror inte pé tekniska fel, utan pd fem
antaganden som l&ter rimliga men inte stdmmer. Rensa bort dem nu, sé blir resten
av guiden rak.

1. ”Jag har Pixeln installerad, alltsa syns Meta i GA4”

Nej. Pixeln skickar data frdn din webbplats till Meta. Den gér ingenting &t GA4. Utan UTM-
parametrar vet GA4 bara att ndgon kom frén facebook.com och klassar det som hénvisningstrafik
— ofta i samma hég som organiska inléigg. Den betalda trafiken blir alltsd osynlig som betald.

2. ”Jag ser trafik fran Facebook i GA4, alltsa fungerar sparningen”

Att se trafik ar inte samma sak som att kunna mdata den. Utan konsekventa UTM:er splittras samma
kampanj éver flera rader — facebook / referral, m.facebook.com [ referral, l.facebook.com [ referral — och
ingen av raderna beskriver kampanjens verkliga vikt. Kostnadsimporten har d& ingenting entydigt
att fasta siffrorna i.

3. "Kopplingen skickar mina konverteringar tillbaka till Meta”

Den gor inte det, och det ar vart att séga tvd gdnger eftersom antagandet ér sé vanligt. Vill du att
Meta ska se dina konverteringar behéver du Pixel plus Conversions API. Den har kopplingen dr ett
rapporteringsverktyg, inte ett optimeringsverktyg.

4.” Jag kan justera instiillningarna om jag skulle raka viilja fel”

Det ar den missuppfattning som kostar mest tid. Efter att kopplingen skapats gér annonskonto,
kalla och medium inte att éndra. Vill du édndra dem mdste du radera kopplingen och skapa en ny.
Kapitel 7 och 8 ar darfér de tvd stdllen dar du bér vara ldngsam.

KOLLA PA 30 SEKUNDER OM DET GALLER DIG

Oppna GA4 och ga till Rapporter » Anskaffning » Trafikanskaffning. Byt dimension till
Sessionskalla/medium och st tidsintervallet till de senaste 30 dagarna.

Ser du rader som facebook [ referral eller m.facebook.com /[ referral — men ingen rad med ett
medium som innehdller ordet paid eller cpoc — dé har din betalda Meta-trafik hittills réknats
som vanlig hénvisningstrafik. Det ar utgéngsléget den har guiden ér skriven fér, och det ér
ingenting som dr trasigt. Det finns bara inga parametrar att I&sa dnnu.
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5. "Meta heter Meta, alltsa séitterjag utm _source=meta ?

Det hér dr den mest intressanta féllan, eftersom den ser ut att vara rdtt och till och med
férekommer i Googles egen dokumentation som exempel.

Problemet dr att GA4 har tvé helt separata mekanismer som bdda Iéser utm_source :

¢ Kostnadsimporten matchar mot de vérden du sjalv skriver in ndr du skapar kopplingen. Har
fungerar vilket vérde som helst, sd Idnge det dr identiskt pd bdda stéllena.

» Kanalgrupperingen matchar mot Googles egen, publicerade lista éver kéinda sociala kdllor. Har
spelar det stor roll vilket ord du vdljer.

I den listan finns facebook, fb och instagram . Ordet meta finns inte med. Satter du utm_source=meta
importeras kostnaden alltsé korrekt — men trafiken hamnar i Paid Other i stdllet for Paid Social.
Rapporten ser vid en snabb blick ratt ut, och felet upptdcks férst nér ndgon undrar varfér Paid
Social ér tomt trots att budgeten rullar.

GALLER AVEN GENVAGEN

Metas dynamiska makro {{site_source_name}} dr frestande hdr, eftersom det automatiskt
fyller i var annonsen visades. Men det returnerar de férkortade vérdena fb, ig, msg och an
— och avdem dr det bara fb som finns i Googles sociala kdllista. Instagram &r fér de flesta
annonsorer den stérsta delen av budgeten, och just den delen skulle hamna fel.

Anvéand makrot — men i utm_content, inte i utm_source . D& fér du plattformsuppdelningen
utan att réra kanalgrupperingen.

Slutsatsen som resten av guiden bygger pa

Vi standardiserar all betald Meta-trafik till utm_source=facebook och utm_medium=paid_social . Ordet
"facebook” beskriver hér annonssystemet, inte plattformen — precis som Googles lista &r byggd.
Uppdelningen mellan Facebook, Instagram, Messenger och Audience Network féngar vi separat.

VARDE | UTM_SOURCE KOSTNADEN IMPORTERAS HAMNAR | KANALGRUPPEN
facebook, fb Ja Paid Social
instagram Ja Paid Social
meta Ja Paid Other
ig, msg, an Ja Paid Other

Kostnaden importeras i samtliga fall — det ar darfor felet ér sé& svart att upptécka.

OM DU REDAN KORT IGANG MED META
Har du redan annonser ute med utm_source=meta dr ingenting férlorat. Byt vardet och skapa

kopplingen mot det nya. Historiken ligger kvar under det gamla kélinamnet — en skarv i
rapporten, men inget datatapp.
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.- Forberedelser: konton, behorigheter och
beslut

Fyra saker ska vara pd plats innan du bérjar klicka. Tvd av dem &r behérigheter som
ofta ligger hos ndgon annan i organisationen — kolla dem férst, sd slipper du
avbryta mitt i.

DU BEHOVER DETALJER

Meta Business-konto och B&da kravs. Ett personligt annonskonto utan Business-koppling

annonskonto racker inte.

Redigeringsbehérighet i Meta Du mdste kunna publicera éndringar p& annonsniva.

Minst rollen Redigerare i GA4 P& egendomsnivd. Ladsbehdrighet réicker inte for att skapa
dataimport.

Meta Pixel installerad och aktiv Inte tekniskt nédvéndigt fér importen, men du vill ha kvar Metas

egen matning.

Beslutet du bor ta nu, inte senare

Bestdm din UTM-standard innan du rér en enda annons, och skriv ner den. Den ska gdlla alla
nuvarande annonser, alla framtida annonser och alla som arbetar i kontot. Det hér ér den
standard guiden anvénder:

utm_source=facebook
utm_medium=paid_social
utm_campaign={{campaign.name}}

utm_id={{campaign.id}}

utm_content={{site_source_name}}

De tvé forsta ar fasta vérden som du skriver sjélv. De tre sista ér dynamiska makron som Meta
fyller i automatiskt vid varje visning — du skriver dem ordagrant med dubbla klamrar, och rér dem
sedan aldrig igen.

Varfor just dessa fem

e utm_source och utm_medium &r obligatoriska for att importen ska fungera éver huvud taget.

e utm_campaign och utm_id dr formellt valfria men starkt rekommmenderade — utan dem kan du
bara analysera pd kanalnivé, inte per kampan.

e utm_content d&r helt frivilligt och ligger med har enbart fér att ge dig plattformsuppdelningen
utan att stéra kanalgrupperingen.
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. Steg 1 —UTM-standarden i Meta Ads

Parametrarna satts pd annonsnivd. Det finns ingen instdlining pd konto- eller
kampanjnivéd som arvs neddt — varje annons mdste ha dem, vilket ér precis darfér
massredigering finns.

Oppna Meta Ads Manager och gd till annonsnivan.

Markera en aktiv annons och klicka p& Redigera.

Scrolla ned till avsnittet Spdrning. Kontrollera att Webbplatshéndelser dr ikryssat och att ratt
Meta Pixel &r vald.

Leta upp féltet Webbadressparametrar.
Klistra in standarden — utan frdgetecken i bérjan.

Klicka Publicera.

utm _source=facebook&utm _medium=paid _social&utm _campaign={{campaign.name}}&utm _id={{ca

mpaign.id}}&utm_content={{site_source_name}}

OM GRANSSNITTET SER ANNORLUNDA UT

Meta rullar ut dndringar gradvis, sé faltet kan ligga antingen under rubriken Sparning eller
direkt under destinationsinstdéliningarna. | vissa konton visas det inte som ett textfdlt alls,
utan som knappen Skapa en webbadressparameter som 6ppnar Metas egen byggare.
Funktionen ar densamma — leta efter ordet parameter i nérheten av fdltet for
webbplatsadress.

Kontrollera att Pixeln inte rikade tappas bort

Punkt 3 ovan dr inte utfylinad. N&r du redigerar en publicerad annons hdnder det att
spdrningsinstaliningarna behéver bekraftas pd nytt, och en avbockad Pixel innebdr att Metas egen
konverteringsmatning tystnar fér just den annonsen. Det mdrks inte i GA4 — bara i Metas
rapportering, négra dagar senare.

Sa vet du att det faktiskt tog

Du behéver inte vanta pd GA4. Oppna annonsférhandsgranskningen i Ads Manager, klicka pd
l&énken och titta i webbldsarens adressfdlt.

e Ser du dina parametrar med ifyllda vérden — kampanjnamnet och ett Idngt sifferlD — fungerar
allt.

e Ser dutexten {{campaign.name}} ordagrant har parametrarna hamnat i faltet fér
webbplatsadress i stdllet for i parameterfdltet.

e Ser duinga parametrar alls sparades éndringen aldrig. Publicera om.
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.- Parameterfiltet kontra den kompletta
liinken

Har gdr det snett fér ndstan alla som gor det férsta géingen. Skillnaden handlar om
ett enda tecken — frédgetecknet — och om att inte Idgga samma information pé tvé
stdllen.

I Metas parameterfilt: inget fragetecken

Faltet Webbadressparametrar ér ett sarskilt falt. Meta vet redan att innehdllet ska klistras ihop
med webbplatsadressen och lagger till separatorn &t dig. Skriver du ett frédgetecken férst far du
tvd, och lanken slutar fungera.

utm _source=facebook&utm _medium=paid _social&utm _campaign={{campaign.name}}

Vid ett manuellt test: med fragetecken

Vill du testa i webbldsaren att din webbplats faktiskt tar emot parametrarna bygger du i stdllet en
komplett adress. D& behodvs frégetecknet, eftersom du skriver hela Iénken sjalv.

https://foretaget.se/?utm _source=facebook&utm _medium=paid _social
&utm_campaign=utm_test&utm _id=utm_test

Innehdller din adress redan ett frdgetecken — till exempel ?lang=sv — anvénder du & fér varje ytterligare
parameter. Det ska alltid finnas exakt ett fréigetecken i en webbadress.

LAGG ALDRIG PARAMETRARNA PA TVA STALLEN

Annonsens falt Webbplatsadress ska innehdlla en ren adress, exempelvis https://foretaget.se/ .

Om du lagger UTM-parametrarna bdde dér och i parameterféltet far besékaren en lénk
med dubbletter av varje parameter. GA4 laser dd oftast den forsta férekomsten, och du fér
svarférklarade avvikelser som ser ut som ett métfel men ér ett inmatningsfel.

De dynamiska makrona — och en fillai dem

{{campaign.name}} fyller i kampanjens namn och {{campaign.id}} fyller i kampanjens numeriska ID.

Fallan: namnbaserade makron I&ser inte det aktuella namnet. Meta sparar en 6gonblicksbild av
namnet ndér objektet publiceras férsta géngen och hédmtar darefter frdn den égonblicksbilden.
Doper du om en kampanj i efterhand fortsétter I&énkarna alltsd att skicka det gamla namnet —
utan felmeddelande. Det ar hela skdlet till att utm_id med kampanjens ID bér ligga med: ID:t
dandras aldrig.
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.. Namnkonvention och massredigering

Tvé praktiska saker som avgér om rapporten blir Iésbar eller bara tekniskt korrekt.

Kampanjnamn blir en del av en webbadress

Nér {{campaign.name}} fylls i hamnar kampanjnamnet i en URL, och URL:er tdl inte allt. Mellanslag, &,
@, 6 och specialtecken kodas om till procenttecken och siffror. En kampanj som heter Vdrkampanj
Skéne - rea dyker upp i GA4 som en oldslig stréing.

FUNGERAR DALIGT FUNGERAR BRA

Varkampanj Skdne - rea varkampanj-skane-rea
Leads | Q3 (nya) leads-g3-nya
Retargeting 30 dagar retargeting-30d

Regeln ar enkel: gemener, bindestreck i stdllet fér mellanslag, inga svenska tecken och inga
skiljetecken. Det gdller framdét — du behédver inte dépa om befintliga kampanjer, sarskilt inte
eftersom omdoépning édndd inte sldr igenom i makrot.

UTM-viirden iir skiftligeskiinsliga

GA4 skiljer pd facebook, Facebook och FACEBOOK och skapar tre separata rader. Det ér den
vanligaste orsaken till att kostnaden “delvis” dyker upp. Hall dig till gemener éverallt, i annonserna
och i GA4-konfigurationen.

Massredigering sparar timmar

Eftersom parametrarna sitter per annons behdéver samtliga aktiva webbplatsannonser
uppdateras. Markera dem i listvyn och redigera dem tillsammans i stallet fér en i taget. Gér det i
ett svep — en halvfardig utrulining ger en rapport dér halften av kostnaden matchar och hdlften
inte, vilket ar svdrare att felséka édn om ingenting fungerade.

ANNONSER SOM ALDRIG FAR UTM-PARAMETRAR

Vissa annonstyper skickar aldrig ndgon till din webbplats, och dér finns ingen lénk att marka:
formuldr direkt i Meta, annonser mot Messenger eller WhatsApp, appinstallationer och
butiksdestinationer inne i Meta. De kommer aldrig synas i GA4 oavsett hur ratt du gor.
Kostnaden fér dem importeras déremot dndd — vilket ar vart att veta innan du undrar varfér
siffrorna inte gdr ihop.

ADVIST - META ADS TILL GA4 ADVIST.SE - 9



. Steg 2 — Skapa kopplingen i GA4

Vénta minst ett dygn efter att du publicerat UTM-parametrarna, sé att GA4 hunnit
registrera trafik med de nya vardena. Det dr inget krav, men det goér kontrollen i
ndsta steg enklare.

Oppna Administratér i GA4 och kontrollera att du star i rétt egendom.

G4 till Datainsamling och modifiering och valj Dataimport.

Klicka Skapa importkdlia.

Ge kallan ett namn, till exempel Meta Ads. Knappen for att gé vidare forblir inaktiv tills faltet ar
ifyllt.

Vdalj Kampanjdata som datatyp.
Valj Meta som importkdlla och klicka Nésta.
Klicka Anslut, logga in med ditt Meta-konto i popupfénstret och godkd&nn behérigheterna.

Valj ratt Business Center och réitt annonskonto.

GAR INTE ATT ANDRA | EFTERHAND

Nar kopplingen dr skapad kan du inte édndra annonskonto, kélla eller medium. Enda végen ar
att radera kopplingen och skapa en ny frdn bérjan.

Har du flera annonskonton: kontrollera ID:t, inte bara namnet. Konton déps ofta likartat, och
fel konto har upptdcks férst ndr kostnaden inte stdmmer mot fakturan.

Vad du faktiskt godkiinner

Inloggningen i steg 7 ger Google lasrattighet till annonsstatistiken i det konto du véljer — kostnad,
klick, visningar och kampanjnamn pé aggregerad nivd. Google far ingen méjlighet att éndra,
pausa eller skapa ndgot i ditt annonskonto, och inga kunduppgifter delas.

Godkd&nnandet gérs med ditt personliga Meta-inlogg. Ldmnar du organisationen kan kopplingen
sluta fungera. P& konton med flera personer ar det darfor klokt att I&ta ndgon med Idngsiktig roll
gora kopplingen, inte en konsult pd tillfalligt uppdrag.

HISTORIK HAMTAS AUTOMATISKT

Kopplingen férséker hédmta minst 24 manader bakdt. Har du tidigare importerat Meta-

kostnad manuellt via CSV mdste du radera de gamla dataseten férst — annars réknas
samma kostnad tvé génger, och all ROAS i egendomen blir systematiskt fel.
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. Steg 3 — Konfigurera kiilla och medium

Det har &r hela installationens ndlséga. Vardena du skriver hér mdste vara exakt
identiska med det som stdr i annonserna — tecken fér tecken.

GA4 visar fem separata kallfalt, ett per Meta-plattform. Eftersom vi standardiserat all trafik till ett
enda kdllvarde skriver du samma ord i alla fem.

FALT | GA4 VARDE

Facebook source facebook
Instagram source facebook
Audience Network source facebook
Messenger source facebook
Threads source facebook
Medium paid_social
Filter Ldmnas tomt

Fyll i samtliga fem kallfalt dven om du inte annonserar pd alla plattformar. Ldmnar du ndgot tomt
riskerar du att flédet inte gdr att slutféra, och ett ifyllt falt for en plattform du inte anvénder gor
ingen skada.

Om GA4 séiger "No matches found”

Faltet kan féresld varden som redan setts i egendomen. Har din nya UTM-standard énnu inte
hunnit generera trafik dyker inget férslag upp, och GA4 kan visa No matches found. Det betyder
inte att vardet ar ogiltigt. Ligger texten kvar i féltet har den accepterats och du kan fortséatta.

Det hdr ér ett beteende vi observerat i grénssnittet, inte ndgot Google dokumenterat. Det avgdrande dr att
vdardet stmmer med annonserna.

Filtret

Filtret anvands for att utesluta kampanijer frén importen, till exempel sddana en annan avdelning
betalar. Ska allt med — eller &r du osdker — Idmnar du det tomt. Ett filter du inte behdver ar lattare
att leva utan én en kostnadspost som saknas utan férklaring.

SISTA KONTROLLEN FORE SLUTFOR
Oppna en annons i Meta i ett annat fonster och jamfér tecken fér tecken. Gemener mot

gemener, understreck mot understreck. Det &r den enda kontroll som spelar roll — och den
enda du inte kan géra om.
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» Steg 4 — Hitta och tolka datan

Falten mappas automatiskt i sista steget. Granska att kostnad, klick och visningar
finns med, klicka Slutfér och sedan Klar. Dérefter bérjar véntetiden.

MOMENT TIDSATGANG

Sjalva importen kérs Upp till 30 minuter
Datan syns i rapporterna Upp till 24 timmar
Lé6pande uppdatering Automatiskt, en gdng per dygn

Kontrollera statusen i dataimportlistan. Stér det Processing @r det inte klart dnnu — vénta ut dygnet
innan du felséker ndgot.

Var siffrorna dyker upp

 Anskaffning » Kostnad utanfér Google (Non-Google cost). Har ligger Meta bredvid évriga icke-
Google-kallor.

¢ Annonsering Planering» Alla kanaler. Har jamfér du Meta mot Google Ads och dvriga kanaler
pd lika villkor. Lagg till Kampanj som dimension fér uppdelning per kampan;.

¢ Utforska. Bygg egna tabeller med annonskostnad mot intdkt, och rdkna ROAS per kampan;.

De importerade mdtten heter Annonskostnad, Annonsklick och Annonsvisningar.

Valutan skoter sig sjilv

Google konverterar automatiskt kostnaden till egendomens valuta. Annonserar du i euro men
rapporterar i kronor behéver du inte rékna om néigot — men var medveten om att véxelkursen ar
Googles, inte din din banks avrékning, s& mindre avvikelser mot fakturan &ér normala.

ETT RIMLIGT FORSTA MATT
Bdrja inte med ROAS. Bérja med kostnad per konvertering per kampanj under en period du

kanner igen, och jamfér den med vad du ser i Ads Manager. Skillnaden mellan de tvé talen
ar i sig den mest larorika siffran i hela installationen — och den férklaras i ndsta kapitel.
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» Felsokning: sju orsaker till tyst
misslyckande

Kopplingen ger sdllan felmeddelanden. Den bara visar noll. G& igenom listan
uppifrén — orsakerna dér sorterade efter hur vanliga de dr.

1. Vardena stédmmer inte exakt

Skiftlige, understreck kontra bindestreck, ett extra mellanslag i slutet. Jamfér tecken fér tecken.
Detta &r i sarklass vanligast.

2. Du har inte vantat tillrGckligt Idnge

Upp till ett dygn innan datan syns. Importerar du pé férmiddagen och felsdker pd eftermiddagen
felsdker du ingenting.

3. Parametrarna finns bara pd vissa annonser

Halv utrullning ger halv matchning. Kontrollera att samtliga aktiva webbplatsannonser fatt
standarden.

4. En omdirigering dter upp parametrarna

Skickar din webbplats besdkaren vidare — frén http till https, frédn med till utan www, eller via en
kampanjkortadress — kan parametrarna férsvinna pd végen. Testa genom att klistra in en
komplett testléink i webbldsaren och se om parametrarna finns kvar i adressfdltet nar sidan laddat
klart.

5. Samtycket blockerar métningen

Om GA4-taggen inte fér kéra férréin besdkaren accepterat cookies finns ingen session att fésta
kostnaden vid. Kostnaden importeras éndd, men stér ensam utan trafik bredvid sig. En stor andel
avvisade samtycken syns just s& har.

6. Kampanjen har en destination utan webbplats

Formuldr i Meta, Messenger, WhatsApp, app eller butik. Kosthad kommer in, trafik gor det inte.

7. Du har dubbla importkéllor

En gammal CSV-import som ligger kvar bredvid den nya kopplingen ger dubbelrdknad kostnad.
Kontrollera dataimportlistan.

TESTET SOM AVGOR VAR FELET SITTER

Oppna Rapporter » Anskaffning » Trafikanskaffning och byt dimension till
Sessionskdlla/medium. Ser du facebook | paid_social med sessioner? D& fungerar
annonssidan, och felet ligger i kopplingens konfiguration. Ser du det inte alls, ligger felet i
annonserna eller i I&nkarna.
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. Varfor Meta och GA4 aldrig visar samma

siffror

Det har ar frdgan alla stéller ndr installationen ar klar, och den fortjénar ett rakt svar:
de kommer aldrig att stdmma 6éverens, och det dr inte ett fel som ska lagas.

Systemen mater olika saker, med olika regler, fréin olika hdll. Fyra skillnader férklarar i princip hela

avvikelsen.

SKILLNAD META RAKNAR GA4 RAKNAR

Vem fdr dran Konverteringen tillskrivs Meta om Konverteringen tillskrivs den sista
annonsen setts eller klickats inom kanal anvandaren faktiskt kom
attributionsfonstret ifrén

Visningar Raéknas med — ndgon kan se Raknas inte alls; utan klick finns
annonsen och séka sig till dig ingen session
senare

Enhetsbyten Féljer inloggade anvéndare mellan Ser i regel tvd separata besdkare
telefon och dator

Modellering Uppskattar bortfall statistiskt nér Rapporterar i huvudsak

madtning saknas observerade h&ndelser

Lagg dartill att annonsklick och sessioner inte &r samma sak. Ett klick som avbryts innan sidan
laddat blir aldrig en session. Samma person kan klicka tvd ganger. Att importerade Annonsklick
ligger hogre én GA4:s sessioner dr alltsé vantat — ofta med tiotals procent.

Hur du anvéiinder de tva talen éinda

* Meta besvarar interna fragor. Vilken kreativ fungerar bdst, vilken malgrupp levererar, var ska
ndsta krona inom Meta ldggas.

e GA4 besvarar jamférande fragor. Levererar Meta bdttre édn Google Ads eller nyhetsbrevet, matt
med samma mdttstock p&d samma héandelser.

o Bytinte mellan dem beroende pa vilket tal som ser bést ut. Bestam i forvag vilket system som
avgor vilken sorts beslut, och hdll fast vid det.

DET VERKLIGA VARDET AV KOPPLINGEN

Podngen dr inte att f& tvd system att bli dverens. Podngen ar att du for férsta géngen kan
stdlla kostnad och resultat bredvid varandra i samma system, med samma
attributionsregler for alla kanaler. D& blir jamférelsen mellan kanaler réttvis — édven om ingen
av siffrorna ér den absoluta sanningen.
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» Checklista och Killor

FORE PUBLICERING | META

[0 uTM-standarden &r nedskriven och beslutad fér hela kontot
Parametrarna ligger i féltet Webbadressparametrar — inte i webbplatsadressen
Inget frdgetecken forst i parameterfdltet

Webbplatshéndelser och ratt Pixel ar fortfarande valda

O 0O O 0O

Samtliga aktiva webbplatsannonser ar uppdaterade, inte bara nagra

FORE SLUTFOR | GA4

O Rratt egendom och ratt annonskonto — kontrollerat pé ID, inte namn
O Alla fem kallfalt ifyllda med facebook

0 Medium satt till paid_social
O

Eventuella éldre CSV-importer av Meta-kostnad ér raderade

DAGEN EFTER

O status i dataimportlistan visar att importen &r genomférd
[ facebook / paid_social syns i Trafikanskaffning
[0 Annonskostnad syns under Kostnad utanfér Google

O Trafiken hamnar i Paid Social, inte i Paid Other eller Ej tilldelad

Kallor

Uppgifterna i guiden ér kontrollerade mot primdrkdllor den 17 augusti 2026: Googles hjdlpdokumentation for att

koppla Meta till Google Analytics och fér import av kampanjdata, Googles definitioner av standardkanalgrupper
och den publicerade listan 6ver kdllkategorier, samt Metas utvecklardokumentation fér webbadressparametrar
och dynamiska makron.

B&de Meta och Google éndrar I6pande i sina gréinssnitt och rullar ut dndringar gradvis. Etiketter och placeringar
kan darfoér skilja sig frédn beskrivningen ovan. Logiken bakom stegen ér déremot stabil — hittar du inte ett fdlt,
leta efter funktionen snarare &n efter ordet.

Fler guider finns p& advist.se.
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