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Sa paverkar din feed
( X J
Al-sok
»Mycket av det som pdverkar om du syns i Googles Al-
Idge ligger redan i Merchant Center och pa
produktsidan. Det nya dr inte ett verktyg — det dr att

falten du redan har plétsligt Idses av ndgon som
forstar dem.«

Vad Al-6versikter och Al-léget faktiskt ér, vad som dr live i Sverige och vad som
fortfarande testas i USA, vilka attribut i Merchant Center Google sjélva pekar p4g,
de sex nya konversationsattributen, varfor pris och lagerstatus mdste stdmma
till punkt och pricka, den nya kontrollen i Search Console — och en checklista att
beta av i eftermiddag. Allt kontrollerat mot Googles egna sidor i september
2026.
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INTRO

Det mesta éir redan gjort — eller borde vara
det

E-handlare férsdker just nu »optimera fér Al-sék« som om det vore en ny kanal med
egna knep. Det Google sjdlva pekar pd for att produkter ska kunna synas i Al-léget
ligger till stérsta delen redan i Merchant Center-feeden och pé produktsidan.

Guiden ar skriven fér dig som driver eller annonserar fér en e-handel och vill veta vad Google faktiskt
sdger innan du képer ndgot nytt. Med Al-s6k menar vi de tvé Al-funktioner i Google S6k som Google
sjélva lyfter fram, Al-6versikter och Al-laget; andra Al-tj@nster l@Gmnar vi utanfér. Allt &r kontrollerat
mot Googles egna hjdlpsidor, utvecklardokumentation och blogg den 13 september 2026.

Vad du far

En lista med falt i Merchant Center, pé produktsidan och i Search Console att dtgdrda i eftermiddag

— och en drlig bild av vad som dr live i Sverige, vad som testas i USA och vad som bara ér
annonserat. Kort: gor klart det du redan borde ha gjort fér Shopping.

Det hiir gar vi igenom
01  Missuppfattningen — vad Google sjdlva séger om att synas i Al-léget
02  Orden — Al-6versikter, Al-l&get och en ordlista
03  Ytorna — var din produkt kan synas, och statusen i Sverige
04  Annonserna — tre saker du inte behéver bestdmma
05  Mekaniken — ddrfér ér feeden kdrnan
06  Attributen — det Google sjdlva pekar pd, falt for falt
07  Konversationsattributen — de sex nya, valfria falten
08  Pris och lager — kravet som underkdnner produkter
09  Nya tidens SEO — produktsidan och kontrollen i Search Console

10 Madta, statuskarta, fem myter och checklistan

STATUSETIKETTERNA I GUIDEN

Googles sida listar Sverige eller svenska, eller séger »alla ldnder«.
lanserat, men Googles landslista utesluter Sverige. Google skriver test, pilot eller beta,

med begréinsad marknad. | ANNONSERAT ' »kommer snarte.  OKLART  Google sdger inget om marknad.
Allt gdéller per september 2026.
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DEL 1 - MISSUPPFATTNINGEN

Al-sok éir inte en ny kanal med egna knep

Myten lyder: fér att synas i Googles Al-svar behdvs en ny disciplin, nya filer pd servern,
ny markup och ett verktyg som mater »Al-synlighet«. Googles egna sidor séger
motsatsen — med ovanligt raka ord.

Google Search Central, Googles egen dokumentation fér webbplatsdgare, skriver att det inte finns
ndagra extra krav eller sarskilda optimeringar for att synas i Al-6versikter eller Al-laget; samma SEO-
grunder gdller som fér Google Sék i évrigt. Det enda tekniska villkoret fér att kunna visas som
stédjande Iank i Al-6versikter eller Al-laget dar att sidan &r indexerad och fdr visas i Google S6k med ett
utdrag (den korta texten under Iéinken i sékresultatet). Google dr lika tydlig om det som sdljs mest: du
behdver inte skapa nya maskinlésbara filer, Al-filer eller sérskild markup, och ingen sdarskild
schema.org-uppmadrkning krévs. Filer av typen 1lms.txt anvdnds inte av Google Sok.

Vad Google i stallet pekar pd dr det du redan har. | samma guide stér att Al-svar, dér det passar, kan
innehdlla produktlistningar och produktinformation, och att Merchant Center-fléden kan hjélpa dina
produkter att synas bdde i Al-svar och i évriga sdkresultat. Bland de grunder som fortsatt I6nar sig
listar Google att strukturerad data pd sidan ska matcha den synliga texten, och att uppgifterna i
Merchant Center &r uppdaterade.

DET ENDA NYA PA SAJTSIDAN — OCH DET AR EN INSTALLNING, INTE ETT VERKTYG

Sedan 31 augusti 2026 har varje sajt en »kontroll fér generativ Al i S6k« i Search Console som styr om
sajten far ingd i Al-6versikter och Al-léiget. Standardléget dr inkludera. Den kommmer pd sidan 12 —
den enda »Al-instdlining« i hela guiden, och den ska i de flesta fall [imnas som den dr.

Resten av guiden gdr igenom vad det betyder i praktiken: vilka félt i feeden Google sjélva némner, vad
som hdander ndr pris och lager inte stdmmer, vad de sex nya konversationsattributen gér, och vad du
kan mdta. Men slutsatsen gdr att ta med sig redan hér.

Kort sagt

Det du redan borde ha gjort fér Shopping — komplett, korrekt och uppdaterad produktdata som
stdmmer med produktsidan — &r det som avgor i Al-laget. Ingen har en genvdg férbi den datan,
och ingen behéver en.
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DEL 2 - ORDEN

Al-oversikter och Al-Liiget — vad Google sjilva
menar

Google anvénder tvd svenska namn, och de betyder olika saker.

Al-6versikter (Al Overviews) Al-laget (Al Mode)

Vad det ¢ir En Al-genererad 6versikt med viktig Googles »mest kraftfulla Al-sdkupplevelse«
information och lankar fér att gréava du kan frédga vad som helst och f& ett Al-
djupare, som visas nér Googles system baserat svar, med féljdfrédgor och lankar till
beddmer att generativ Al kan vara sdrskilt webben.
anvandbar.

Hur svaret byggs Visas i Googles vanliga sdkresultat nar Utdkar vad Al-6versikter kan géra. Frédgan
Googles system beddmer att generativ Al delas upp i underdmnen som soks
kan vara sdrskilt anvéndbar. samtidigt i flera datakdllor — Googles

svenska hjdlpsida kallar det
spridningsteknik (p& engelska »query fan-

OUU)
Kan anvéindaren Nej. En karnfunktion i S&k, som Anvdandaren éppnar det sjdlv:
vdlja bort? faktapaneler. Filtret Webb visar bara google.com/ai, knappen Al-ldge pd
textldnkar. google.com eller i Google-appen.

Lanserades i Sverige som en flik p&
sokresultatsidan.

I Sverige? Sverige och svenska Utrullningen pé svenska

finns i Googles lista. bérjade 8 oktober 2025; Sverige och
svenska finns i Googles lista.

Hdnger ihop Enligt Googles hjdlpsida kan man pd& mobilen gd frdn en Al-6versikt vidare till Al-lGget, i
regioner och pd sprdk ddr bada stéds — Sverige pekas inte ut sdrskilt.

Google sjalva forbehdller sig att Al-dversikter »kan och kommer att géra misstage, och att Al-léget i
vissa fall visar webbldnkar i stallet for ett Al-svar.

ORDLISTA FOR RESTEN AV GUIDEN

Merchant Center — Googles verktyg dér du ldmnar produktdata. Feed [ datakélla — filen eller
kopplingen som skickar produkterna dit. Attribut — ett falt i feeden, t.ex. titel [title]. Kompletterande
datakaélla (Google skriver ocksd tilliggsdatakdlla) — en extra datakdlla som lagger till eller
uppdaterar falt utan att réra huvudfeeden. Strukturerad data — maskinlésbar produktinformation
p& produktsidan (schema.org). Gratis listningar — Googles namn pd att produkter visas
kostnadsfritt p&d Google; de kan visas pd Sok, Bilder, Lens, YouTube, Gemini, Shopping-fliken och
foretagsprofilen. Shopping-grafen — Googles produktdatabas, som handlare fyller pé via Merchant
Center och vars information enligt Google kan anvéndas i sékresultat, annonser, YouTube och
generativa Al-funktioner. Gemini — Googles Al-assistent. Performance Max, Al Max, bred matchning
— kampanijtyper och instdliningar i Google Ads dar Google sjalv vdljer vilka sékningar annonsen visas

pa.
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DEL 3

YTORNA

ADVIST.SE

Var din produkt kan synas — och vad som
giiller i Sverige

Hela guiden pé en sida. Las raderna som tvd spdir: organiskt, via produktdatan du lédmnar i Merchant

Center, och via annonser. Statusen bygger p& Googles egna formuleringar, per september 2026; dér
den d&r harledd ur tvé Google-sidor stér det.

Organiskt — via produktdata

Via annonser

Status i Sverige

ovanfér [ nedanfér
Al-Oversikter

Inuti Al-6versikter

Al-laget

Gemini-appen

Kép direkt i Al-
ldget

Rankade listor och information i
Al-6versikter d@r inte sponsrade.
Shopping-grafens information
kan enligt Google anvéndas i
generativa Al-funktioner.

Google skriver att Al-laget
redan visar organiska
shoppingrekommendationer
utifrdn relevans, och att
Merchant Center-fléden kan
hjélpa produkter att synas i Al-
svar.

Gratis listningar kan visas i
Gemini. Shopping i Gemini-
appen: namngiven landslista
utan Sverige.

Text-, Shopping-, app- och
lokala annonser fran
befintliga S6k-, Shopping-,
Performance Max- och
appkampanijer.

Text- och Shopping-
annonser frén S6k-,
Shopping- och
Performance Max-
kampanijer.

Google beskriver annonser
i Al-ldget som test; det
senaste
marknadsbeskedet ar USA.
Tvd nya format testas utan
angiven marknad.

Google har inte
annonserat annonser i
Gemini-appen.

Képknapp i Al-ladget bara fér inloggade anvandare 18+ i USA,
pé& engelska. Googles gemensamma kassa (Universal Cart,
UCP), dér kunden betalar direkt hos Google, géller produkter i
USA, Kanada och Australien, fér utvalda sdljare.

Slutsatsen for en svensk handlare

LIVE I SVERIGE

Hdrlett ur tvé Google-sidor:
placeringen gdller alla
marknader ddar Al-6versikter
finns, och Al-6versikter finns i
Sverige enligt Sékhjdlpen.

EJ SVERIGE

Annonser inuti finns for
ndrvarande bara pd engelska i
Australien, Filippinerna, Indien,
Indonesien, Kanada, Kenya,
Malaysia, Nya Zeeland, Nigeria,
Pakistan, Singapore och USA.

AI-LAGET: LIVE

SHOPPINGFUNKTIONER: OKLART

| ANNONSER: TEST |

Google sdger inget om
shoppingfunktionerna specifikt
fér Sverige.

( sHoPPING: EJ SVERIGE ]

LISTNINGAR: OKLART

[ TEST / PILOT ][ EJ SVERIGE ]

| Sverige just nu &r végen in i Al-lédget produktdatan och produktsidan, inte annonsképet. Annonser
frédn dina befintliga kampanjer kan visas ovanfér och nedanfér Al-éversikter automatiskt, utan att du

behover aktivera ndgot; inuti Al-6versikter och i Al-léget finns ingen annonsplats i Sverige i dag. Det

gor feeden till det enda du faktiskt styr dver — och det dr gott nog, for det ér ocksé det Google sdger

kan hjalpa produkter att synas i Al-svaren.

Tabellen ér byggd av Googles egna formuleringar; dér Google inte anger marknad stér »oklart«. Kéllor med hémtdatum

finns pd sista sidan.

ADVIST © 2026
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DEL 4 - ANNONSERNA

Tre saker du inte behover bestimma

Den vanligaste frdgan frdn annonsérer ér »hur stéller jag in annonser i Al-sdk?«. Svaret
frén Googles hjdlpsidor dr att det mesta inte gdr att stdlla in alls.

] Dukaninte vélja bort — och inte vdlja till.

S6k- och Shopping-annonser frdn befintliga S6k-, Shopping- och Performance Max-kampanjer som
vinner auktionen och matchar bdde sdkfrdgan och innehdllet i Al-6versikten ér automatiskt
kvalificerade att visas i den — i de ldnder ddr placeringen finns, vilket per september 2026 inte
inkluderar Sverige. Annonsoérer kan inte vdlja bort visning i Al-éversikter, och kan inte rikta annonser
sd att de bara visas dar.

9  Duféringen egen rapport.

Google Ads erbjuder fér ndrvarande ingen segmenterad rapportering fér annonser inuti Al-dversikter;
de rapporteras som annonser i topposition. | Google Ads-hjélpen innehdller avsnittet »Ads in Al-
Powered experiences« bara artikeln »Om annonser och Al-éversikter« — och den nédmner inte Al-ldget
alls.

3 Detendasom dr en instdlining: Al-baserad inriktning.

Google krdver bred matchning, eller inriktning utan sékord via Al Max fér sékkampanjer, Performance
Mayx, Shopping-kampanijer eller dynamiska sékannonser, fér att matcha annonser mot Al-6versikter.
Kansliga branscher — bl.a. alkohol, spel om pengar, ekonomi, sjukvérd och politik — fér for
ndrvarande inga annonser i Al-6versikter alls.

Annonser i Al-liiget: test per september 2026, senast med USA som marknad

I sin sammanfattning av 2025 skriver Google att man testar annonser i Al-léget i USA: ddr det ar
relevant kan annonser visas under och integrerade i Al-IGgets svar. | maj 2026 skrev Google att man
testar tvd nya format byggda med Gemini: Conversational Discovery ads, ddr annonsen besvarar
personens specifika fréga, och Highlighted Answers, dér mycket relevanta annonser av hég kvalitet
kan visas i Al-l&gets lista med rekommmendationer. Ingen marknad anges. Fler format finns i

statuskartan pé sidan 14. ANNONSERAT

GOOGLES EGEN REKOMMENDATION FOR SHOPPING-ANNONSER I AI-OVERSIKTER

Hall flodet uppdaterat med den senaste produktinformationen. Granska nyckelfélt som
beskrivningar, priser, kampanjer, frakt, retur och andra produktattribut. Verifiera regelbundet
informationen ni lédmnar till Google. Ldmnai tillréickligt ménga och varierade bilder och videor av god
kvalitet. Hela listan handlar om feeden, inte om kampanijinstalliningar.

Tva saker i Google Ads. Fran september 2026 uppgraderas sokkampanjer med automatiskt skapade tillgdngar och
bred matchning pd& kampanjnivd automatiskt till Al Max. Al Max fér shoppingkampanijer ér en betafunktion som enligt
Google utgdr frén Merchant Center-flédet och vars textmatchning (Googles svenska ord fér »text customization«) ér
byggd for bland annat Al-6versikter och Al-Iéige — men den ér fér narvarande begrdnsad till fléden pd engelska. Ett
svenskt flode omfattas alltsd inte i dag.
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DEL 5 - MEKANIKEN

Darfor ir feeden kiitrnan

Fyra meningar frédn Google récker for att forstd varfér det har inte ér en ny disciplin.

— Produktdataspecifikationen: Google anvénder produktdatan »fér att matcha dina produkter med ratt
sokfrdgor och som grundldggande indata fér att optimera och férbdattra innehdllet i annonserna som
visas i vara Al-baserade format och upplevelserc,

— Google Shopping-hjélpen: Shopping-grafen fylls p& av varumdrken och éterférsdljare via Merchant
Center, och den informationen kan anvéndas i sékresultat, annonser, YouTube och generativa Al-
funktioner — for att hitta relevanta produkter, visa produktdetaljer och driva Al-upplevelser som
képvagledning och produktrekommendationer.

— Googles Ads & Commerce-blogg om Al Max fér Shopping: funktionen »utgdr frédn Merchant Center-
flodet — inklusive detaljer som tygets mjukhet, materialets héllbarhet och passform — fér att forstd
produkternas sammanhang«.

— Googles inlagg frén Google Marketing Live 2026: »starka produktbeskrivningar ér avgérande for att
varumdrken ska upptdéckas i Al-eranc.

Vad det betyder pa vanlig svenska

En konversationsformulerad frdga — »en mjuk tréja som tél att tvattas ofta« — besvaras enligt Google
med hjdlp av strukturerad produktdata: namn, beskrivningar, priser, bilder, recensioner och attribut
som material och storlek. Det som inte stdr i datan finns inte som underlag, och det som stdr fel blir fel
underlag. Sékordsmatchning mot titeln récker inte som férklaring till varfér en produkt syns; det ar hela
posten som l&ses.

GOOGLES EGEN MATNING BEKRAFTAR VAR LUCKORNA SITTER

| de fem l&inder ddr Merchant Centers nya rapport Al-resultatinsikter finns (inte Sverige, se sidan 13)
visar Google ett styrkort med populéra attribut: strukturerade tekniska specifikationer som storlek,
farg och material som kunder letar efter i konversationssokfrdgor men som kan saknas i handlarens
produktdata. Googles rédd i samma rapport: I6igg in de relevanta séktermerna i titlar och
beskrivningar och fyll i saknade attribut. Det dr ocksd Googles generella réd for synlighet pd Al-
plattformar: félj samma krav och rekommendationer som fér gratis listningar, ldmna
produktdataattribut av hég kvalitet och hdll Merchant Center-kontot uppdaterat.

Skillnaden mot forr

Falten dr i huvudsak desamma; det som tillkommit ér de sex valfria konversationsattributen pé sidan
10. Det nya dr att falten Idses av en modell som férstdr vad »tdl att tvattas ofta« betyder — om

materialet stdr i feeden. Feeden var en annonsférutsattning. Nu ér den ett svarsunderlag.
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DEL 6 - ATTRIBUTEN

Fiilten Google sjilva pekar pa

Ett block per attribut, i den ordning de brukar ge mest. Etiketterna ér Googles svenska, faltnamnet inom
hakparentes &r det du ser i feeden. Google séiger &r Googles egna ord om vad fdltet gér; Gér &r vad
du gor i eftermiddag.

Titel [title]

Google sdger: en av de mest framtréidande delarna av annonsen eller gratis listningen; en specifik och korrekt
titel hjélper Google visa produkten for rétt kunder. Titeln anvénds fér att matcha produkten mot kundens
sokning, s& Google rekommenderar att anvdnda alla 150 tecken — men anvdndaren ser oftast bara de forsta
70 tecknen eller férre, beroende pd skdrmstorlek, s& det viktigaste ska sté forst. Produktnamn, varumdrke och
specifika detaljer i titeln kopplar produkten till sékningen. Reklamtext som pris, frakt eller féretagsnamn dr inte
tilldten i titeln. Google kan sjélv omarbeta titlar i Shopping-annonser utifrédn landningssidan om det matchar
sékningen bdattre; passar din titel redan bést éndras inget.

Gér: varumdrke + produkt + de tvé detaljer kunder frégar efter (material, storlek, modell) inom de férsta 70
tecknen.

Beskrivning [description]

Google sdger: lista produktegenskaper, tekniska specifikationer och visuella attribut; en detaljerad beskrivning
hjélper Google visa produkten fér rétt kunder, och féltet kan anvéndas som grundl@dggande input fér
annonsinnehdll i Googles Al-baserade annonsupplevelser och annonsformat. Upp till 5 000 tecken, det
viktigaste inom de forsta 160-500. Produkter utan beskrivning far en varning och kan f& begrénsad prestanda;
liknande produkter med beskrivning kan prioriteras. Google listar vad som bér ingd: storlek, material,
dldersintervall, specialfunktioner, tekniska specifikationer, form, ménster, textur, design och variantdetaljer.

Gor: skriv for den som stdller en fréiga, inte fér den som skummar: vad den dr gjord av, vad den tél, vem den
passar.

Google-produktkategori [google_product_category] och produkttyp [product_typel

Google sdger: alla produkter tilldelas automatiskt en kategori ur Googles taxonomi, som I&ter Googles
algoritmer g& bortom enkel sékordsmatchning och férsté produktens sammanhang; en korrekt kategori ér en
nyckelsignal som ger semantisk kontext. Vdlj den mest specifika. Produkttyp &r din egen hierarki och hjdlper
Google forstd sortimentet; Google rekommenderar att skicka den fér alla kampanijtyper.

Gor: kontrollera att den automatiska kategorin &r den djupaste som passar, och fyll produkttyp med hela
sbkvagen.

Varumérke [brand] ,GTIN [gtin] , artikelnummer [mpn]

Google sdger: en GTIN gor produkten lattare att hitta; produkter utan unika identifierare dr svara att
klassificera och kanske inte kvalificerar fér alla Shopping-program eller funktioner. Saknad eller felaktig GTIN
kan begrénsa synligheten, och korrekt matchning kan inte garanteras utan den. Varje variant har sin egen
GTIN — gissa aldrig. Varumdrket visas fér kunder.

Gor: be leverantéren om GTIN per variant; satt aldrig samma GTIN pd tvé storlekar.
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DEL 6 - ATTRIBUTEN

Bilder, varianter och tva vanliga filt vars
hjalpsidor niimner Al-liget

Bildldnk [image_link]

Google sdger: huvudbilden visas i annonser och gratis listningar. Frén 31 januari 2027 krévs minst 500 x 500
pixlar; Google rekommenderar 1500 x 1500 eller stérre, och att bilden visar ratt variant (fdrg, monster, material
dar det ar relevant); platshallare och bilder som inte visar produkten &r inte tilldtna som huvudbild. Bilder
skapade med generativ Al méste innehdlla metadata som anger att bilden ér Al-genererad — Google anger
IPTC-taggen DigitalSourceType som exempel.

Gor: en bild per variant, minst 1500 pixlar, produkten tydligt synlig.

Varianter: varugrupp-id [item_group_id] , férg [color] , storlek [size] , material [materiall ,
monster [pattern] , variantalternativ [variant_option]

Google sdger: varugrupp-id grupperar varianter sé att produkten visas som en grupp i stéllet fér separat, och
krévs fér gratis listningar néir produkten har varianter. Férg, material och moénster anvands for filter som kunder
avgrdnsar sékresultat med; med storlek kan produkten visas i storleksfiltrerade resultat. Sedan maj 2026 finns
variantalternativ, som uttryckligen anger vilka egenskaper som skiljer varianterna at, och Google
rekommenderar att skicka bdde det och farg/storlek/material s& att systemen battre férstdr produkter och
varianter.

Gor: samma varugrupp-id pé alla storlekar och férger av samma produkt; vérden som kunder forstdr, inga
interna koder.

Produkthéjdpunkt [product_highlight] och produktinformation [product_detaill

Google sdger: tvd av de vanliga produktattributen vars hjdlpsidor uttryckligen némner Al-lége i Google S6k
(konversationsattributen pd sidan 10 gér det ocksd). Produkthéjdpunkt kan hjélpa kunder att upptdcka
information om dina produkter pd Al-baserade plattformar, till exempel Al-Iéige i Google Sék: 2-100 korta
sd@ljande punkter, 4-6 rekommenderat, hégst 150 tecken var, inga sékordslistor. Produktinformation ér tekniska,
verifierbara nyckel/vérde-par — paketinnehdll, ingredienser, effekt, form, doft, smak — som enligt Google direkt
férbattrar visningen av omfattande produktinformation i sékresultat och gér det lattare att fatta valgrundade
képbeslut pd Google Shopping och Al-baserade plattformar. Duplicera inte samma sak i titel, beskrivning,
frdga och svar och produktinformation.

Gor: fyra hojdpunkter som svarar pd »varfér den hdr?« och tio detaljer som svarar pd »vad exakt ar det?«.

Tillgéinglighet [availability] , pris [pricel , redpris [sale_pricel , frakt [shipping]

Google sdger: tillganglighet ar en realtidsindikator for bdde anvéindare och Google; visar sidan slut ndr feeden
sdger i lager underkénns produkten. Pris méste matcha landningssida och kassa i mélmarknadens valuta;
medlemspriser far inte skickas som pris. Reapriset visas som aktuellt pris under rean. Fraktkostnad och -
hastighet ar enligt Google de vanligaste orsakerna till dvergivna kép. Hela nésta uppslag handlar om varfér de
har falten inte far vara ungefdr rétt.

Gor: las sidan 11 innan du éndrar nagot hdr.
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KONVERSATIONSATTRIBUTEN
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De sex nya filten — valfria, och redo for
svenska floden

Det enda i guiden som faktiskt ér nytt. Google kallar dem konversationsattribut: produktdata som

hjalper Al-system och konversationsagenter att férstd produkternas nyanser. Helt valfria, ett
komplement till den vanliga specifikationen, pdverkar inte godkédnnandestatusen fér befintliga
produkter — och varje attribut kan enligt Google anvandas i alla lander.

Attribut

Fréga och svar
[question_and_answer]

Dokumentldank
[document_link]

Relaterad produkt
[related_product]

Varugruppens titel
[item_group_title]

Variantalternativ
[variant_option]

Popularitetsrankning
[popularity_rank]

a Aktivera tillagget

Vad det ar enligt Google

Frdgor och svar om produkten, frémst avsett for
konversationsupplevelser som Al-lége i Google
S6k. Bara produktinformation: inga priser eller
datum, inga sdkordslistor.

L&nkar till produktdokumentation i PDF —
manualer, monteringsanvisningar, bipacksedlar.
Det som stdr i PDF:en behover inte upprepas i
frédga och svar.

Tillbehér, reservdelar, ersattningsprodukter.
Google skriver att faltet kommmer att anvandas for
att féresld produkter att képa tillsammans med
eller i stdllet fér den hdr.

En gemensam titel fér en produkt med flera
varianter, tillsammans med varugrupp-id; varje
variant behdller sin egen titel. Alla varianter i
gruppen mdste ha samma grupptitel.

Egenskaperna som skiljer varianterna dt, sé att
produkten kan visas med alla varianter.

Produktens popularitet som procentandel av hela
sortimentet — hégre varde, battre sdljare.
Uppdatera ndr férsaljningen dndras vésentligt.

Format och gréinser

Upp till 30 par per produkt; frédga
och svar upp till 1000 tecken var;
hégst 10 000 tecken totalt.

Upp till 5 Iénkar, bara PDF, hégst
50 MB, offentligt né&bar for
Googlebot utan inloggning, stabil
adress.

Relationstyp (part_of_set,
required_part,
often_bought_with, substitute,
different_brand, accessory),
identifierartyp (gtin eller id) och
identifierare; upp till 30.

1-150 tecken, en per produkt.

Namn och vérde, hégst 250
tecken var; upp till 30.

0,0-100,0, hégst en decimal, inget
procenttecken. Skriv med punkt
(12.5) och kontrollera att vérdet
visas rdatt under Produkter.

Fliken Kompletterande kadllor syns férst nér Avancerad hantering av datakdllor &r aktiverat under

Installningar » Tillagg .

e Légg attributen i en kompletterande datakdlla

Datakdllor - Kompletterande kadllor - Ligg till kompletterande produktdata .Fdlten kan ocksd
ligga i huvudfeeden; en utvecklare kan skicka dem via Merchant API.

e Skriv det som inte redan stér ndgon annanstans

Det som redan finns i beskrivning, produkthéjdpunkt eller produktinformation dupliceras inte.
Attributnamn och fasta vérden pd engelska; fritextsvaren p& samma sprék som feeden i dvrigt.

Googles blogg (20 maj 2026): aterfarséljare globalt kan anvénda konversationsattributen. Attributsidorna anger inte i
vilka I&éinder Al-lagets konversationsupplevelser dr igéing.

ADVIST © 2026
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DEL 8 - PRIS OCH LAGER

Kravet som underkiinner produkter

Det du l&mnar i datakdllan verifieras mot produktsidan: titel, beskrivning, bild, pris,
valuta och tillgénglighet mdste stdmma med det som visas ddr. Stdmmer det inte
underkdnns produkten, och underkénda produkter visas varken i annonser eller gratis
listningar.

Priset mdste matcha bdde produktsidan och kassan; fér Sverige ska det inkludera moms.
Tillgéingligheten mdaste vara densamma pd sidan, i strukturerad data (om den finns), i kassan och i
datakdllan; en avvikelse i ndgon av dem récker. Har fér ménga produkter fel tillgénglighet kan hela
kontot stdngas av. Aven ndr automatiseringen hunnit rétta ett pris fortsétter Google att behandla
produkter med prisavvikelser som kritiska fel som kan leda till avstéingning. Vill du pausa produkter:
anvand paus [pause] (upp till 14 dagar) eller uteslutna destinationer [excluded _destination] (Iangre),
satt aldrig tillgéngligheten till slut fér att pausa.

Priset och tillgéngligheten ska dessutom finnas i sidan direkt ndr den laddas — inte fyllas i av ett skript
efterdt; Googles robot tar det som visas efter den férsta inlésningen som slutgiltigt. Be den som byggt
sajten bekrdafta det. Och slutsdlt mdste synas: text eller grdad kdépknapp, férbestdlining med férvantat
leveransdatum.

Automatiseringarna iir pi — och de éir inte en losning

Merchant Center réttar automatiskt pris, reapris, tillgénglighet och skick utifrén sidans strukturerade
data ( Produkter » fliken Automatiseringar , p& som standard). Google rekommenderar dem mot
&terkommande prisavvikelser men skriver att de ér avsedda fér tillfalliga fel pd en liten andel
produkter och inte ersdtter feeduppdateringar. Utan strukturerad data anvénder Google statistiska
modeller, med téckning som enligt Google kanske inte finns fér varje doman.

Vad Google faktiskt liser pa sidan

Strukturerad data (schema.org) ér inte ett krav, men Google rekommenderar den fér pris,
tillganglighet och identifierare — och stdller krav p& den som finns: i sidans kod direkt fréin servern, inte
tillagd av JavaScript efterdt; ett erbjudande per sida, eller varje erbjudande mdarkt med SKU eller GTIN
som matchar feeden; och den mdste matcha det kunden ser.

P& sidan (schema.org) Blir i Merchant Center

Product name - description -image - sku- titel - beskrivning - bildlénk - id - GTIN - varumdrke - férg - storlek - material -
gtin - brand.name - color - size - material - modnster - varugrupp-id
pattern - inProductGroupWithID

Offer price + priceCurrency (eller pris - reapris - tillgénglighet - skick - lank
priceSpecification; ordinarie pris vid rea
med priceType StrikethroughPrice) -
availability - itemnCondition - url

Frakt och returer I&ses via OfferShippingDetails och MerchantReturnPolicy. Fér Googles produktresultat i Sék (merchant
listings) kréver Search Central Product med name, image och ett 0ffer med price éver noll och priceCurrency.
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DEL 9 - NYA TIDENS SEO

Nya tidens SEO ir gammal SEQ — plus en
instillning

Férbered dig for nya tidens SEO, séger rubrikerna. Googles egen lista &r kortare én de
flesta tror, och en punkt pé den ar ny.

For att din produktsida ska kunna visas som stdédjande ldnk i en Al-6versikt eller i Al-ladget mdste sidan
vara indexerad och f& visas i S6k med ett utdrag — inga ytterligare tekniska krav, men ingen garanti fér
visning. Google skriver att modellerna, medan svaret byggs, identifierar fler stédjande sidor och darfér
kan visa en bredare och mer varierad uppsdttning lénkar én en klassisk sékning. P& Googles svenska
lanseringssida stdr att anvéndare med Al-dversikter besdker en stérre variation av webbplatser for
komplexa fragor.

Googles lista over grunder som fortfarande giller

— Google f&r hédmta sidan — inte blockerad i robots.txt eller av webbhotellet; viktigt innehdll finns i
textform.

— Innehdllet ar latt att hitta via interna lankar; texten stéds av bilder och video av hog kvalitet ddr det
passar.

— Strukturerad data matchar den synliga texten — samma pris, samma lagerstatus, samma namn.
— Merchant Center- och féretagsprofilsuppgifterna dr uppdaterade.

— Ingen ny fil, ingen Al-markup, ingen 1llms.txt : Google S6k anvénder dem inte.

Regler i sidans kod som ber Google hoppa éver sidan eller ddlja utdraget ( noindex , nosnippet , max-
snippet ) gdller dven i Al-funktionerna.

DEN NYA PUNKTEN: KONTROLLEN FOR GENERATIV AI I SEARCH CONSOLE

Sedan 31 augusti 2026 har alla sajter en Kontroll fér generativ Al i S6k under Installningar -
Generativ AI i S8k .Den styr om sajtens lénkar och innehdll fér ingd i Al-6versikter, Al-Iéiget och
generativa funktioner i Discover. Standard fér alla egendomar (Search Consoles ord fér varije tillagd
sajt) ar Inkludera; Uteslut tar bort sajtens Iéinkar och innehdil ur Al-svaren, och sajten far ingen trafik
ddarifrén. Search Central skriver att sajten mdste vara inkluderad for att kunna visas i de generativa
Al-funktionerna. Kontrollen ér enligt Google ingen rankningssignal fér évriga Sék och dsidosdtter inte

deltagande i Merchant Center och Google Ads.

Vad du gor med produktsidan

L&t sidan svara pd samma fréigor som du skriver i féltet frédga och svar: vad den ér gjord av, vad den
tdl, hur den monteras, vad som ingdr. Anvéind samma produktnamn som i feeden. Och kontrollera
att kontrollen i Search Console stdr pd Inkludera — inte fér att dndra den, utan fér att veta att ingen
annan har gjort det.
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DEL 10 - MATA

Vad du kan méita — och inte

Har skiljer sig Sverige fréin USA pd riktigt. En svensk handlare kan se sajtens visningar i
Al-funktionerna, men inte produkternas andel.

Search Console: giar att méita

Rapporten fér generativ Al (Sék) visar visningar i Al-6versikter och Al-léget, férdelat per sida, land,
datum och enhet. En visning ar att en Iank till din sajt visades fér en anvandare i en generativ Al-
funktion. Google skriver att rapporten sedan 31 augusti 2026 rullats ut till alla webbplatser — men
samma hjdlpsida séger ocksd att inte alla egendomar har tillgéng édnnu, sé saknas den fér du vénta.
Ett klick p& en extern l&nk i Al-laget réknas som ett klick; en féljdfrédga réknas som en ny sékning. Al-
trafiken ingdr dessutom i sdktypen Webb i den vanliga resultatrapporten. Labs-experiment ingdr inte.

Google Ads: gar inte att méita

Ingen segmenterad rapportering fér annonser inuti Al-6versikter; de rapporteras som annonser i
topposition. Hjalpartikeln om annonser i Al-6versikter némner inte Al-léget, och ndgon rapportering for
Al-laget beskrivs inte. Al Max-rapporterna visar hur en annons matchades; Google anger ingen
uppdelning per yta.

Merchant Center: giar alt miita — men inte i Sverige

Al-resultatinsikter (Al performance insights) visar hur varumdrket upptécks i Al-ldget och Al-
dversikter for konversationssékningar med kdpavsikt: Din SOV (share of voice) — dina Al-visningar
delat med dina och dina konkurrenters totala visningar fér relaterade sékfréigor, mot en
konkurrentuppsdéttning du inte kan éndra — konkurrenternas genomsnittliga andel, frekvens och
produkter som visas, uppdelat pd faserna upptéckt, utvérdering och redo att handla, plus styrkort fér
populdra termer, populdra attribut och frdmsta sékavsikter. Datan dr strikt begrdnsad till organisk Al-
trafik; betalda annonser ingdr inte. Rapporten ligger under Analytics - Produkter » fliken AI-
resultat och ar per september 2026 tillganglig endast fér sékningar pa engelska och konton i
Australien, Indien, Kanada, Nya Zeeland och USA. Google anger inget datum for Sverige eller EU.

Vad det betyder for siffror du far presenterade

Ingen kan i dag mata en svensk handlares andel av produktrekommendationerna i Al-ldget med
Googles egna verktyg. Siffror som pdstdr det kommer frdn ndgot annat. Googles publicerade tal om
Al-laget ar globala: 6ver en miljard manatliga aktiva anvéndare, enligt Google i maj 2026. Google
har inte publicerat ndgon svensk siffra.
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STATUSKARTA
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Google Marketing Live 2026: lanserat, testat

och lovat

Véren och sommaren 2026 — kring Google Marketing Live den 20 maj — presenterade Google en rad

format och verktyg. Hér ér de sorterade efter Googles egna ord. Status och marknad enligt Googles
sidor, hdmtade 13 september 2026; stdr det inget om marknad, stér det inget.

Format [ verktyg

Vad det ar

Googles status

Marknad

Conversational
Discovery ads,
Highlighted Answers

Al-powered Shopping
ads

Direct Offers

Al Max for
shoppingkampanjer

Universal Cart [ UCP-
kassa

Ask Advisor i Merchant
Center

Al-resultatinsikter

Konversationsattribut

Tvé annonsformat i Al-léget: en annons
som besvarar personens frdga med
Gemini-byggt material, och en annons
som kan visas i Al-lagets lista med
rekommendationer.

Gemini ska skriva en férklaring till varfér
produkten kan passa; via Performance
Max och Al Max fér Shopping.

Exklusiva erbjudanden i Al-l&get; ska
(»coming soon«) utdkas med Gemini-
byggda paket och kassa.

Textmatchning, utékning av slutlig
webbadress och optimalt formatval,
byggt pd Merchant Center-flédet.

Kundvagn éver handlare (aviserad fér
USA sommaren 2026) och kassa som
fértursprogram for utvalda handlare.

Al-agent som ska ge insikter och utféra
uppgifter.

Share of voice och attributinsikter i
Merchant Center (sidan 13).

De sex fdlten pd sidan 10.

GOOGLES EGEN PRIORITERING

KOMMANDE MANADER

[PILOT SEDAN JAN 2026 ]

BETA

AVISERAD FORTUR

STANGD BETA

TILLGANGLIG

TILLGANGLIGA

Ingen angiven

Ingen angiven

Ingen angiven

Textmatchning
fér ndrvarande
bara engelska

floden

USA; Kanada,
Australien
»kommande
madnader;
senare UK

Frdmst utvalda
handlare i USA
med engelska

konton

Engelska
sékningar; AU,
CA, IN, NZ, USA

»Aterforsaljare
globalt«; varje
attribut i alla
lander

P& den amerikanska Google Marketing Live-sidan sammanfattar Google handlarens att-géra-lista.

Férsta punkten inleds: 6ka produkternas upptdckbarhet och precision genom att berika
produktflédet med fler detaljer — och fortsétter med Brand Profile och Business Agent i Merchant

Center. Sidan anger inga marknader; resten blandar det som finns i Sverige med sédant Google

bara beskrivit for USA.

ADVIST © 2026
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DEL 10 - MYTERNA

Fem missuppfattningar, avlivade med Googles
egna ord — Liigel per september 2026

] »Al-s6k kraver nya verktyg och en ny disciplin.«

Google Search Central: inga extra krav, inga sdarskilda optimeringar fér att synas i Al-dversikter eller
Al-léget; samma SEO-grunder gdller. Inga nya maskinl@sbara filer, ingen Al-markup, ingen sdrskild
schema.org-uppmdrkning. Gér i stéillet: feeden komplett, produktsidan konsekvent, Merchant Center
uppdaterat.

92  »Man kan képa sigini Al-ldget i Sverige.«
Google beskriver annonser i Al-l&iget som test, med USA som senaste marknadsbesked, och
annonser inuti Al-6versikter finns for narvarande bara pd engelska i tolv namngivna lénder, utan
Sverige. Det som inte gdr att képa &r det organiska: Google skriver att Al-léget redan visar organiska
shoppingrekommendationer utifréin relevans — utan att ange land. Gér i stallet: Igg budgeten pd
datan, inte pd& en placering som inte gdr att képa.

3 »Mankan vélja bort annonser i Al-éversikter.«
Nej — annonsdrer kan inte vdlja bort visning i Al-&versikter, och inte rikta mot dem. Det som
dokumenterat gdr att vdlja bort ér sajtens organiska nérvaro i Al-svaren, via kontrollen i Search
Console — och standard ér Inkludera. Gor i stdllet: kontrollera att ingen har satt kontrollen pé& Uteslut
av misstag.

/J.  »Detbehdvs en lims.txt eller sarskild Al-markup.«
Google: du behdver inte skapa nya maskinldsbara filer, Al-filer, markup eller Markdown fér att synas i
Google Sk inklusive de generativa Al-funktionerna — Google S6k anvdnder dem inte. Gor i stdllet: se
till att strukturerad data pd sidan matchar den synliga texten.

5  »Al-synlighet gér inte att mdta i Sverige.«
Delvis fel. Sajtens visningar i Al-6versikter och Al-IGget finns sedan 31 augusti 2026 i Search Consoles
rapport fér generativ Al, per land. Varumdrkets andel — SOV (share of voice) i Merchant Centers Al-
resultatinsikter — finns i dagsléget bara fér engelska sdkfréigor och konton i fem lénder. Gor i stdllet:
folj Search Console-rapporten; kdp inga siffror som pdstdr att de mater det andra.

Och den sjitte, som éir sann

Google sdger sjalva att Merchant Center-fléden kan hjdlpa produkter att synas i Al-svar. Feeden ér
inte Idngre bara ett annonsunderlag. Den dr, med Googles egna ord, ndigot som kan hjélpa
produkterna att synas i Al-svaren.
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CHECKLISTA

Al gora i eftermiddag

Bocka av rad fér rad. Var i Merchant Center felen syns: fliken Atgdrd krévs p& sidan Produkter.

A - FEEDEN I MERCHANT CENTER C - PRODUKTSIDAN
0 Titel: varumadrke, produkt och viktigaste O Sidan svarar i text p& samma frédgor som fréiga
detaljerna inom de férsta 70 tecknen, upp till 150; och svar-fdltet

ingen reklamtext L )
0O Samma produktnamn pd sidan som i feeden

0 Beskrivning pd alla produkter: material, matt,

egenskaper, vem den passar — viktigast forst 0O Interna l&nkar till produkten; viktigt innehdll som

text, inte bara i bild

O Google-produktkategori: den djupaste som

passar; produkttyp ifylld med butikens egen
kategorihierarki

0 Indexerad (URL-granskning i Search Console),
utan noindex-, nosnippet- eller max-snippet-
regler av misstag

O GTIN per variant, varumdrke och artikelnummer
ifyllda; inga gissade GTIN D - PRIS, LAGER OCH STRUKTURERAD DATA

0 Pris (inkl. moms) och tillgénglighet samma pé&

0 Huvudbild per variant, helst 1500 x 1500 px (krav sidan, i strukturerad data, i kassan och i feeden

minst 500 x 500 fr&n 2027); Al-bilder mérkta
med metadata 0O Inga produkter »pausade« med slut-status; paus

e . . eller uteslutna destinationer i stdllet
0O Samma varugrupp-id pd alla varianter; férg,

storlek, material, ménster, variantalternativ och 0O Product/Offer—markup frdn servern, en offer per
varugruppens titel ifyllda sida eller SKU/GTIN-madrkt, matchar synlig text
0 4-6 produkthéjdpunkter (hdgst 150 tecken var) 0 Automatiseringar p& (Produkter —
och produktinformation som nyckel/vérde-par Automatiseringar) — och feeden uppdateras
. . e e . éandé
O Fraktinlagd (obligatoriskt i Sverige fér gratis
listningar) E - SEARCH CONSOLE
O Gratis listningar aktiverade: Marknadsféring — 00 Kontroll fér generativ Al'i SOk stér pd Inkludera
Marknadsféringsmetoder (Instaliningar — Generativ Al i S&k)
B . KONVERSATIONSATTRIBUTEN 0 Rapporten fér generativ Al Idses per land och

sida — félj visningarna
O Tilldgget Avancerad hantering av datakéllor J 9

aktiverat under Instdliningar — Tilldgg F - BEVAKNING

0 Kompletterande datakdlla skapad fér de sex 00 Datum satt for att kolla Googles sidor igen
falten (annonser i Al-l8get, Al-resultatinsikter i EU)

0 Fréga och svar: t.ex. de tio vanligaste
kundfrégorna per produktgrupp (upp till 30 par)
— inga priser, inga datum

00 Dokumentlénk: manualer och
monteringsanvisningar som publika PDF:er
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BILAGA

Kiillor, datering — och sa aldras guiden

Varje faktapdstdende i guiden vilar pd en sida hos Google, hdmtad 13 september 2026. Inga
branschsajter, inga egna uppskattningar, inga undersékningar — de enstaka siffror som férekommer
dr Googles egna. Dar Googles sidor motséger varandra stdr det i guiden.

Google Sék Hjélp: F& Al-baserade svar med Al-ldget | Google S6k (websearch/answer/16011537, sv och en); Hitta
information pd snabbare och enklare sdtt med Al-éversikter (14901683). Google Search Central: Al features and your
website (search/docs/appearance/ai-features); Optimizing your website for generative Al features on Google Search
(search/docs/fundamentals/ai-optimization-guide); Merchant listing structured data
(search/docs/appearance/structured-data/merchant-listing). Search Console Hjélp: Kontroll fér generativ Al i S6k
(webmasters/answer/16908024); Generative Al performance report (Search) (16984139); Performance report (7042828).
Google Ads Hjélp: Om annonser och Al-6versikter (google-ads/answer[16297775); Google Ads Highlights of 2025
(16756291); Om Al Max fér shoppingkampanjer (beta) (17091277); About reporting in Al Max for Search campaigns
(16470459). Merchant Center Hjélp: Produktdataspecifikation (merchants/answer/7052112); attributsidorna for titel
(6324415), beskrivning (6324468), Google-produktkategori (6324436), produkttyp (6324406), GTIN (6324461), bildlank
(6324350), varugrupp-id (6324507), farg (6324487), produkthdjdpunkt (9216100), produktinformation (9218260),
tillganglighet (6324448), pris (6324371); S& hdr anvdnder du konversationsattribut (17085370) och de sex attributsidorna
(17085211, 17084656, 17085213, 17085146, 17085214, 17085297); Om Al-resultatinsikter (17200695); Insights for Al-powered
shopping experiences coming soon (17117204); Krav p& mdisidor (4752265); pris- och tillgénglighetsavvikelser (12159029,
9773429, 6098335, 9773127); Tilldta att Merchant Center uppdaterar produktinformation automatiskt (12157888);
strukturerad data (6386198, 7331077); Gratis listningar fér produkter (9199328, 13889434); datakdllor (14990942); Al-
genererat innehdll (14743464). Google Shopping Hjélp: Om Shopping-grafen (googleshopping/answer/14336735).
blog.google: Al-ldget | Google Sék nu i Sverige (intl/sv-se, 8 okt 2025); products/ads-commerce: google-marketing-
live-search-ads (20 maj 2026), ai-max-for-shopping (30 apr 2026), dsa-upgrade-to-ai-max-2026 (apr 2026), digital-
advertising-commerce-2026 (feb 2026); products/shopping: shopping-updates-google-marketing-live (20 maj 2026);
products/search: search-io-2026 (19 maj 2026), ai-mode-us-insights (maj 2026). business.google.com: Accelerate
with Google, Google Marketing Live 2026; Think with Google, Al Mode: what it means for marketers in Europe (okt 2025).

SR ALDRAS GUIDEN

Fyra saker byter troligen status férst — kontrollera Googles sida innan du fattar beslut pd dem:
annonser i Al-laget utanfor USA - Al-resultatinsikter i EU - textmatchning i Al Max for fldden pd andra
sprdk an engelska - de nya annonsformaten frdn Google Marketing Live. Attributen, kraven pd pris
och lager och Search Console-kontrollen dndras Idngsammare.

Kort sagt

Komplett, korrekt och uppdaterad produktdata som stdmmer med produktsidan, en produktsida
som svarar pd frdgor, och en Search Console-kontroll som stdr pd Inkludera. Det ar hela
forberedelsen — och den var klar redan innan Al-Iéiget kom.
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