ADVIST.

REA o NEDSATT PRIS g 30-DAGARSREGELN o GOOGLE SHOPPING

Hantera REA § nedsatta
priser.

»Ett nedsatt pris dr ett pastdende om historien. Lagen
frdgar vad ditt Idgsta pris var de senaste 30 dagarna.
Google fradgar hur Iéinge du faktiskt tog ut det gamlia
priset. PrisjGmférelsesajten minns allt. Den som sdnker
priset fér alltid svarar fel pa alla tre.«

Vad prisinformationslagens 30-dagarsregel kréiver, vad Konsumentverket och
EU-domstolen har lagt till, varfér en rea som aldrig tar slut inte ér en rea, hur
Google Merchant Center avgér om ett 6éverstruket pris visas, vad som galler fér
rek. pris, medlemspris och rabattkoder, hur grannlénderna skiljer sig — och var
Konkurrensverket faktiskt kommer in. Kontrollerat mot lagtext, myndigheter och

plattformarnas egna sidor den 13 oktober 2026.

OKTOBER 2026 : ADVIST.SE GRATIS GUIDE



HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

INTRO

Rean som aldrig tar slut

Mdanga butiker lever med ett permanent nedsatt pris: ett dverstruket »ordinarie pris«
som ingen betalat pd l&nge, ett rek. pris frdn leverantdren, en REA-etikett som suttit
sedan i véras. Det kéinns ofarligt. Det ér det inte — och det fungerar sémre édn man tror,
bdde hos Konsumentverket och hos Google.

Guiden dr skriven foér dig som driver eller annonserar fér en e-handel. Den bygger pd lagtexten,
férarbetena, Konsumentverkets végledning och stdliningstagande, EU-domstolen, kommissionens
vdgledning och Googles, Metas och Microsofts egna hjdlpsidor, I&sta den 13 oktober 2026.

Tre sorters text i guiden

LAGEN SAGER KONSUMENTVERKET SAGER 600GLE sAGER dr fakta med kdlla — varje sédan mening
har en rad med ordagrant citat i guidens kallfil. ar var lasning av regeln dér kéllan inte
séger det rakt ut, till exempel hur 30-dagarsregeln sldr mot en Shopping-annons. ar var
egen bedémning av hur man bér arbeta.

Guiden dr inte juridisk rddgivning. Konsumentverket skriver sjélvt att domstolarna kan bedéma
frdgorna pd ett annat satt dn myndigheten.

Det hiir gar vi igenom

01  Scenariot — tre system som stdller samma fréiga, och varfér det konstant nedsatta priset svarar
fel pd alla

02 Lagen — 7 a § mening fér mening, rdkneregeln frdn EU-domstolen, hur det tidigare priset ska
visas

03  Rean som aldrig tar slut — rea och utférsdljning i marknadsféringslagen, rek. pris, specialfallen
04  Google — attributen, villkoren fér dverstruket pris, felen, strukturerad data, automatiska rabatter
05  Meta, Microsoft och prisjamférelsesajterna

06  Butiken — prishistoriken, Shopify och WooCommerce, sex grannmarknader

07  Leverantéren och priset — ndr Konkurrensverket ar ratt myndighet

08  Atta missuppfattningar, checklistan och statuskartan

LAS DET HAR FORST

Inga kundexempel, inga egna siffror om vad en rea »brukar ge«. Alla tal &r myndigheternas,
domstolarnas och plattformarnas egna, med kdlla och datum. Exempelbutikerna och priserna i
figurerna dar pdhittade.
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HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

DEL 1 - SCENARIOT

Tre system stiilller samma fraga

Ett nedsatt pris dr inte ett pris. Det ar ett pdstdende om det foérflutna: det hdr kostade
mer férut. Tre system kontrollerar pdstdendet, var och ett pd sitt satt. Butiken med
konstant nedsatt pris svarar fel pd alla tre.

Lagen fragar: vad var ditt IGgsta pris de senaste 30 dagarna? Prisinformationslagen kréver att det
tidigare priset anges, och att det dr det Iagsta pris du tilldmpat under de senaste 30 dagarna fére
sdnkningen. Har rean pdgdtt i tre ménader dr reapriset sjélvt det Iagsta priset — och pdstdendet
»sdinkt« har inget kvar att sté pa.

e Google fragar: har du tagit ut baspriset, och hur Iénge? Merchant Center visar reapriset som
aktuellt pris. Det éverstrukna priset och reamdrket visas bara om baspriset uppfyller Googles
villkor om att ha gdllt en viss tid. Ett pris ingen betalat pd ldnge dr inget baspris i Googles égon.
Resultatet: annonsen visar bara reapriset, utan dverstrykning — det som ofta beskrivs som »rean
fungerar inte«.

e Marknaden frégar: vad har priset varit? Prisjémférelsesajterna sparar prishistoriken, och den
anvands som bevis. Nér Konsumentombudsmannen vann mot en mébelhandlares
»rekommenderade priser« var bevisningen skérmbilder frén Prisjakt. Och Konsumentverket
anvénde prisdata fran Prisjakt i sin uppfdljning av lagen.

Hur vanligt iir felet?

| granskningen hésten 2023 brast »sju av tio av de granskade bolagen som
marknadsfort prisséinkningar«. | e-handelssvepet som redovisades 2024 angav butikerna inte korrekt
tidigare lagsta pris »fér 59 procent av de granskade produkterna«, och »78 procent« av webbutikerna
hade minst en produkt med fel referenspris. Hosten 2024 var det »cirka fyra av tio« av 80 granskade
ndringsidkare — men »cirka sju av tio« av dem som inte granskats tidigare. | maj 2025 férelades tio
kéinda kedjor med ett sammanlagt vite p& 22 miljoner kronor, i november 2025 ytterligare sju med 8,6
miljoner.

Utebliven prisinformation bedéms enligt marknadsféringslagen som utelémnande av
vésentlig information. Det kan ge férbud vid vite, och sedan 2022 marknadsstérningsavgift: »légst tio
tusen kronor och hogst fyra procent av ndringsidkarens omsattninge.

Behandla prishistoriken som en tillgéng, inte som ett regelkrav. Logga varje priséndring per
artikel och kanal med datum. Det ér den enda datamdngd som svarar pd alla tre frdgorna — och den
saknas i de flesta butikssystem tills ndgon installerar den (del 6).
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HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

DEL 2 - LAGEN

7 a § prisinformationslagen, mening for
mening
Regeln ar fyra meningar Idng. Néastan allt som gdr fel i praktiken stér i en av dem.

PRISINFORMATIONSLAGEN (2004:347) 7 A §, INFORD GENOM SFS 2022:654, I KRAFT 1 SEPTEMBER
2022

»Om en produkt tillhandahdlls med angivande av att priset har sénkts ska éven det tidigare priset
anges. Det tidigare pris som ska anges ska vara det Idgsta pris som ndringsidkaren har tillémpat fér
produkten under de senaste 30 dagarna fére prissdnkningen. Om priset under denna tid har sdnkts
graavis, ska i stdllet det pris som gdillde fére den férsta prisséinkningen anges. Det tidigare priset
behdver inte anges fér varor som snabbt kan férsadmras eller bli fér gamlia.«

Meningen Vad den betyder — enligt forarbetena och Konsumentverket

»med angivande av att WYX Propositionen: det nya priset »tillsammans med en hdnvisning till
priset har sdéinkts« ett tidigare dverkryssat prise, eller procent eller belopp. LTI RAT LG

Utléses av »reag, »realisations, nkampanj«, »erbjudandec, »Black Friday« eller
liknande, procent, belopp, parentes eller éverstruket pris — inte av allménna
pdstdenden om lagt pris eller »kdp tvd betala fér enc.

ndet léigsta pris ... under Inte det senaste priset, inte det vanligaste — det lagsta, inklusive tidigare
de senaste 30 dagarna« kampanijpriser. Har priset hojts »endast under ett ftal dagar« fére séinkningen fér
det héjda priset inte anges.

ns@inkts gradvis« Propositionens exempel: 20 procent, sedan 50, sedan 70 — priset foére férsta
sdinkningen fér anges hela vagen. Gdller en sammmanhdngande sdnkning, inte
kampanjer med d&terstdalit pris emellan (sidan 5).

»varor som snabbt kan Propositionen: »livsmedel och véxter. Kléder ér ett exempel pd en vara som inte
forsmras« omfattas av undantaget.« Konsumentverket: frysta livsmedel, konserver och Iésk
kan inte undantas.

Vem och vad Tillsyn och pafoéljd

— Ndringsidkare mot konsument. Gdller den som  — Konsumentverket utévar tillsynen;
»tillhandahdller produkter till konsumenter«. Ren Konsumentombudsmannen for talan i Patent-
B2B: inte 7 a § men marknadsféringslagen och marknadsdomstolen och utférdar
(sidan 9). férelgganden.

— Alla kanaler. »oavsett om produkten sdljs i en — Vite vid férbud — miljonbelopp per punkt i 2025
fysisk butik eller via internet« — och 30- dérs féreléigganden.

dagarspriset »inkluderar prisnedsdattningarna — Marknadsstdrningsavgift upp till fyra procent

som marknadsfoérts via Google Shopping«. av omsdttningen, sedan 2022 éven for

— Produkter, i dag éiven tjdnster. En promemoria prisinformationslagen.

Jamférpris betyder i lagen pris per kilo eller

liter — kalla reans referenspris 30-dagarspris.

(april 2026) féreslér bara varor frén 1 februari
2027. Férslag, inte beslut.
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HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

DEL 2 - RAKNEREGELN

Rabatten riiknas frin 30-dagarspriset — inte
fran det du vill

Den vanligaste missen i Konsumentverkets granskningar ér inte att 30-dagarspriset
saknas. Det dr att rabatten réknas frén ett annat pris.

| Aldi-domen (C-330/23, 26 september 2024) slog domstolen fast att en
priss@nkning som tillk&dnnages »i form av en procentsats eller i form av ett reklammeddelande, i vilket
det tillkdnnagivna prisets férdelaktighet lyfts fram« ska grunda sig pé det tidigare priset — alltsé det
léigsta priset de senaste 30 dagarna. Och: ett pris som anges som sdnkt fér »inte fér vara detsamma
som det "tidigare priset” eller till och med hégra an det priset« (stavningen dr domens).

»Forsaljningspriset i ett erbjudande ska vara légre an det tidigare lagsta
priset. Rabatter i procent eller kronor ska baseras pd tidigare Iéigsta pris. Det dr inte tillGtet att berdkna
rabatten pd néigot annat pris.« Exemplet fran féreldéggandena 2025: en vinterjacka séldes med »22
procent rabatt« réknat frén ett hégre pris — »l verkligheten var priset inte ens rabatterat i férhdllande
till tidigare lagsta pris, utan 299 kr dyrare.«

1 290 kr - 30 dagar REA 990 kr
A - RATT: BASPRISET HAR GALLT HELA 30-DAGARSPERIODEN TIDIGARE LAGSTA PRIS 1 290 KR - RABATT 23 %
990 kr 1 290 kr - 10 dagar »REA« 1 090 kr

B - HOJNING STRAX FORE BLACK FRIDAY TIDIGARE LAGSTA PRIS 990 KR - INGEN SANKNING ALLS, UTAN 100 KR DYRARE

1 290 kr -20 % -50 % -70 %
C - GRADVIS SANKNING UTAN AVBROTT (SASONGSREA) TIDIGARE PRIS = 1 290 KR VID ALLA TRE STEGEN
1 290 kr Singles 990 1 290 Black Friday 890
D - KAMPANJKEDJA MED ATERSTALLT PRIS EMELLAN BLACK FRIDAYS TIDIGARE LAGSTA PRIS = 990 KR, INTE 1 290

Fall B @r propositionens eget exempel: hdjer man priset »ett fatal dagar fére en
s@songsutférsaljning« och anger det héjda priset som tidigare pris strider det mot bestédmmelsen. Fall
C &r propositionens exempel pd gradvis sénkning. Fall D kommer frén kommissionens végledning: vid
pd varandra féljande kampanjer som »Singles days, »Black Friday«, »Cyber Monday« ér det tidigare
priset »det I&igsta priset under dtminstone de senaste 30 dagarna, dvs. inklusive det nedsatta priset
under de féregdende kampanjerna.

Tva regler till. Efter en avslutad kampanj »mdste féretaget vénta minst 30
dagar innan det hégre priset kan anvéndas fér nya prisjgmférelser«. Och fér en produkt som sélts
kortare tid &n 30 dagar anges »det Idgsta pris som produkten har haft under den periodenc.
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HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

DEL 2 - VISNINGEN

Sa ska det tidigare ligsta priset se ut

Lagen sdger vilket pris. Konsumentverkets stdliningstagande KOVRS 2025:1 séger var,
hur och hur ofta — och vad som inte fér sté bredvid.

»30-dagarspriset ska anges i omedelbar ndérhet till det nedsatta priset med
en stil och storlek som d&r Iatt att Iésa. Detta gdller varje gdng det nedsatta priset visas.« Varje géng
betyder varje géing: »Om ett férsdljningspris presenteras som sénkt i en digital varukorg eller kassa ska
det tidigare l&gsta priset framgd dven ddr.« Overstrukna priser och priser inom parentes dr tilldtna —
men »Overstrukna priser eller priser inom parentes ska vara tidigare Iagsta pris.«

SA HAR INTE SA HAR

Regnjacka Nordvind Regnjacka Nordvind

990 Kkr 250+ 990 kr 1ss0«

Tidigare léigsta pris (30 dagar): 1290 kr Rek. pris 1590 kr - Ord. pris 1290 kr - Nu 990 kr

Kortet till hdger har tvd fel. Rabatten &r réknad fréin ett rek. pris, och det stdr
tvd referenspriser bredvid det nedsatta. Konsumentverkets linje: »Ytterligare referenspriser én det
tidigare lagsta pris som tilldmpats under de senaste 30 dagarna dr typiskt sett inte tilldtna.« Och om
sjélva ordet: Konsumentverket »uppmanar féretag att inte anvéinda begreppet “ordinarie pris” fér
tidigare lagsta pris, eftersom det kan vilseleda konsumenter«.

Kommissionen &r mjukare: artikel 6a hindrar inte »sdljaren fran att ange
andra referenspriser ndr prisséinkningen tillkdnnages, férutsatt att sddana ytterligare referenspriser
tydligt forklaras«. Konsumentverket skriver i KOVRS 2025:1 att kommissionens eget exempel »innehdller
oklarheter som medfér att det blir vilseledande«. | Sverige ar det Konsumentverkets linje som méter dig
i tillsynen.

PR GANG: FORESKRIFT OM EXAKTA ORD

Konsumentverket remitterade i juni 2026 nya féreskrifter (KOVFS 2026:X) med en 11 § som sdger att
ndgot av uttrycken »Tidigare Iagsta pris«, »Ldgsta pris de senaste 30 dagarna fore prisséinkningens,
»Lagsta pris de senaste 30 dagarnag, »Lagsta 30-dagarspris« eller »30-dagarspris« ska anvandas,
och att ett dverstruket pris ska férklaras med ett av dem. Féreslaget ikrafttrddande 15 oktober 2026.
Den 13 oktober fanns féreskriften inte i Konsumentverkets férfattningssamling — kontrollera innan du
bygger om prisvisningen, men bygg sd att etiketten gdr att byta.

| en Shopping-annons kan du inte vdlja etikett: Google ritar sitt eget éverstrukna pris ur
attributet price . Kommissionen skriver att det tidigare priset vid allmdanna tillk&énnagivanden ska
anges »pd férsdljningsstdllete, det vill séga produktsidan. Var I&sning: annonsen dr ett tillkdnnagivande
for just den varan, sé det éverstrukna priset i flédet méste vara 30-dagarspriset — och produktsidan
mdste ha etiketten. Del 4 visar hur.

ADVIST © 2026 06 / 24



HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

DEL 3 - REAN SOM ALDRIG TAR SLUT

»Rea« éir elt lagreglerat ord

Prisinformationslagen sager vilket pris som ska std bredvid. Marknadsféringslagen
sager nar du éver huvud taget far kalla ndgot rea. Den regeln d&r aldre, och den biter
hdrdast pd butiken med permanent nedsatt pris.

MARKNADSFORINGSLAGEN (2008:486) 17 § - REALISATION

»En ndringsidkare far vid marknadsféring av produkter anvéinda uttrycket "realisation” eller ndgot annat
uttryck med motsvarande innebérd bara ome« »l1. férsdljningen avser produkter som ingdr i
ndringsidkarens ordinarie sortiment,« »2. férsdljningen sker under en begrdnsad tid, och« »3. priserna dar
vdsentligt Idgre &n ndringsidkarens normala priser fér motsvarande produkter.«

For »slutforsdljning« och »utférsaljning« gdller 16 § med samma krav pé begrénsad tid
och vésentligt Iagre priser, plus att det ska vara »en slutférsdljning av ndringsidkarens hela varulager
eller en klart avgrénsad del av det«. Orden »kampanj« och »rabatt« har
bedémts som uttryck med motsvarande innebérd (KOV 2023/1539).

Hur liinge éir »begriinsad tid«?

»Av praxis framgdr att en rea inte bér pdgd Idngre an ndgra fé veckor och att
olika reor, utslaget under ett helt ér, inte bor éverstiga mer én tvé ménader«. Grdnsen »gdller for
féretaget som marknadsfér erbjudandet och inte for varje enskild produkt«. Och: »Att marknadsféra en
prisséinkning under ldngre tid &dn 30 dagar utgér dock sannolikt vilseledande marknadsféringe«. | ett
foreldéggande hade en produkt »under fem mdnader aldrig har sdlts till det éverstrukna priset« —
pdstdendet om besparing var vilseledande.

Jollyroom: niir priset iindras hela tiden finns inget ordinarie pris

Patent- och marknadséverdomstolen (B 713-20, 2020) faststdllde tre miljoner kronor i vite mot en
barnartikelhandlare som marknadsfért utférsdljning utan vésentligt Idgre priser. Domstolen:
ordinarie pris mdste forstds »som att det 6ver tid ska tillémpas ett pris som inte ar foremal fér
frekventa och pétagliga férandringar uppdt och neddt. Prishistoriken frén prisjgmférelsesajten
visade att »priserna fér varorna dndrades mycket oftas, och bolaget hade »inte visat att det fanns
ndgot ordinarie pris fér varorna«. Ett genomsnittspris godtogs inte.

Samma ménster i féreldggandet mot en séngbutik 2021: férsdljningspriset
varierade »sd ofta dver dret att det knappast ens finns ett pris pd varorna som dér ordinarie«.

Butiken med konstant nedsatt pris har tre drliga végar. 1- Gér det I&iga priset till priset. Ta
bort dverstrykningen och REA-etiketten; konkurrera med priset sjdlvt. 2 - Gor rean till en rea. Baspris i
minst 30 dagar, ett kort fonster med verklig sénkning, sedan tillbaka. 3 - Ség vad det @r. Utgédende
sortiment far heta det — utan éverstruket pris som ingen betalat. Végen som inte finns ar att behdlla
etiketten och hoppas att ingen tittar pd prishistoriken. N&gon tittar.
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HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

DEL 3 - REKOMMENDERAT PRIS

Rek. pris ir leverantorens pris — inte ditt
tidigare pris

Det vanligaste sattet att hdlla ett »nedsatt« pris fér evigt ar att jamféra med ett
rekommenderat pris. Redan ndr lagen skrevs sdg Konsumentverket det kommai.

Propositionen aterger Konsumentverkets remissvar: myndigheten »ser samtidigt en risk
for att néringsidkare kommer att fréngé& anvéndningen av prisséinkningar och i hégre grad anvénda
sig av jamférelser med rekommenderade priser i syfte att framhdéva prisférdelar«. Sé blev det: i
uppféliningen 2024 noterade Konsumentverket att »rekommenderat pris« anvéndes som jamférelse.

Jamfoérelser med »tillverkarens rekommenderade detaljhandelspris«
omfattas inte av artikel 6a — men »omfattas fortfarande fullt ut av direktivet om otillbérliga
affé@rsmetoder«.

Domen som siitter villkoren: Home Furnishing Nordic, PMOD 2020

Patent- och marknadséverdomstolen férbjoéd en mébelhandlare vid vite om en miljon kronor att
jamfoéra sitt pris med ett »rekommenderat pris« — »under férutsdttning att det senare priset inte ér
rekommenderat av tidigare sdljled eller en branschsammanslutning och inte tilldmpas av andra
dterforsdljare i en inte ovasentlig mdn«. Fér egna varumdarken finns inget utrymme alls, »eftersom det
inte finns n&got tidigare sdljled till vilket rekommmendationen kan hdrledas«. Bevisningen var
skdrmbilder fréin Prisjakt.

Till det kommer linjen frén sidan 6: »Konsumentverkets utgdngspunkt ar
darfor att ytterligare referenspriser inte dr tilldtna.« Ett rek. pris bredvid ett 30-dagarspris dr ett sddant
ytterligare referenspris.

Hur rek. priset anvénds Lage

Som bas fér procentrabatten Fel. Rabatten raknas frén 30-dagarspriset (EU-domstolen,
Konsumentverket). Rek. priset dr inte ett pris du tillémpat.

Overstruket bredvid ditt pris Ett Gverstruket pris »ska vara tidigare lagsta pris«. Overstruket rek. pris
Idses som en sdnkning du inte gjort.

Som enda referens, markt »Rek. Utanfér 7 a § men inom marknadsfoéringslagen: verkligt sdljled, verklig
pris« marknadsanvdndning. Egna varumarken: aldrig.
Bredvid ett korrekt 30-dagarspris Kommissionen tilléter med forklaring; Konsumentverket anser det typiskt

sett vilseledande. R&kna med invéndning i svensk tillsyn.

Anvand rek. pris bara nér det kommer fran leverantéren, andra butiker faktiskt tar ut det,
och du kan visa bdda. Skriv d& »Rek. pris« — aldrig éverstruket, aldrig som bas fér en procentsats, inte
bredvid ett 30-dagarspris. Kréver leverantéren att du hdller priset ér det en annan myndighets frdga
(del 7).
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HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

DEL 3 - SPECIALFALLEN

Medlemspris, rabattkod, 3 for 2 — tolv fall pa
ensida

De flesta fréigor vi fér handlar inte om huvudregeln utan om kanterna. Hér ér de, med
kalla for varje rad.

Fallet Vad som gdller Kalla
Medlemspris, 6ppen Ett erbjudande till »alla medlemmar i en klubb dér konsumenter Konsumentverket,
kundklubb generellt kan bli medlemmar« anses riktat till konsumenter i allménhet  FAQ och

— 30-dagarspris kréivs. Konsumentverket beddémde sd i ett féretagssida

tillsynsérende (KOV 2023/1465).

Verkligt personliga Omfattas inte — men bara om de &r personliga pa riktigt. Kommissionens
erbjudanden Kommissionen réknar bort riktiga lojalitetsprogram med rabatt »under  végledning
l&éngre sammanhdngande perioder«.

Rabattkod Kommissionens exempel »l dag 20 % rabatt om du anvénder koden Kommissionens
XYZ« omfattas nér koden »@r tillganglig(t) eller anvéinds av manga végledning
eller majoriteten av kunderna«. Konsumentverket har ingen egen text
om koder.

»3 fér 2«, »2 fér 50 kr« Villkorade erbjudanden som »i sig inte ger uttryck fér en prissénkning«  Konsumentverket,
omfattas inte. FAQ

»Endast199 kr vid kbp ~ Omfattas: képet av produkten uppfyller villkoret sjélv, sé produkten ar Konsumentverket,

for 100 kr« prissankt. FAQ
»Ldgsta pris-garanti«  F&r anvéndas »endast .. ndr ditt féretag kan visa att ingen annan Konsumentverket,
féretagare sdljer produkten for ett légre pris«. Kompensation i féretagssida

efterhand récker inte.

Ny produkt, under 30 Ange »det l&gsta pris som produkten har haft under den periodenc. Konsumentverket,

dagar (Finland férbjuder rea p& nyheter helt — sidan 19.) prop.

Aterintroducerad Raknas som redan pd marknaden: sdljaren »aterupptar erbjudandet Kommissionens

s@isongsvara fér samma vara efter ett avbrotte. vagledning

Outlet [ fyndhérna »har inte prévats av domstol«. Sékrast: inget éverstruket pris, ingen Konsumentverket,
procentsats. féretagssida

Ren B2B-butik Prisinformationslagen gdller konsumenter. Marknadsféringslagens PIL3§ MFL1§&

forbud mot vilseledande pris (10 §) och reglerna om rea (17 §) galler
dven mot ndringsidkare.

Tjéinster Omfattas i dag (regeringen valde medvetet bredare én direktivet). Prop., Fi2026/00996
Forslag: bara varor frén 1 februari 2027.
Olika pris i butik och Eget 30-dagarspris per kanal: det I&gsta pris som »tilldmpades i Kommissionens
pd natet forsaljningskanalen/pé férsaljningsstallete. vagledning
Férldngd kampanj Tilldtet om konsumenterna »tydligt informeras om att det rér sig om Kommissionens
en férlédngning och inte om en ny prissénkningskampanj« — men se vagledning

reans langd (sidan 7).

Ménstret i tabellen: regeln féljer vem som kan fd priset, inte vad det kallas. Kan vem som
helst f& priset p& en minut — genom att g& med i klubben, skriva in koden, I&éigga varan i kundvagnen
— sd dr det ett pris du tilldmpat fér allmdénheten, och det drar ned 30-dagarspriset for alla.
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HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

DEL 4 - GOOGLE

Tre attribut styr allt: price, sale_price och
datumet

Google har ingen 30-dagarsregel i lagens mening. Google har ndgot annat: ett baspris
som mdste vara pd riktigt, ett reapris som visas som aktuellt pris, och villkor fér nér de
fér visas tillsammans.

price — ordinarie pris, obligatoriskt
»Submit an amount and currency that match the price on your landing page and the
checkout pages.« For Sverige ska priset inkludera moms. Priset ska gdilla alla: »Make sure that any user in the
target country can buy the product for the submitted price.« Medlemspriser fdr inte ligga hdr: »Don’t submit a

member price in the price [price] or sale price [sale_price] attributes.« Och Googles begreppsdversikt: »This
refers to the standard price of your product, excluding any discounts, promotions, or loyalty (member) prices.«

sale_price — reapriset, valfritt

»During a sale, your sale price is shown as the current price. If the original price and sale price
meet certain requirements, the original price may show along with the sale price«. Reapriset ska vara légre:
»The product sale price should be less than the price for the product«. Och kérnan i hela Google-delen: »Keep
submitting the original base price that you charged previously with the price [price] attribute.« Charged
previously — ett pris du faktiskt har tagit ut.

sale_price_effective_date — ndrrean gdller

ISO 8601-intervall med tid och tidszon, till exempel »2016-02-24T13:00-0800/2016-02-29T15:30~-
0800«. Utan attributet gdller reapriset »immediately«. Och féllan fér svenska butiker: »If you don't include a
timezone, we default to the UTC timezone.« Fel tidszon ger fel pris: »Any mismatch in date (for example, a wrong
start date or timezone) will show an incorrect price.«

SHOPPING-ANNONS - SA SER DET UT NAR VILLKOREN AR UPPFYLLDA

BILD 990 kr

Reapriset som aktuellt pris, baspriset dverstruket, ett reamdrke. Uppfylls villkoren inte visas bara
»990 kr« — utan 6verstrykning och utan marke.

Tva villkor fér malsidan hér inop med attributen: »Clearly display both non-sale and
sale prices on your landing pages, and only the sale price at checkout.« Och spec-uppdateringen
2025: »We will no longer allow member prices in the price [price] or sale price [sale_price] attributes.
This applies globally«.

Googles ord charged previously och lagens tillémpat under de senaste 30 dagarna pekar
&t samma hall: baspriset i flédet ska vara ett pris kunder faktiskt betalat, nyligen. Ett rek. pris som aldrig
tagits ut uppfyller inget av dem. Google polisar inte historiken i sig — men I&ter bli att visa
éverstrykningen (ndésta sida), och Konsumentverket polisar historiken.
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HANTERA REA & NEDSATTA PRISER ADVIST.SE

DEL 4 - GOOGLE

Nir Google stryker éver — och nér rean »inte
fungerar«

Overstruket pris och reamdrke dr en annotering som Google lagger till ndr baspris och
reapris uppfyller villkor som stér utskrivna per land. Sverige stér inte med.

»If the sale price and original base price meet certain conditions, both prices and sale

price annotations will appear across different Google platforms like Google Search, Shopping ads and
the Shopping tab.« Gemensamt fér alla [Gnder: »The sale price must be lower than the base price.« och
»The discount of the sale must be greater than 5% and less than 90%.« Tidskravet pd& baspriset skiljer:

Marknad och yta Krav pé baspriset (Google séger)

USA, Shopping-annonser »5 days within the past 30 days (doesn't need to be 5 consecutive
days)« eller »15 days within the past 200 days« — och baspriset ska ha
varit ».charged throughoute.

Frankrike, Tyskland, Italien, »The base price of the product must be valid for 30 days within the
Nederldnderna, Spanien, past 200 days (doesn't need to be 30 consecutive days).«
Storbritannien m.fl., Shopping-

annonser

Gratisannonser i Australien, Kanada, Inget tidskrav alls.

USA, Japan

Sverige och évriga EU N&mns inte pd sidan. Rékna med EU-regeln ovan: 30

dagar av de senaste 200. Det dr ocksd den enda tolkning som ¢r
férenlig med svensk lag.

Annoteringen dr aldrig lovad: »Sale price annotations may not always appear, even if
the requirements are met.« Google kontrollerar sajten: »Google regularly validates the sale price on
your website to ensure that useful and high quality sale price annotations are surfaced on Google.«
Och p& mdlsidan: »The active sale price should be the most prominent price on the page. The original
price should be less prominent, can be struck through, grayed out, or otherwise displayed to show that
it's not currently active.«

Diirfor »fungerar inte rean« i butiken med konstant nedsatt pris

Google visar sale_price som aktuellt pris oavsett. Overstrykningen krdver att price gdllt och
tagits ut i 30 av de senaste 200 dagarna. Har reapriset gdllt i ett halvér har baspriset inte det —
annoteringen uteblir och kunden ser bara 990 kr. Att héja price , byta till rek. pris eller skriva REA i
titeln hjdlper inte: Google I&ser historiken, och titeln far inte innehdlla kampanijtext (sidan 15).

Filtrera produkterna i Merchant Center p& »Has sale badge«. Ar svaret nej fér produkter du
kallar rea &r problemet prishistoriken, inte flédet — och d& har Konsumentverket samma invéindning.
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DEL 4 - GOOGLE

Googles egna méirken — och de tre pristyperna
i Sok

Utdver rean du sjalv skickar sétter Google egna marken ur din prishistorik. De d@r inte
dina pdstdenden, men de landar pé din produktsida.

»Price drop« — utan reapris

»If you change the price of your product to be lower than the average price that you
listed in the past 60 days, Google can automatically show the “Price drop” badge for this product.«
Mdrket visas »only when there has been a significant drop to what has been a fairly stable price«, med
det gamla priset som referens, »Was $749«. Reaprisannotering och price drop »are different and have
separate requirements«. Det dr alltsé Googles pdstdende om din prishistorik, byggt pd price .

Nedr@kningsmadrket Deal Ends (»3 days left«) finns »globally, except for EEA+,
Switzerland, and the United Kingdom« — alltsé inte fér svenska butiker.

En butik som séinker baspriset pd riktigt, utan att skicka ndgot reapris, kan dndé fé ett
»sdnkt pris«c-mdrke av Google. Mdrket kréiver inget 30-dagarspris av dig — men produktsidan kunden
landar p& mdste folja lagen om du visar ett dverstruket pris dér. Och séinker du baspriset ofta nog foér
att jaga market blir det nya I&dga priset ditt 30-dagarspris ndsta gdng du vill ha en rea.

Tre pristyper i Google Sik

| strukturerad data skiljer Google pd tre priser: »Active prices have neither a priceType
nor a validForMemberTier«, dverstrukna priser sétter priceType »to StrikethroughPrice (for a transition
period, ListPrice is also« tilldtet), och det aktiva priset »becomes a sale price when you provide a
second price with the original, strikethrough price«. Merchant Center kréver samma sak: »When
sale_price is specified then price must be provided using a priceSpecification property with
priceSpecification.priceType="StrikethroughPrice".« »Price drop« i S6k beréknas av Google »by
observing price changes for the product over time« och kréver 0ffer , »not AggregateOffer«.

VAD DET BETYDER FOR BUTIKEN MED TRE PRISER PA SIDAN

Rek. pris, ordinarie pris och reapris pd samma produktsida ger tvé éverstrukna priser. Google Iéser
bara ett dverstruket pris, och Konsumentverket godtar bara ett referenspris. Bada vill alltséd samma
sak: ett aktivt pris, ett dverstruket — och det 6verstrukna ska vara 30-dagarspriset.

Testa en handfull produkter tvé veckor fére Black Week: skicka rean med framtida datum,
kontrollera att produkterna far reamdarket nér rean startar, och lés produktsidan med Googles Rich
Results Test. Det som inte visas ddr visas inte i annonsen heller.
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DEL 4 - GOOGLE

En rea som Google visar och lagen godkiinner
—isex steg

Lagen och Google stdller olika frdgor, men samma rea kan svara ratt pd bdda — om
baspriset ar pd riktigt, datumen dr ratt och sajten séger samma sak som flédet.

0 Lat baspriset gdlla — och tas ut — i minst 30 dagar

Lagen: det tidigare priset ar det Igsta de senaste 30 dagarna. Google: baspriset ska ha gdilit 30 av
200 dagar och vara ett pris »that you charged previously«. Rékna frén senaste kampanjens slut.

a Skicka price oféréindrat, ldggreani sale_price med datum och tidszon
»Keep submitting the original base price«i price . Reapriset 5-90 % ldgre. Datumintervall med svensk
tidszon, till exempel 2026-11-27T00:00+0100/2026-11-30T23:59+0100 — utan tidszon réknar Google i
UTC.

e Produktsidan: reapriset storst, baspriset 6verstruket, etiketten »Tidigare Iéigsta pris«
Google: »The active sale price should be the most prominent price on the page.« Konsumentverket:
30-dagarspriset i omedelbar nérhet, latt att I&sa, dven i varukorg och kassa. Samma dverstrukna pris

somi price .

o Strukturerad data i samma takt

Ordinarie pris som StrikethroughPrice ,reaperioden med validFrom och validThrough , »including
the time and timezone«. Passerat slutdatum i pricevaliduntil : »Your listing may not display«.

e Automatiska uppdateringar: en éverstrykning pa sidan, inte tva
Google uppdaterar price och sale_price frdn sidan och »update strikethrough prices«. Visar sidan
tvd dverstrukna priser: »You shouldn’t enable automatic updates for price in this case.« Se till att »any
strikethrough price value displayed on your online store matches the price [price] attributex.

o Efterdt: tillbaka till baspriset, och 30 dagars karens

Tomt sale_price ,samma price . Konsumentverket: véinta minst 30 dagar innan det hogre priset far
anvdandas som jamférelse igen. Nasta kampanj inom 30 dagar fér férra kampanijpriset som tidigare
lagsta pris.

// Produktsidans JSON-LD under rean (utdrag). Aktivt pris = reapriset; ordinarie pris som

StrikethroughPrice.

"offers": § "@type": "Offer", "price": "990", "priceCurrency": "SEK",
"priceSpecification": [

i "@type": "UnitPriceSpecification", "price": "990", "priceCurrency": "SEK",
"validFrom": "2026-11-27T00:00:00+01:00", "validThrough": "2026-11-30T23:59:59+01:00" %,
"@type": "UnitPriceSpecification", "price": "1290", "priceCurrency": "SEK",
"priceType": "https://schema.org/StrikethroughPrice" % ] %

Steg 1gdr inte att gdra veckan fére kampanjen — och det ar steget butiken med konstant
nedsatt pris aldrig gjort. Darfér f&r den varken Googles 6verstrykning eller lagens rea.
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DEL 4 - GOOGLE

Felen som avslar produkten — och stiinger
kontot

Ndstan alla prisfel i Merchant Center &r samma fel: flédet sdger ett pris, sidan ett annat.
Under en rea dr chansen att de glider isGr som stoérst.

»Googlebot routinely crawls your website landing pages and compares the price
[price] attribute in your data source with the prices on your landing page or in your structured data
markup«. Och: »Some product prices that you submitted in your product data source are different from
the information on your website. This may lead to an account suspension.«

Felet Vad Google séiger S& undviker du det

Priset satts med JavaScript »Googlebot crawls the data present in the Pris och strukturerad data i
HTML returned from your web server. If data serverns HTML. Inga
on your website is passed dynamically with priséndringar efter laddning.

JavasScript after the page is loaded, this will
trigger an error.«

Fler &n tva priser pd sidan »Shopping supports 2 prices, the price and Rek. pris + ordinarie + rea = tre
the sale price« — finns fler ska det Idgsta priser. Ta bort ett. Lagen vill
vara »the most prominent« och ligga i ocksd det.

sale_price .

Olika pris for olika besékare Samma sida »regardless of the user’s device,  Ingen geo- eller cookiestyrd
user agent (including bots), browser, prissattning. Medlemspris bara
location, cookies«. »Don’t change the price of  via lojalitetsattributet — som
your product on your landing page based on  inte finns i Sverige (sidan 16).

a user’s location.«

Rean startar fel timme »Any mismatch in date (for example, a Tidszon i
wrong start date or timezone) will show an sale_price_effective_date ;
incorrect price.« sajtens schemaldggning i

samma tidszon.

Kassan dyrare é@n sidan »The prices displayed on the checkout pages  Avgifter i kassan hor till
on your website are higher than the prices fraktkostnaden i Merchant
displayed on your product landing pages.« Center, inte som pdslag.
»Se pris i kundvagnen« »Don't use "View price in cart”.« Visa priset. Googles MAP-

monster (sidan 21) ér
undantaget — och juridiskt
riskabelt i Sverige.

Mdlsidan ska visa »the same price in the entire target country«, och strukturerad data
bor ligga i serverns férsta svar: »Make sure the product structured data is included in the initial HTML«.
Kor URL-inspektion pd tre reaprodukter samma morgon som rean startar och lés den
renderade HTML:en. Ar priset fel dar &r det fel i annonsen inom ndgra timmar.
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Titeln, policyn och lagen

Tre saker som avgér om rean éver huvud taget fér visas: vad som stdr i titeln, vad
Googles policyer férbjuder, och meningen i Googles regler som pekar tillbaka pé svensk

lag.
Kampanjtext hor inte hemma i titeln

»Don’t include promotional text. Don't add information such as price, sale price, sale
dates, shipping, delivery date, other time-related information, or your company’s name.« Samma fér
beskrivningen. Felkoden »Additional or promotional info« exemplifierar med »Best Price Guarantee« och
»Free Shipping«. REA i titeln dr inte ett satt att f& fram rean — det dr ett satt att f& produkten avslagen.

Policyn bakom: Misrepresentation

Google Ads-policyn férbjuder »pricing practices that create a false or misleading
impression of the cost of a product or service«, och under Unavailable offers: »Promoting a deal that is
no longer active; promoting a price that is inaccurate«. | Shopping-policyn &r »Dishonest pricing and
transaction conditions« en 6vertrédelse som kan ge omedelbar avstdngning. Ingen av policyerna
némner fiktiva referenspriser med de orden — det &r Googles annoteringsvillkor och svensk lag som
tar hand om dem.

Tva Google-sidor séiiger olika — viilj den striingare

Sidan om sale_price : »The sale price doesn't have to be the most prominent price on
the landing page.« Sidan om annoteringar: »The active sale price should be the most prominent price
on the page.« Och felsidan om prisavvikelser: nmake sure the lowest price is the most prominente.

Folj de tvé senare. Det dr de som styr dverstrykningen och prisverifieringen — och det ér sd
Konsumentverket vill att sidan ser ut.

Meningen som binder ihop allt

»Comply with local laws when submitting price information.« Och i mdlsidekraven:
»Comply with local regulations for all pricing and other information you submit and display.« Google
avgoér vad som visas. Lagen avgoér vad som dr tilldtet. En rea som Google visar kan fortfarande vara
olaglig, och en laglig rea visas inte alltid.

SHOPIFY-BUTIKER: SAMMA REGLER, EN APP EMELLAN

Googles sida fér Google & YouTube-appen beskriver samma visning: »Google will feature a “SALE”
annotation and strikethrough price« nér reapris eller kampanj finns. Baspriset ér d& compare-at-
priset — med samma krav pd att ha tagits ut (sidan 18).
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Fyra Google-funktioner — och vad som
faktiskt finns i Sverige

Google har flera verktyg runt séinkta priser. Tvé finns inte i Sverige, och ett sénker dina
priser &t dig.

Funktion Vad den gér (Google séiger) Sverige?

Automatiska rabatter  Golv »of at least 5% below a product’s current price« — Google Ja.
sdnker priset i Shopping-annonserna, »typically up to 20%
below current prices«; »Only customers who click your
Shopping ads will see the optimized prices«.

Prisférslag »Suggested price is the most effective sale price predicted by Ja, med
Google Al« — »valuable directional guidanceg; »they don't rapporterade kop.
guarantee future success«.

Lojalitetsprogram Medlemspris »alongside the non-member price«, fér handlarei  Nej. Medlemspris
»the US, Australia, Brazil, Mexico, Canada, France, Germany, kan inte skickas alls.
Indiq, Italy, Netherlands, South Korea, Spain, and the United
Kingdome.
Kampanjer Koder och erbjudanden i annonsen; minst 5 %, max 183 dagar, Nej. Bara
(promotions) »generally accessible to all customers«, »applied at checkout«. sale_price i
Kréver erbjudanden i »Australia, Brazil, Canada, France, Sverige.
Germany, Indiq, Italy, Japan, Korea, Netherlands, Spain, the UK,
or the US«.

Automatiska rabatter och 30-dagarsregeln

For EES-1ander kan sajten visa ett tidigare pris ur Googles token: »The prior price
represents the previous lowest price shown to users on Google in the past 30 days before the latest
price reduction, except when consecutive price reductions are applied (for example, 10% off, then 20%
off, then 50% off) within the past 60 days.« Att visa det dr frivilligt. Ansvaret: »You're responsible for
ensuring that your use of automated discounts complies with all local laws and regulations that apply
to you and your business.«

Om samma funktion: »Det dr féretagets ansvar att sakerstdlla att den
marknadsféringsmetod féretaget anvander féljer gallande lagstiftning. Kan féretaget sjdlva inte
garantera detta ska man inte anvénda metoden.«

Googles tidigare pris dr Iéigsta pris visat pd Google, inte butikens légsta pris i alla kanaler,
och 60-dagarsundantaget dr inte lagens formulering. Ett pris Google sdinkt i annonsen dr ett pris du
tillimpat — det drar ned ditt 30-dagarspris fér alla kunder. Lagligt bara med egen prishistorik bakom
det som visas p& sajten (uppsdttningen: vér guide Automatiska rabatter 2026).

satt golvet ( auto_pricing_min_price ) efter marginalen, och I&t 30-dagarslogiken lésa
d@ven Googles sankta priser. Prisférslagen ér en andra dsikt om nivén — aldrig om lagligheten.
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Samma falt 6verallt — men bara Google
kontrollerar historien

Meta, Microsoft, Prisjakt och PriceRunner tar emot samma tre uppgifter som Google: pris,
reapris och datum. Ingen av dem fragar hur léinge baspriset gdllt. Felet syns senare —
hos Konsumentverket.

Meta: reapriset visas sé liinge det iir Liigre

sale_price »Must be less than the full price« och »The sale price won't be shown to
customers or to you in Commerce Manager if it's equal to or higher than the full price.« Utan datum: »If
you don't add this field, products with a sale_price remain on sale until you remove their sale price.«
Overstrykning och procent i katalogannonser dr dynamic overlays: »Strikethrough price : Show the sale
price with the original price crossed out.« — men »Dynamic overlays only show on Facebook Feed.«

Metas prisregler dr allmdanna: Community Standards ndmner »Misleading or
unreasonable pricing.« bland det Meta kan ingripa mot, och kraven fér handel séger att
produktinformation »must not contain misleading pricing and availability information.«

| de Meta-sidor vi lést finns inget krav p& hur lénge ordinarie pris ska ha gaillt och inget
procentintervall. Meta visar den rea du skickar. Det betyder inte att den &r laglig — bara att Meta inte
kontrollerar det. Ett &verstruket pris i en Meta-annons dr ett tillkdnnagivande om prissénkning fér den
varan, med samma 30-dagarskrav som pd sajten.

Microsoft: skicka alltid datumet med

»For items on sale, submit both the sale price and sale effective date attributes. If
you update the sale price attribute but not the sale price effective date, the sale price will continue to
be used for your item.« Priset verifieras: »The price from the landing page of your offer must be the
same price as indicated in the feed.« Och: »If there is a high rate of mismatches, Automatic item
update will be disabled and all offers will be rejected.«

Prisjakt och PriceRunner: det offentliga minnet

»Med hjdlp av prishistoriken genomskadar du bluffrean — du ser om priset verkligen
ar bra.« Grafen visar perioder fréin tre mdnader till »Allt«. | feeden: sale_price »Must be lower than
price« och »lt should be the same as the currently active sales price on your product page.«
Listningskrav: »Félja aktuell lagstiftning fér marknadsféring och férsdljning av sina produkter.«

»Reapris inklusive moms. Valuta ska anges. Ldmna tomt om ej pé rea. Skrivet
varde ersatter priset i "Pris"-féltet.« Och: »Medlemspriser visas endast om medlemskapet ar gratis och
utan ménadskostnad.«

En prislogik, fem mottagare: butikssystemet &ér enda kallan till pris, reapris och datum. Och
titta pd din egen produkt pé Prisjakt innan Black Week — det ér den grafen Konsumentverket och
domstolen ocksd tittar pé.
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BUTIKEN

ADVIST.SE

Fiiltet som saknas i butikssystemet

Shopify har tvé prisfalt. WooCommerce har tvd. Lagen krdver ett tredje: det Idgsta priset
de senaste 30 dagarna fére sénkningen. Ingen av plattformarna rédknar ut det &t dig.

Shopify
»The product details in your

Shopify admin have only two fields for product
price: the price, and compare-at price.« Shopifys
sida om EU-direktivet: »In the Compare-at price
field, enter the product's lowest price within the
last 30 days or more.« Vid upprepade reor:
»consider editing your theme to include a
statement displaying both the regular selling
price and the lowest prior price«.

Om Google & YouTube-appen:
»To show a sale price in your online store and

across Google, your product details need to
include a compare-at price«. Rabattkoder gér
inte som reapris: »Promo codes are considered
promotions and should be managed via the
Discounts section in your Shopify admin« — och
kampanjer kan bara kopplas fér »US, CA, UK, AU,
IN, FR, DE, ES, IT, NL, and JP«.

Compare-at ér alltsé bdde Googles

price och enda platsen fér 30-dagarspriset. Vid
upprepade reor behdvs ett metafdit eller en app
som sparar prishistoriken (inte testade av oss:
Omnibus: 30-Day Lowest Price, OmniProof,
Omnibus - EU Compliant Price).

WooCommerce

Ordinarie pris och reapris

med schema: »Sale price dates — To: the date on
which the sale price should stop displaying
(expires at 11:59 pm).« K&rnan stryker éver det
ordinarie priset — inte 30-dagarspriset. |
dokumentationen och kdrnans kod hittade vi
ingen prishistorik; tillédgg finns, med olika
réknesatt: ett plugin later dig vélja »the minimal
from the moment product went on sale to 30
days before that moment or the minimal price
from today to 30 days ago«. Bara det férsta ar
lagens regel.

Googles eget tilliigg avgor rea i
koden: »If the active price < the regular price treat

it as a sale« och »if we have a start date in the
future, but no end date, assume a one-day sale.«
Product Feed PRO: »You will need to change the
g:price attribute mapping from Price to Regular
Price«.

Ett prisplugin som sénker det aktiva

priset blir alltsé automatiskt en »rea« i Google-
flodet — utan att néigon bestédmt det.

Fyra krav pa prishistoriklagret, oavsett plattform

1- Loggar varje priséindring per variant och marknad — éven koder till alla, dppna klubbpriser och

Googles automatiska rabatter. 2 - Réknar ldgsta pris de 30 dagarna fore sénkningens start, inte
rullande frén i dag, och fryser vardet under kampanijen. 3 - Visar vérdet med etikett intill priset pd
produktsida, listningar, varukorg och kassa. 4 - Exponerar vdrdet till feeden, sé att Googles

dverstrukna pris ar samma tal. Installera minst 30 dagar fére férsta kampanjen — ett nytt plugin har

ingen historik.
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DEL 6

GRANNMARKNADERNA

Samma EU-regel, sex olika Liinder

ADVIST.SE

Sdljer du till Norge, Danmark, Finland, Tyskland, Nederldnderna eller Osterrike gdller 30-
dagarsregeln dar ockséd — med egna undantag, myndigheter och béter.

Regel - i kraft - myndighet

Sa skiljer det sig frén Sverige (kéallan

LS

Norge

Danmark

Finland

Tyskland

Nederlanderna

Osterrike

Prisopplysningsforskriften § 9a -
1 okt 2023 - Forbrukertilsynet

Prismcerkningsbekendtgarelsen
§ 9 a-28 maj2022-
Forbrugerombudsmanden

Kuluttajansuojalaki 2:11 - 1 jan
2023 - Kuluttajo-asiamies/KKV

§ 11 PANQV - 28 maj 2022 - UWG-
talan, ingen central myndighet

Art. 5a Besluit prijsaanduiding - 1
jan 2023 - ACM

§ 9a PrAG - 20 juli 2022 -
Bezirksverwaltungsbehdérden

sager)

Kundklubbspriser ingdr i forpriset: »andre
storre grupper av forbrukere som tilharer
ulike lojalitetsprogrammer eller
kundeklubber«. Influencerkoder »tas med
i beregningen av hva som er laveste pris
siste 30 dagere.

Farskvaror: 14 dagar i stdllet for
undantag. Reans l&éngd: »i “en kort
periode”, hvilket som udgangspunkt er 10
dage« Konstlad héjning dér vilseledande:
»at soette prisen kunstigt op i 30 dage«.

Gradvis sdnkning far behélla
referenspriset bara i en kampanj pé
»enintadn 60 pdivad«. Rea pd nyheter
férbjuden: »Uutuustuotteita koskevat
hinnanalennusilmoitukset eivat ole
sallittuja«. Avgift upp till »neljé
prosenttia« av omsdéttningen.

BGH 2025: 30-dagarspriset anges »in
einer fur den Verbraucher
unmissverstdndlichen, klar erkennbaren
und gut lesbaren Weise« — en fotnot
réckte inte. Béter upp till
»fUnfundzwanzigtausend Euroc.

Gradyvis sénkning med behdillet
referenspris i hégst »drie
kalendermaanden«. Adviesprijs till&iten
som extra referens: »Ze mogen naast
hun eigen prijs ook andere
referentieprijzen gebruiken, zoals een
adviesprijs. Dat moet wel eerlijk
gebeuren.«

Bara sénkningar »in Betréigen oder in
Prozenten«. Lagsta pris »in demselben
Vertriebskanal« — »Eine einzelne Filiale
stellt dabei einen eigenen Vertriebskanal
dar.« Béter »bis 2 500 Euro«.

Floyd.no:
»overtredelsesgebyr
pd kr 2 000 000«
(2025), faststallt 2026.

Ditur: »bede pd 4,25
millioner kroner«
(2026). Apuls: »pé
tilbud i flere mé&neder«
— 425 000 kr.

Elisa: vite »100.000
euron sakon uhalla«
(2026, lagakraft).

OLG Dusseldorf:
procent mot UVP kan
vara vilseledande
(»nicht rechtskraftig«).

ACM: »boetes op van
in totaal 621.000 euro
aan vijf webwinkels«
(2024), »inmiddels
onherroepelijke.

VwG Wien 2026: boter
upphévda for
»Abverkauf« utan
procentsiffra.

Danmark har satt siffror p& reans Iéngd som Sverige bara har i praxis. Finland sténger tvd
svenska kryphdil: lanseringsrea och l&dnga gradvisa sénkningar. Norge drar in kundklubbspriset i

forpriset direkt i férordningen. Och éverallt: eget 30-dagarspris per kanal.

Lagrum och myndighetstexter hémtade 2026-10-13. Guiden ersdtter inte lokal rddgivning.
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DEL 7 - LEVERANTOREN OCH PRISET

»Ni far inte annonsera under det hiir priset« —
vad leverantoren far och inte far

Tvé fraigor i den hdar guiden landar hos Konkurrensverket, inte Konsumentverket: néir en
leverantor forsdker styra vad butiken fdr ta, och vad ett »rekommmenderat pris«
egentligen ar. Rekommendationer dr lagliga. Krav @r det inte.

Konkurrenslagen foérbjuder avtal mellan féretag som begrdnsar konkurrensen, sdrskilt
avtal som innebdr att »inkdps- eller férsaljningspriser eller andra affdrsvillkor direkt eller indirekt
faststalls« (2 kap. 1§). Det gdller dven »samordnade férfaranden av féretag« — det behéver inte std i
ett undertecknat avtal.

Till det som &r »som regel férbjudna, dven vid Idga marknadsandelar« hér
»Tvingande légstapriser, sé kallad "vertikal prisstyrning” - Overenskommelser mellan en leverantér
och dess aterférsaljare om att hdlla en viss ldgsta prisnivd gentemot konsumenterna.«
Rekommenderade priser déremot »dr tilldtna, sé Iénge dessa inte innebdr att &terférsaljarna mdste
félja de rekommenderade prisernac.

Gruppundantaget fér vertikala avtal (2022/720, svensk lag genom lagen 2008:581)
drar grénsen i artikel 4 a: leverantéren fdr sétta ett hdgsta pris och rekommendera ett pris, »férutsatt
att dessa inte som en féljd av pétryckningar eller incitament frédn ndgon av parterna far karaktéren av
ett fast eller Idgsta férsdljningspris«.

Sa ser prisstyrning ut i praktiken Kommissionens riktlinjer om vertikala begrédnsningar

»Max 10 % rabatt frén rek. pris« »Avtal som faststdller de stérsta rabatter som dterférsdljaren fér
bevilja fréin en foreskriven prisnivd.«

Bonus eller marknadsbidrag baraom  »Avtal om att leverantéren ska bevilja rabatter eller dterbetala

priset halls reklamkostnader med villkor om att en viss prisnivé ska héllas.«

»Sdlj billigare om ni vill, men Lagsta annonserade priser »behandlas som en indirekt metod for
annonsera det inte« (MAP) vertikal prisstyrninge.

Varningar, leveransstopp, »Hot, skrémsel, varningar, straff, férseningar eller avbrott i leveranser
uppségning eller avtalsuppségningar om en viss prisnivd inte iakttas.«
Leverantéren bevakar priserna Till&tet i sig: »Prisévervakning och prisrapportering betraktas emellertid

inte i sig som vertikal prisstyrning.«

Rollférdelningen, i myndighetens egen hdnvisning: »Reklam, avtalsvillkor,
prisinformation, hushdllsekonomi eller varors sékerhet, kvalitet och miljépd&verkan« — vénd dig till
»Konsumentvdagledaren i din kommun eller Konsumentverket«. Konkurrenslagen »innehdller tvé férbud:
férbud mot konkurrensbegrdnsande samarbete och férbud mot missbruk av dominerande stdlining.«

Konkurrensverket bevakar att priser sdtts fritt i leverantérsledet, Konsumentverket hur
priser kommuniceras till konsument. Samma rek. pris kan vara ett problem hos bdda.
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DEL 7 - LEVERANTOREN OCH PRISET

Tva svenska fall, ett Google-monster och ett
rad till bada sidor

Konkurrensverkets enda béter for prisstyrning foll i domstol 2026 — pd bevisningen, inte
pd regeln. Ett annat drende visar hur »annonsera inte under X« hanteras nar det stér i
avtalet.

Tapwell (VVS), 2023-2026

Konkurrensverket fann 2023 att tvd aterfoérsaljare inte skulle sélja online »till ett pris som understeg
Tapwells vid var tid gdllande rekommenderade priser minus 10 procent« och tog ut 16,9 miljoner
kronor i konkurrensskadeavgift. Metoderna som beskrevs: »ett pdpekande om “fel bruttopris”« och
vidarebefordrade prisbevakningsmejl med frdgan »Kan du justera?«. Patent- och
marknadsdomstolen faststdllde 2025. Patent- och marknadséverdomstolen upphdévde beslutet den
30 juni 2026: utredningen bestod av »indiciebevisning« och réckte inte fér att visa ett avtal; beslutet
»kan inte éverklagas«. Regeln underkdndes inte — beviset for att butikerna gétt med pd policyn
saknades.

Finnair (resebyraer), 2023

Resebyrderna fick inte marknadsféra biljetter under Finnairs eget pris. Konkurrensverket godtog ett
adtagande med »vite om etthundra miljioner (100 000 000) kronore, giltigt »fram till och med den 7 juli
2028« Det svenska drende som handlar om just annonserade lagstapriser.

Googles MAP-ménster — och varfor det inte passar i Sverige

For butiker bundna av MAP: »Submit the minimum advertised pricing (MAP) value as
the "price"” in your product data if you sell the product for less than the price allowed by third-party
agreements.« P& sidan visas MAP-priset »crossed out or dimmed« med en text som »Add to cart for
final price«. | Sverige dr ett dverstruket pris ett pdstdende om sénkning (sidan 6), och MAP-
klausulen i sig ér en indirekt prisstyrning enligt EU:s riktlinjer. Undvik ménstret — och frdga leverantéren
varfér klausulen finns.

som butik: ett rek. pris dr leverantérens férslag, inte ditt tidigare pris. F&r du mejl om »fel
bruttopris« eller »kan du justera?« @r du fri att svara nej — spara skriftvéxlingen. Ar du férst med att
beratta om ett otill&tet samarbete du sjdlv dragits in i kan du slippa avgiften (eftergift). Som
leverantér: skriv »rekommenderat« pd prislistan, koppla aldrig bonus eller marknadsbidrag till en
prisnivd, och skriv inga klausuler om vad som fér annonseras. S& sd@g avtalet ut i ett drende
Konkurrensverket lade ner 2025: aterforsdaljaren »har rétt att fritt bestdmma vilka priser som tillémpas
mot slutkund«.
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DEL 8 - ATTA MISSUPPFATTNINGAR

Det man hor — och vad som faktiskt giiller

1

»Rek. pris ar vart ordinarie pris.«
Nej. Ordinarie pris @r ett pris du tilldmpat stabilt dver tid (Jollyroom). Rek. pris @r leverantérens

rekommendation, kréver verkligt sdljled och marknadsanvéndning (Home Furnishing Nordic), och ér
enligt Konsumentverket ett otilldtet extra referenspris.

»Vi héjde priset en mdanad fére Black Friday, sa det dr lagligt.«

Enligt bokstaven i 7 a § f&r det héjda priset anges om det »har tillémpats under minst 30 dagar foére
prissénkningen«. Men det &r en ddlig strategi, och tillsynen ér byggd fér att hitta den: kommmissionen
beskriver regelns syfte som att »férhindra att ndringsidkare trixar med priserna och presenterar falska
prissé@nkningar«, och Konsumentverket dterger Prisjakts analys av Black Week 2022, ddr »12 procent av
samtliga produkter« héjts fére 30-dagarsgrénsen. Prishistoriken ligger 6ppen, rea kréver ett stabilt
normalpris (sidan 7), och Danmarks myndighet kallar en konstlad héjning i 30 dagar vilseledande.
H6j aldrig priset for att kunna sénka det. Det du vinner i procent férlorar du i fértroende —
och det dr det foérsta moénstret granskarna letar efter.

»30-dagarsregeln gdller pd sajten, inte i annonserna.«

Konsumentverket: 30-dagarspriset gdller »varje géing det nedsatta priset visas« och »inkluderar
prisnedsdttningarna som marknadsférts via Google Shopping«. Kommissionen: alla
distributionskanaler. En banner utan tidigare pris gér — ett specifikt éverstruket pris dr ett
tillknnagivande fér den varan.

»Google visar inte rean, sa vi skriver REA i titeln.«

Titeln f&r inte innehdlla »price, sale price, sale dates« eller annan kampanjtext — resultatet dr ett
avslag. Overstrykningen kommer ndr baspriset gallt 30 av 200 dagar och rabatten &r 5-90 procent.

»Medlemspriset réiknas inte, det dr ju bara fér medlemmar.«

Kan vem som helst bli medlem &r erbjudandet riktat »till konsumenter i allmd&nhet«
(Konsumentverket, KOV 2023/1465) och drar ned 30-dagarspriset. | Google gér medlemspris varken i
price, sale_price eller lojalitetsattributet (finns inte i Sverige).

»Rabattkoden pdverkar inte 30-dagarspriset.«

Kommissionen: en kod som »anvénds av mdnga eller majoriteten av kunderna« gér priset till det
ladgsta allmant tillgéngliga. Norge och Danmark réknar in influencerkoder. En kod i nyhetsbrevet till
alla &r en prissénkning till alla.

»Vi sdljer till féretag, sé reglerna gdiller inte oss.«

Prisinformationslagen gdller konsumenter. Marknadsféringslagen gdller konsumenter och
ndringsidkare« — vilseledande pris, rea och utférsdljning féljer med in i B2B-butiken.

»Google raknar ut 30-dagarspriset at oss.«

Googles tidigare pris i automatiska rabatter ér »the previous lowest price shown to users on Google«
— inte butikens lagsta pris i alla kanaler — och du ansvarar fér lokala lagar. Konsumentverket: kan du
inte garantera att metoden féljer lagen »ska man inte anvénda metodenc.
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CHECKLISTAN

Innan rean gar live — och vad som éir belagt

FORE KAMPANJEN

O

Prishistorik per variant och kanal finns fér minst
30 dagar bakdt, inklusive koder och klubbpriser.

Baspriset har gdlit och tagits ut i minst 30 dagar
sedan férra kampanjen.

Reapriset &r ladgre dn 30-dagarspriset; procenten
raknad darifrén.

Kampanjens léngd: ndgra veckor, inte ménader;
drets reor under tvd ménader sammanlagt.

Inget rek. pris och inget »ordinarie pris« bredvid
30-dagarspriset.

I FLODET

O

price oféréndrat, sale_price 5-90 % lagre,
datum med svensk tidszon.

Ingen kampanijtext i titel eller beskrivning.

Samma pris, reapris och datum till Google, Meta,
Microsoft och prisjimférelsesajterna.

SIDAN

Reapriset mest framtréidande; éverstruket pris =
30-dagarspriset, med etikett.

Samma visning i listningar, varukorg och kassa.

Strukturerad data: aktivt pris + StrikethroughPrice
+ validFrom/validThrough i server-HTML.

Max tvd priser pd sidan; prisautomatisering av
om fler éverstrukna.

EFTERAT

O

Reapris tomt, baspris kvar; 30 dagars karens
innan ndsta jamfoérelse.

Skérmbild av produktsidan och Prisjakt-grafen
sparad som dokumentation.

ADVIST © 2026
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Statuskartan

Pdstdende Status

Tidigare pris = lagsta pris 30 LAGEN SAGER
dagar, inkl. tidigare
kampanijpriser

Rabatten i procent réknas
frdn 30-dagarspriset

EU-DOMSTOLEN

Rea hogst ndgra fd veckor, KONSUMENTVERKET

ca tvéd ménader per ar

Rek./ordinarie pris bredvid
30-dagarspriset dr otill&tet

KONSUMENTVERKET

KOMMISSIONEN MILDARE

Google: baspris 30 av 200
dagar fér dverstrykning i
Sverige

TOLKNING

Google stoppar fiktiva
referenspriser via policy

EJ BELAGT

Meta stdiller tids- eller
procentvillkor pd reapris

EJ BELAGT

KOVFS 2026:X med fasta

FORSLAG
uttryck galler
7 a § bara varor frén 2027- FORSLAG
02-01
Googles tidigare pris i FEL

automatiska rabatter =
lagens

Rabattkod till alla drar ned
30-dagarspriset

Ett tekniskt fel urséktar
(Inet-domen)

EJ BELAGT

Rader mdrkta med kdlla har ordagrant citat i guidens
kallfil, hédmtat 13 oktober 2026. Inet-domens skal dr inte
publicerade.
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TILL SIST

Sa aldras den héir guiden
Kontrollerat den 13 oktober 2026. Det hdr byter forst.

— Konsumentverkets foreskrift KOVFS 2026:X med fasta uttryck fér 30-dagarspriset, féreslagen frén 15
oktober 2026. Beslutas den dr etiketten pd sidan 6 inte ldngre ett val.

— 7 a § begrdansas till varor, foreslaget fréin 1 februari 2027. Tiéinsteféretag kan dé sluta visa 30-
dagarspris — marknadsféringslagen gdller éndé.

— Googles landslista fér reaprisannoteringar och lojalitetspriser. Dyker Sverige upp éndras sidorna 11 och
16.

— Domskadlen i Inet-malet (PMOD 2026) och Konsumentverkets ndsta Black Friday-granskning.

Om du bara tar med dig tre saker

Ett nedsatt pris ar ett pastdende om historien. Lagen, Google och prisjgmférelsesajten kontrollerar
det pd var sitt satt. Logga priserna.

Rea dr ett fonster, inte ett tillstand. Baspris i minst 30 dagar, ndgra veckors req, tilloaka igen. Allt
annat heter ndgot annat.

Ett referenspris, och det ska vara ditt. 30-dagarspriset — inte rek. pris, inte »ordinarie, inte tvé pd en
gdng.

Ordlista
Ord Vad det betyder har
Tidigare léigsta pris / 30- Légsta pris du tillémpat de 30 dagarna fére séinkningen. Lagens referenspris.
dagarspris
oOrdinarie / normalt pris Priset du vanligen tar ut, stabilt dver tid. Avgér om ndgot fér kallas rea (17 § MFL).
Rek. pris Leverantérens rekommendation. Krdver verkligt sdljled och verklig

marknadsanvdndning. Inte ditt pris.
Jamfoérpris I lagen: pris per kilo, liter eller meter. Anvdnd aldrig ordet om referenspriset vid rea.
Baspris - price Googles ordinarie pris i flédet. Ska ha tagits ut; avgér om dverstrykning visas.

Reaprisannotering - price drop ~ Googles dverstrukna pris och reamdrke, respektive Googles eget mérke ndr priset
sjunker under 60-dagarssnittet.

MAP - vertikal prisstyrning L&gsta annonserade pris som leverantéren kréver, respektive dverenskommen
I&igsta prisnivé. Konkurrensverkets omrdde.

Kallor: prisinformationslagen och SFS 2022:654; prop. 2021/22:174; marknadsféringslagen; konkurrenslagen;
Konsumentverkets féretagssidor, frégor och svar, KOVRS 2025:1, granskningar 2023-2025 och domreferat; PMOD B 713-20
och PMT 9082-18; Fi2026/00996; Konsumentverkets remiss dnr 2026/816; direktiv 98/6/EG art. 6a; kommissionens
vagledning 2021/C 526/02; EU-domstolen C-330/23; férordning 2022/720 och riktlinjerna 2022/C 248/07;
Konkurrensverkets och domstolarnas avgéranden i Tapwell och Finnair; Googles, Metas, Microsofts, Shopifys,
WooCommerces, Prisjakts och PriceRunners egna sidor; lagdatabaser och tillsynsmyndigheter i NO, DK, FI, DE, NL och AT.
Alla hdmtade 2026-10-13. Inga kundexempel.
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