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‘ MATNING & SPARNING 5 GA4 g GOOGLE ADS g META : SAMTYCKE

Hur mycket av din
forsiljning ser Google
egentligen?

»Plattformens siffra dr ett golv, inte ett facit. Ndstan allt
som kan ga fel p& végen fran klick till orderrad drar
ifrdn — och det enda som vet hur mycket dr din egen
orderlista.«

Varfér GA4, Google Ads och Meta ndstan aldrig visar alla dina ordrar, och varfér
de inte heller ska stimma med varandra. Hur du réknar din egen téckningsgrad
pd en férmiddag, med eller utan orderexport. Var klick och kép férsvinner:
samtycket, omdirigeringarna, tacksidan, pixelsandiddan. Vad Consent Mode,
utékade konverteringar och server-side-taggning faktiskt gér — och inte gor.
Varfér férra veckan alltid ser sémre ut én den var. Och hur du fattar beslut pd en
siffra som du vet dr for I&g. Kontrollerat mot Googles, Metas, Shopifys och
myndigheternas egna sidor den 18 oktober 2026.
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INTRO

Siffran du styr pa iir ett golv

Varje e-handlare har sett det: butiken séger 1240 ordrar i oktober, GA4 sGger 968,
Google Ads sdéger 412 och Meta séger 530. Fyra siffror om samma mdnad. Den vanliga
reaktionen dr att leta efter den som ar »rdtt«. Det finns ingen sddan — men det finns en
som dr facit, och tre som ar golv eller ansprdk med ké&nd riktning.

Den hér guiden handlar om skillnaden. Den férklarar varfér plattformarnas siffror néstan alltid ar fér
l&ga, var pd vagen frén klick till orderrad som képen férsvinner, och hur du réiknar ut hur mycket just
din butik tappar. Den gdr igenom samtycket, Consent Mode, utékade konverteringar och server-side-
taggning utan att sdlja ndgot av dem, och slutar med hur man fattar beslut pd siffror man vet ar
ofullsténdiga.

Fyra sorters text i guiden

GOOGLE SAGER META SAGER SHOPIFY SAGER APPLE SAGER LAGEN SAGER med flera dr fakta

med kdlla — varje sddan mening har en rad med ordagrant citat i kdllfilen som féljer med guiden,
h&émtad den 18 oktober 2026. [RFTRAELLE Gr Var Iésning ddr kéllan inte séiger det rakt ut.

ar egen bedémning. dar egen aritmetik med pdhittade tal fran exempelbutiken
Nordvind.

Guiden innehdller inga kunddata och dér inte juridisk réddgivning. Metoderna i del 2 och del 7 ér véra
egna; de beskrivs sd att du kan kéra dem sjdlv.

Det héir gar vi igenom
01  Golvet — kedjan frén klick till orderrad, och fyra siffror som aldrig ér samma
02  Tackningsgraden — sd réknar du den, med och utan orderexport, och hur du léser den éver tid
03  Samtycket — lagen, bannern, Consent Mode och de fel som gér att ingenting modelleras
04  Léackorna — klicket som férsvinner, taggen som inte skickar, och det som tvértom lagger till
05  Verktygen — utdkade konverteringar, server-side-taggning, Safari och tredjepartskakan
06  Tiden — konverteringsférdréjningen och tre system med tre attributioner
07 Besluten — att styra pd ett golv, och mdnadsrutinen som héller métningen frisk

08 Butikssystemen, tio pdstdenden, checklistan, statuskartan och ordlistan

LAS GARNA FORST

ROAS-guiden (vad talet méter och attributionsinflationen), Kundvagnsdata-guiden (produktnivén)
och Meta Ads till GA4 (kostnadsimporten) finns i guidebiblioteket. Den har guiden bygger vidare och
upprepar dem inte.
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DEL 1 - GOLVET

Kedjan fran klick till orderrad

Mellan annonsklicket och raden i rapporten ligger tio I&nkar. Varje lank kan tappa kopet.
Det som lagger till — dubbletter, bottar, modellering — kommer pd sidorna 9 och 13; det
har ar varfér siffran i grunden ar ett golv.

Sd beskriver Google sin egen konverteringsspdrning: »a temporary cookie is placed on
their computer or mobile device. When they complete the action you defined, our system recognizes
the cookie (through the code snippet you added), and we record a conversion.« Och Google méter
bara ddr taggen finns: »Google Ads only collects data on sites and apps where you have configured
tracking.« Tre villkor i en mening — kakan mdste sdttas, dverleva och Idsas av en tagg som
kors.

01 02 03 04 05
Klicket Landningen Kakan Samtycket Sessionen
Far ett klick-ID i Sidan mdste ta emot ID:t sparas i en Nej = ingen kaka. Ping Byter kunden domdn
adressen. Tappas vid parametern. Felsida = férstapartskaka. Safari eller tystnad beror p& bryts kedjan utan cross-
omdirigering. inget klick. kortar den. l&get. domain.
06 07 08 09 10
Kassan Tacksidan Képhdndelsen Fénstret Rapporten
Betalleverantérens Sidvisningen ar Fyrar den inte, eller utan Kop efter fonstret rdknas 24-48 timmar,
domadn kan ta krediten. automatisk. ID, finns ordern inte. inte. Klickdatum styr. modellering, attribution.
Képhdndelsen dr det Sedan en siffra.
inte.

L&nk 7 och 8 dr olika saker. Sidvisningen samlas in automatiskt: »This event is collected
automatically. You cannot turn off collection.« E-handelshdndelserna goér det inte: »Because these
events require additional context to be meaningful, the events aren't sent automatically.« Kakan fér
annonsklick har en nominell livsléngd: » _gcl_’ cookies last for 90 days.« Och képet kan komma l&ngt
efter klicket: »conversions can be reported up to 90 days after the click, depending on the conversion
window you've chosen.«

Om samtycket, rakt ut: »For advertisers in the European Economic Area (EEA), ensure
Consent Mode is correctly configured to maintain data accuracy and prevent tracking gaps.«

Tre sorters killor

Exempel Vad den mater — och at vilket hall den ar fel

Hard Butikens orderlista, bokféringen, Vad som hénde. Ingen systematisk riktning. Det enda facit.
betalleverantérens utbetalningar

Mjuk GA4, Google Ads, Meta, Search Vad en tagg eller en modell ség. Nastan alltid for 1&gt i antal;
Console, Merchant Center attributionen per kanal kan déremot vara fér hoég.
Inaktuell Arsredovisning, branschstatistik, Ratt en géing, for en period som redan stangt.

konkurrentsiffror

Skriv nivéin och perioden bredvid varje tal som Idmnar ditt skrivbord: »968 kdp (GA4,
oktober, téckning ca 78 %)« En andel med hard nédmnare och mijuk taljare @r ett minimum, inte ett
varde.
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DEL 1 - GOLVET

Fyra siffror som aldrig éir samma — och inte
ska vara det

Butiken, GA4, Google Ads och Meta réknar inte samma sak, p&d samma dag, med
samma regel. Att de skiljer sig dr inte ett fel.

Vad som rdknas Vilken dag Vad som drar ifrdén eller Iagger till
Butikens Betalda ordrar i Orderdatum Inget — men rensa telefonorder,
ordrar ordersystemet utkast och varuprov innan du
jamfér.
GA4-kép Handelsen purchase, en per Konverteringsdatum Samtycke, blockerare, trasig tagg;
unikt transaktions-1D, i (sidan17) dubbletter utan ID lagger till.

sessioner ddr taggen fick kéra

Google Ads- Kép som taggen kopplar till Klickdatum Allt ovan, plus tappade klick-ID och
konverteringar ett Google-klick inom fonstret, fonster.
plus modellerade

Meta-kép Kép som pixel eller server Visnings-/klickdatum Samma léckor, egna fénster.
kopplar till en visning eller ett (sidan 18) Overlappar Google pd samma
klick inom Metas fénster order.

GA4:s matt skiljer sig redan sinsemellan: \Ecommerce purchases : include only the
purchase event.« medan Transactions raknar fler hdndelsetyper: »If a user completed 1 purchase, 1
app_store_subscription_renew, and 1 refund, then: Transactions = 3«. Och GA4 slér ihop kép med
samma ID: »Google Analytics deduplicates purchase events with the same transaction ID.«
Jamfoér darfér Ecommerce purchases pé unika ID mot butikens orderantal.

Google Ads bokfér pé klickets dag: »The primary conversion columns mentioned
above are calculated based on the time of the click, not the time of the conversion.« Kolumnen
innehdller ocks& modellerade kdp: »In the “Conversions” column, Google reports both modeled and
observed conversions.« Google férvéntar sig darfér skillnader mot GA4: »Discrepancies, often up to
20%, are expected due to different attribution models« — och férklarar varfér: »\Google Analytics and
Google Ads attribute key events differently, so you may see differences in data when comparing the
same date range in each product.«

Exakt en vy ska stdmma: »When Google Ads is selected, the All conversions metric in
this report is directly comparable to the All conversions metric in Google Ads.« Och mot butiken finns
kolumnen »by conv. time«, med vilken »you can compare your metrics in Google Ads with your
business’s sales reports«.

»Upp till 20 %« &r Googles tumregel fér tvé av Googles egna system. Légg till samtycke,
fonster och kassadomadn, och skillnaden mellan butiken och Ads blir betydligt stérre med helt frisk

matning — Nordvinds 412 mot GA4:s 300 fér Google (sidan 18) ar tvd regler, inte tvd métningar.
Siffrorna ska inte stémma. De ska vara férklarade. Jamfoér inom en siffra éver tid, och
mellan siffror bara i de vyer Google sjélva kallar jamférbara.
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DEL 2 - TACKNINGSGRADEN

Réiikna din tiickningsgrad pa en formiddag

Tackningsgraden ar andelen av butikens betalda ordrar som GA4 faktiskt registrerade
som kép. Den ér det enda talet som séger hur stort ditt golv é@r, och den kréver bara tvé
listor.

G Hamta butikens betalda ordrar per ménad

Orderexporten ur butikssystemet, filtrerad pé betalda webbordrar: inte véintande, inte misslyckade,
inte telefonorder som lagts in manuellt, inte utkast. R&kna antal och ordervérde exkl. moms. Det hdr ar
den hérda kallan.

a Hamta GA4:s kép per mdanad — pd unika transaktions-I1D

| GA4 (Utforska eller API): dimensionen Transaktions-ID ( transactionId ) med mdttet K&p
( ecommercePurchases ), per mé&nad. Rakna antal unika ID, inte summan av képhéndelser — kopior
utan ID ska inte raknas (sidan 12). Ta bort rader dér ID:t &r (not set) .

e Dela

Téckning = unika GA4-ID + butikens betalda ordrar, per mdnad. Gér samma kvot pd intékten, med
samma momsbas. Skiljer sig kvoterna &t tappar du en viss sorts ordrar — stora, smd, en betalmetod,
en marknad.

@ Votcha b mot D nar det gér

Har GA4 butikens ordernummer som transaktions-1D kan du koppla rad mot rad: vilka ordrar saknas?
Dela upp dem pd betalmetod, enhet, land och tidpunkt. Ménstret pekar ut I&ickan (del 4).

Nordvind hade 1240 betalda webbordrar i oktober. GA4 visade 968 unika
transaktions-ID. T&ckning: 968 + 1240 = 78 %. GA4:s képintékt var 1102 000 kr exkl. moms mot butikens 1
426 000 kr: 77 %. Kvoterna féljs &t — Nordvind tappar ordrar jémnt, inte en viss sort. Det
talar fér samtycke eller blockerare (del 3), inte fér en trasig tagg.

Butikens ordrar ] 1 240
GA4 unika ID | 98 - 78 %
adstilskriversig (R a2 - 33 %
Meta tillskriver sig (MM 530 - 43 %

Ads- och Meta-staplarna ér inte téickningsgrader. De visar hur manga ordrar respektive
plattform tillskriver sig, och de éverlappar varandra (sidan 18). Téckning kan bara réknas dar ett

system férsoker se alla ordrar, alltsé GA4 eller butikens egen tagg.

VART RAD - RIKTVARDEN UR VAR ERFARENHET

Med en cookiebanner som blockerar icke-nédvdandiga kakor fére samtycke ligger svenska butiker i
var erfarenhet oftast i spannet 70-90 %. Over 90 % &r ovanligt bra. Under 70 % betyder nastan alltid
att ndgot mer én samtycket drar ifrén: en omdirigering, en tagg som utldéses fér sent, en kassa pd
annan domdn. Och en téckning som dndras en viss vecka ar viktigare én nivan — det ér sidan 7.
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DEL 2 - TACKNINGSGRADEN

Utan orderexport: tacksideskvoten och
ordernummerserien

Tvé matt som gdr att rékna inne i GA4. De ersdtter inte orderlistan, men sdger om
taggen ar hel och ungefér hur ménga ordrar som lades.

Tacksideskvoten — iir kiptaggen hel?

Ndstan alla butiker har en orderbekrdaftelsesida med ordernumret i adressen: /order-received/48211/ .
GA4:s sidvisning ddr registreras under samma samtycke som képhéndelsen (sidvisningen
ar automatisk, kdphdndelsen inte — sidan 3). Rékna antalet nya ordernummer pd& tacksidan per dag
(gamla aterkommer ndr kunder dppnar bekréftelsen igen) och jamfér med unika transaktions-ID
samma dag.

Nordvind i oktober: 985 nya ordernummer pd tacksidan, 968 unika kép-ID. Kvot 98 %.
Taggen dar hel — de 22 % som saknas mot butiken férsvann fére tacksidan, i samtycket eller pd végen
dit. Hade kvoten varit 60 % hade felet suttit i sj@lva kdphdndelsen: den utléses inte, utldses for tidigt,
eller bara fér vissa ordrar.

Kvoten mdter inte téckning — bara hur mycket av képen GA4 tappar i sessioner GA4 redan
ser. Frisk nivéd ar runt 95 %; under 80 % &r taggen trasig.

Ordernummerserien — hur manga ordrar lades?

Loper ordernumren i féljd kan serien anvéndas som rdkning: hégsta nummer i perioden minus hégsta i
foregdende period dr antalet nummer som delats ut. Multiplicera med GA4:s snittorder exkl. moms och
jamfér med bokférd nettoomsattning fér en avslutad period. Inom ungefdr £10 % duger serien som
uppskattad orderrékning, och téckningen blir unika GA4-ID + spannet.

Nordvinds sista order i september var nr 48 210 och sista i oktober 49 450: spann 1240.
Gdanger GA4:s snittorder 1138 kr exkl. moms (1102 000 + 968) =141 miljoner kr, mot 1,43 i bokféringen.
Serien hdéller, och 968 + 1240 ger samma 78 % som orderexporten.

Niir serien inte duger

Nummer som férbrukas utan kop. Flera butikssystem delar ut ordernummer ndr kassan éppnas, inte
vid betalningen. Spannet blir stérre &dn antalet ordrar; testet dr jamférelsen med bokféringen.

Globala ID:n. Vissa plattformar skickar ett internt Ibpnummer i stdllet fér butikens ordernummer, och
Shopifys nummer @r inte garanterat I6pande (sidan 21). Tretton—fjorton siffror med stora hopp:
anvand plattformens egen orderrapport.

Nummer som reserveras tidigt. Delas numret ut dagar fore kdpet efter ett kassabyte véxer spannet
utan fler ordrar. Stiger andelen kép vars ID ér ladgre an hogsta ID tvd dagar tidigare, duger serien inte
langre.
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DEL 2 - TACKNINGSGRADEN

Léis tiickningen over tid: tre monster

En téckning pd 78 % dr ett tillstéind. En tdckning som gdr frdn 78 till 55 % en viss vecka ar
en hdndelse — och héndelsen har ndstan alltid ett datum, en version och en ansvarig.

Rakna téckning och tacksideskvot per vecka, inte bara per mdnad, och léigg butikens ordrar bredvid.
Tre ménster tédcker ndstan allt:

MONSTER A - EFTERFRAGAN MONSTER B - TAGGEN MONSTER C - SAMTYCKET
| T ] ] ] ] ]
Ordrar, tacksidor och Ordrar och tacksidor stilla, Ordrar stilla, tacksidor och
képhdndelser faller lika mycket kophéndelser faller képhdndelser faller lika mycket
Téckning och kvot stdr stilla. Tackning och tacksideskvot faller Téckningen faller, kvoten stdr stilla.
Mdatningen dr hel; férsdljningen foll. samma dag. Képtaggen gick GA4 ser farre sessioner: ny banner,
Leta i sortiment, pris, konkurrens, sénder: pluginuppdatering, ny blockeringslista, CMP-skanning,
annonsbudget — inte i taggarna. temabyte, ny kassa, dndrad GTM- samtyckesvillkor i GTM.

version.

Samtidighet &r en hypotes, inte en slutsats. Att en banner installerades samma vecka som
képen foll bevisar inte att bannern tog képen — en verklig efterfrdgeminskning krymper ocksé varje
steg i tratten lika mycket. Det som skiljer A frén B och C d&r butikens ordrar. Utan dem skriver du
»orsaken dr inte faststdlld« och hdmtar orderlistan. Att férklara bort ett verkligt férséljningstapp som
matfel &r varre an att inte férklara det alls.

Vad héiinde den dagen?
Var du tittar Vad du letar efter
Butikssystemets plugin- och Auto-uppdateringar av spdrningsplugin, betalmodul eller kassa dagen fore
appversioner brottet. Versionen syns ofta i sidkdllan.

Tag Managers versionshistorik  En ny publicerad version samma dag. Jdmfér utlésare och
samtyckesinstdliningar mellan versionerna.

Samtyckesverktygets skript Datum pé senaste dndring av klientskriptet; om blockeringslistan gick frén
tom till fylld. En skanning kan sl& pd blockering (sidan 10).

Temaq, kassa, betalleverantor Temabyte, ny kassaversion, ny betalmetod, dndrad bekraftelsesida eller ny
domadn for kassan.

Annonsplattformarnas Ny konverteringsdtgdrd, dndrad primdr atgdrd, dndrad GA4-koppling eller
dndringshistorik exportinstalining (sidan 18).
GA4-annoteringar Finns ingen: skriv in brottet nu, med datum och orsak nér den ar kénd. Nésta

som tittar ska slippa géra om jobbet.

Efter ett bekr&ftat mdtavbrott: lagg in en dataexkludering i Google Ads fér perioden, sé att
budgivningen inte lér sig av de dagarna (sidan 19). Och sétt ett larm pd noll kdp-konverteringar per

dygn.
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DEL 3 - SAMTYCKET

Samtycket: vad lagen kriiver och vad Google
kriver

Tvd regelverk mots i cookiebannern. Lagen séger ndr du fdr lagra ndgot i kundens
webbldsare. Google séiger vad dina taggar mdste f& veta fér att méta alls. Bannern ar
verktyget som ska uppfylla bdda — och den styr ddrmed hur stort ditt golv blir.

Lagen

Lagen om elektronisk kormmunikation, 9 kap. 28 §: »Uppgifter far lagras i eller hédmtas
frdn en abonnents eller anvéndares terminalutrustning endast om abonnenten eller anvéandaren fér
tillgdng till information om édndamadélet med behandlingen och samtycker till den.« Undantaget géller
det som »@r nédvéndig for tillhandahdllande av en tj@nst pd uttrycklig begdran av anvéndaren eller
abonnenten.« Tillsynen: »Post- och telestyrelsen dr regleringsmyndighet och tillsynsmyndighet enligt
lagen (2022:482) om elektronisk kommmunikation.«

»Det ska vara lika enkelt att tacka ja som nej till kakor. Anvéndaren ska kunna vélja att
tacka nej till kakor vid sammai tillfdlle och i samma vy som hen kan tacka ja.« Inget svar dr ett nej: »Om
anvdndaren varken tackar ja eller nej far bara nédvéndiga kakor lagras.« Statistik ér inte nédvandigt:
»Det handlar inte om vilka kakor du tycker ér nédvéndiga, till exempel samla in statistik.« Och regeln
gdller handlingen, inte tekniken: »&iven andra tekniker &n kakor som innebdr lagring i eller hdmtning av
uppgifter frdn en anvéndares terminalutrustning omfattas av 9 kap. 28 § LEK«. om
knapparna: »Déremot mdste de vara likvérdiga fér att den registrerade inte ska vilseledas i sitt val.«
Och GDPR om d&terkallelsen: »Det ska vara lika latt att dterkalla som att ge sitt samtycke.«

For matningen foljer: den som inte svarar mdts inte; GA4:s statistikkaka omfattas lika
mycket som annonskakan; och pixlar, lokal lagring och klick-ID som Iéses tillbaka omfattas ocksé —
»cookieldst« ar inte samtyckesfritt. Det hér ér inte juridisk réidgivning.

Googles krav

EU-policyn for anvéndarsamtycke: »You must obtain end users’ legally valid consent
to: the use of cookies or other local storage where legally required; and the collection, sharing, and use
of personal data for personalization of ads.« Kravet fér EES: »you must collect consent for use of
personal data from end users based in the EEA and share consent signals with Google for these use
cases.« Overgdngen: »From March 2024, EEA customers using consent mode (v1) will see the value of
the ad_storage parameter automatically mapped to the value of the new ad_user_data parameter.«

Meningen »Consent Mode v2 dr obligatoriskt sedan mars 2024« stdr inte hos Google;
Google skriver att signaler mdste delas fér EES-anvéndare och att dldre installationer mappades frén
mars 2024. Fér en svensk butik betyder det samma sak — utan signal ingen métning av det som kréver
samtycke. Lagen avgér vad bannern far géra, Google vad taggarna mdste fé veta.
Kontrollera béda.
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DEL 3 - SAMTYCKET

Consent Mode: grundliige, avancerat liige och
modelleringen

Bannern frégar kunden. Consent Mode dr signalen frén sajten till Googles taggar om
vad kunden svarade — utan den fyller Google i ndstan inget.

»Consent mode doesn't provide a consent banner or widget. Rather, consent mode
interacts with your banner to obtain visitor consent.« Signalen har fyra delar: ad_storage,
analytics_storage, ad_user_data och ad_personalization.

GRUNDLAGE (BASIC) AVANCERAT LAGE (ADVANCED)

»you prevent Google tags from Taggarna laddas alltid: »While
loading until a user interacts with a consent consent is denied, the Google tags send

banner.« Vid nej: »nGoogle tags are completely cookieless pings«. »This implementation enables
blocked from firing. Consent mode’s conversion improved modeling compared to the basic one as
modeling in Ads is then based on a general it provides an advertiser-specific model as
model.« opposed to a general model.«

Pingarna ar férutsattningen for att GA4 ska fylla i »Load Google tags in all cases, not
only if the user consents. If consent is denied, Google receives cookieless pings.« Och motsatsen: »lf
you prevent your Google tags from loading until a user interacts with your consent banner, Google
won't be able to verify user consent choices and this may lead to loss in data.«

Vad modelleringen gor — och vad den kriiver

Modellering fyller i kopplingen mellan annons och kdp, inte képet: »Our modeling
determines whether a Google ad interaction led to the online conversion. It doesn't determine whether
or not a conversion happened.« GA4:s beteendemodellering kraver »at least 1,000 events per day with
analytics_storage='denied’ for at least 7 days.« och »at least 1,000 daily users sending events with
analytics_storage='granted’ for at least 7 of the previous 28 days.« — och éndd: »Behavioral modeling
is only included when there is high confidence of model quality.« | Google Ads anges tréskeln pd tvé
satt: »700 ad clicks over a 7 day period, per country and domain grouping.« respektive »100 clicks per
day, per country and domain grouping. This eligibility condition is required for basic consent mode
implementation but not for advanced implementation.« — sammai tal, tvé sidor.

Samtyckesgraden dr inte mdtbortfallet: »Consented users are typically 2-5x more likely
to convert than unconsented users.« Och det som inte gdr att modellera per kanal hamnar i Direct: »If
there isn't enough traffic to inform the model, then modeled key events aren't reported (or, in the case
of Google Analytics, are attributed to the "Direct’ channel).«

Tusen dagliga samtyckande anvéndare dr en hog troskel fér en svensk nischbutik; den
som inte ndr den fér ingen beteendemodellering i GA4, och siffran ér dé ett golv utan dterfylinad.

Kér avancerat lage — med en banner som uppfyller lagen (sidan 8) — hamta
samtyckesgraden ur verktyget varje ménad, och rékna inte med att modelleringen réddar nivén: den

gor golvet négot hogre, aldrig till ett tak.
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Samtyckeskedjans vanliga fel

SAMTYCKET

HUR MYCKET AV DIN FORSALIJNING SER GOOGLE EGENTLIGEN?

ADVIST.SE

Bannern, Tag Manager och temat mdste vara éverens om vad kunden svarade. Annars
mater du ingenting — eller allt, utan lov. Felen nedan &r vdra observationer frén

matgranskningar, inte plattformarnas dokumentation.

Felet Vad som hdnder

Utlésaren kraver
samtycke

Googles taggar utléses bara nar
marknadsféring ér godkénd. Den som nekar
ger ingen GA4-traff, ingen Ads-kaka och inga
pingar: ingen annonsorsspecifik modellering,
och GA4 fyller inte i.

Skanningen dndrade
blockeringen i tysthet

En cookieskanning i samtyckesverktyget fyller
listan éver skript som blockeras fére samtycke.
Ratt i sak — men frédn den timmen laddas inget
férréin kunden sagt ja, och ingen annoterade
det.

Tema och banner Iaser
olika kakor

Temat skriver ut Tag Manager ndr dess egen
kaka sdger ja; containern Iaser bannerns kaka.
Containern laddas, men ingen tagg utléses.

Pluginet séger »granted« Spdrningsplugin med samtycke avslaget

skickar granted fér allt, dven nér bannern séger

nej. Matningen ser perfekt ut — men bygger pd&
ett samtycke som inte getts (sidan 8).

Sd ser du det

Utlésarens filter i Tag Managers
live-version. Avvisa bannern
och se om anrop till Google
andaé gar.

Datum pé verktygets
klientskript; t&ickning som faller
en viss dag.

Accepteraalltienren
webbldsare och I&s
ndtverksanropen.

Pluginets samtyckesinstdlining;
Tag Assistants Consent-flik.

»The Tag Assistant Consent tab is empty when consent mode is not implemented on

the page or your Google tag has been blocked from loading.«

VERKTYGENS EGNA ORD

om utlésare som kréiver samtycke: »Even if consent is later granted, the tags don't
fire unless consent is granted when they were first triggered.« om taggen pd »All
Pages« »the tag will not fire on the first page if you didn't submit consent during a previous visit.«
att avancerat Iage dr ett eget reglage: »The Allow Google tags to fire before
consent option, when activated, ensures Google tags fire even before the user consents to the

banner.«

Sa testar du sjiilv, pa tio minuter

Ren webbldsare, svara inte pd bannern:inga _ga - eller _fbp -kakor, inga anrop till Google eller Meta

utom cookielésa pingar i avancerat lége. Klicka »Avvisa«: samma bild, pingar med nekad status

( gcs=6100 ianropet); gdr inget alls ér det grundidge eller en Iast utlsare. Klicka »Acceptera alla« allt

ska ladda och ett testkdp ge en képhdndelse med ordernummer, en géng. Jdmfoér sist kaknamnen i
bannern, temat och Tag Managers samtyckesvariabel, per landsdoman. Gor testet efter
varje temabyte, bannerbyte och pluginuppdatering, och annotera datumet i GA4.

ADVIST © 2026
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Klicket som forsvinner

Ett kop kan vara perfekt matt i GA4 och dndd osynligt fér Google Ads. Det récker att
klick-1D:t férsvann ndgonstans mellan annonsen och tacksidan.

Auto-tagging ér starten: »Auto-tagging will attach the “Google Click Identifier” (GCLID)
parameter to the URL your customers click, and that will help you tell which ad was clicked for each
visit to your site.« Sedan mdste sidan ta emot parametern: »A small percentage of websites don't allow
arbitrary URL parameters and serve an error page when auto-tagging is turned on.«

Omdirigeringen

»If the landing page redirects the user to another page but doesn't also pass along the
GCLID, the user's click won't be associated with any future conversions.« Det gdller varje steg: »redirects
can consist of multiple legs«. Googles eget test: »In the address bar, append a test Google Ads auto-
tagging query parameter, like gclid=TeSter-123« och »Inside the request, look for an HTTP status code
of 301 or 302. These codes indicate a redirect.« Parametern ska vara kvar »in its original form with all
symbols and capitalization unchanged.«

Gor testet pd alla slutadresser och sitelédnkar, och gér om det efter varje plattformsbyte
eller ny URL-struktur. Gamla adresser i annonser som omdirigeras till nya ar ett av de vanligaste sdtten
att tappa hela kanalen utan att ndgon marker det: GA4 bokfér képen pd den kanal som dr kvar, Ads
ser inga, och sékkampanjerna ser olénsamma ut.

# FO6lj omdirigeringarna och se om parametern Overlever
curl -sIL "https://www.exempel.se/kategori/jackor/?gclid=TeSter-123&gad_source=1" | grep -iE

"A(HTTP|location)"

Kakan, i0S och domiinbytet

Klick-1D:t sparas i en forstapartskaka: »The conversion linker tag automatically detects
the ad click information in your landing page URLs, and stores this information in first-party cookies
and browser local storage on your domain for web pages«. P& iOS gdr det inte alltid: »the Google click
identifier ( GCLID ) is no longer used without user consent in i0S14+.« Byter kunden doman pd végen till
kassan blir det tvd personer fér GA4: »a single user visiting different root domains (e.g.
www.example.com and www.anotherexample.com) on the same device will be identified separately
(two users and two sessions instead of one user and one session).« Betalleverantéren ér Googles eget
exempel pd en odnskad hénvisning: »Third-party payment processors : An ecommerce site that uses a
third-party payment processor, and users return to your site after checking out on the third-party
domain.« Och blockerare gér kanalen till Direct: »Ad blockers can interfere with tracking cookies used
to identify the traffic origin, which results in the traffic being classified as “(direct) / (none)”.«

Ett véixande Direct och ett véixande »betalleverantér [ referral« har samma orsak: kedjan
broéts, kopet finns, kanalen ér borta. Antalet kép | GA4 péverkas inte av just det felet; det ar
annonskanalerna som ser sdmre ut dn de dar.
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Taggen som inte skickar

Tacksidan laddades, kunden ség sitt ordernummer, och éndd finns ordern inte i GA4.
Képhdndelsen ér den enda lénken ndgon mdste bygga — och darfér den som oftast
gdr sénder.

Képhdndelsen skickas inte av sig sjdlv: »Because these events require additional
context to be meaningful, the events aren't sent automatically.« Fel ID sl&r ihop kép: »Don't send an
empty string as the transaction ID. Google Analytics will deduplicate all purchase events that have
transaction_id="".« och »If your tag sends Google Analytics the same ID for different transactions, you
could significantly undercount your key events«.

Felet Sa ser det ut i siffrorna Sa hittar du det

Taggen utléses inte alls — Kép ndra noll med normala sessioner; Dagsserien; versioner i
pluginuppdatering, tacksideskvoten faller samma dag. sidkdllan; Tag Managers
temabyte, ny kassa historik.

Utléses bara for vissa Tackning som skiljer per betalmetod eller Matcha ID mot ID (sidan 5).
ordrar — orderstatus, webbldsare.

betalmetod, enhet

Utléses tvéa génger — Képhéndelser + unika ID exakt 2,00 — kopian Dubblettkvoten (sidan 20); sék
plattformens egen tagg saknar ID, s& GA4 kan inte sl& ihop dem. efter tvd taggar pd samma
plus en gammal i Tag héndelse.

Manager

Utléses for tidigt — pd Fler kép &n ordrar; ordrar som aldrig Jamfér ID-listan mot betalda
kassasidan, fore betalades rdknas. ordrar; leta »pending« i butiken.
betalningen

Skickas med fel ID — tomt, Ett kbp per dag, eller tretton siffror som aldrig Titta pé& ID-vardena i GAA4.
statiskt, globalt matchar ordernumret.

Hardkodad tagg bredvid Sessioner normala, képen borta — pluginet Sok sidkdllan efter tvéd mat-ID.
pluginet slutade, den gamla koden mdter sidor.

| Google Ads gdller samma sak: »Use "Transaction IDs" to deduplicate sales and ensure
only bottom-of-funnel actions are set as "Primary” to avoid inflating counts.« R&kningen ska vara
»Every« for kop: »Select "Every” for sales to track each purchase and "One” for leads to prevent duplicate
counts from page refreshes.« Och statusen i kontot ar trég: »Awaiting conversions : No conversions
have been recorded in the last 7 days.« En tagg som dog i mandags star alltsé som aktiv
hela veckan; bara butikens ordrar mot képhéndelser per dag duger som larm.

BUTIKSSYSTEMEN - SIDAN 21

Frdn version »2.0 - 1 September 2026« »the purchase event is no longer sent for failed
or still-pending orders by default. Ordrar som betalas via webhook efter att kunden
lédmnat tacksidan kan dé& saknas. Shopify och Quickbutik: sidan 21.
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Det som tvirtom ligger till

Golvet d@r regeln, men det finns undantag: fem mekanismer goér siffran fér hég. De ar
farligare én léckorna, fér de ser ut som framgdng.

Mekanism Riktning  Sa ser det ut Sa hittar du det

Dubbla T upp Tvé taggar skickar samma order — plattformens Képhdndelser + unika

képhdndelser egen och en gammal i Tag Manager. Antal kép transaktions-1D per mdénad.
dubblas och kostnad per kép halveras; saknar Over 1,05 ar en dubblett.
kopian belopp pdverkas inte vérdet, s& ROAS ser R&kna kép utan ID.
ratt ut.

Bottar T upp Vagor av sessioner frén en enhetstyp, ett land eller  Dagsserie sessioner x kop;
en upplésning, med noll kép. Trafiken véxer, dagar éver 3x medianen;
konverteringsgraden rasar. bryt ned pd land, enhet,

uppldésning, sprak.

Egna ordrar t upp Sdljare, kundtjanst eller butikspersonal ldgger Enhetstyp med orimlig

genom kassan ordrar i webbshopen. Klickade de en géng pd en andel av vdrdet; kdp per
annons foér butikens namn rdknas varje order inom  anvéndare. Orderexportens
klickfénstret (sidan 17) som annonsférsdljning. »skapad viae.

Ordrar som inte ér T upp Varuprov, utkastordrar som betalas via lénk, Kop per artikelnamn och

kundkép returer som skapar nollordrar, testordrar. Varje blir ~ vérde; ordrar under en viss
ett kbp i GA4 och i annonsplattformarna. summa; orderexportens typ

och status.

Samma order i tre T upp Google Ads, Meta och GA4 tillskriver sig var sindel  Addera plattformarnas kép

system av samma order, med olika fénster och regler. och jdmfér med orderlistan
Summan av kanalerna éverstiger butikens ordrar. (sidan 18).

Om bottarna: »in Google Analytics properties, traffic from known bots and spiders is
automatically excluded.« — kéinda, och bara dem: »At this time, you cannot disable known bot traffic
exclusion or see how much known bot traffic was excluded.« Egna testkdp gdr att filtrera, men bara
framdt: »Analytics evaluates data filters from the point of creation forward. Data filters do not affect
historical data.« Och Google Ads réknar klick, inte besék: »Google Ads tracks clicks, whereas Google
Analytics tracks visits«.

Dubbletter utan belopp och bottar héjer antal, inte vérde, och syns i konverteringsgrad
och kostnad per kép. Egna ordrar och varuprov flyttar védrde mellan kanaler och enheter, och synsii att
en kanal plétsligt bar en orimlig andel. Rédknar du bara ROAS pd totalen missar du béda.

VART RAD

Gor totalen ren innan du jamfér ndgot: ta bort kép utan transaktions-ID, filtrera bottvégorna pé land
eller enhet, och dela upp ordrar som inte ar kundkép. En sammanstdlining som visar produktorder
och varuprov var fér sig ar darligare an ett snittordervérde som ingen kdnner igen.
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Utokade konverteringar

Utdkade konverteringar skickar en hashad e-postadress med kdpet, sd att Google kan
matcha det mot en inloggad anvdndare som klickade pd& annonsen. Det lagar en kaka
som inte éverlevde — inte en tagg som aldrig utldstes, inte ett ne;j.

»Enhanced conversions is a feature that can improve the accuracy of your conversion
measurement and unlock more powerful bidding. It supplements your existing conversion by sending
hashed first party conversion data«. Metoden: »The feature uses a secure one-way hashing algorithm
called SHA256 on your first party customer data, such as email addresses, before sending to Google.«
Och matchningen: »Your first-party data is matched with signed-in Google users who engaged with
your ads. When a match happens, a conversion is recorded.«

0 Taggen mdste utlésas. Utdkade konverteringar @r en parameter pd kdphdndelsen. Ingen
képhéndelse, ingen parameter (sidan 12).

e Kunden maste ha varit inloggad i Google ndr hen klickade, och anvénda samma e-post i kassan.

e Samtycket gdller. Taggen skickar uppgifterna bara om »the terms of service are
accepted and, where applicable, the necessary consent parameters are set to "granted."« Och: »f
you implement Consent Mode, the ads cookie will be subject to the ad_storage consent status of
the Consent Mode feature, where implemented.«

Kraven pd datat: »Remove leading and trailing whitespaces. Convert the text to
lowercase.« Bara pd sdkra sidor: »Enhanced Conversions only hash user data when the webpage is
served in HTTPS protocol not HTTP protocols.«

Kontrollen

Tom parameter avsldjar sig i anropet: »If you see the “em” parameter but you only see
“tv.]~em” without a long hashed string following it then you're sending the enhanced conversions
parameter but it's empty.« Diagnostiken graderar matchningen: »LOW: Match Rate is between 0% and
15% HIGH: Match Rate is >15%« — och &r mest till nytta med volym: »Enhanced conversions are most
helpful for advertisers who receive at least 20 conversions per week«.

Rakna tecknen i hashen i anropet fréin tacksidan (em-parametern). SHA-256 i hex ér alltid
64 tecken. Ser du 32 ér det MD5: taggen tar emot den, inget fel visas, och ingenting matchar ndgonsin.

META - AVANCERAD MATCHNING

Samma idé: »"We can match more of the conversions that happen on your website to
people on Meta.« Kvaliteten syns som ett betyg: »Meta calculates a score from 0 to 10«.
Battre matchning ger fler attribuerade kép utan att en enda order tillkommit — mdtningen flyttar sig
uppdt mot butikens tak, inte forsdljningen.
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Server-side-taggning: vad det loser och inte
loser

Server-side flyttar taggarna frédn kundens webbld&sare till en server du éger. Det ger
kontroll och tdligare kakor — men inte tilloaka ett kép som webbldsaren aldrig skickade.

»Server-side tagging in Google Tag Manager allows you to measure user activity
across devices and platforms by processing data on a server you control, rather than in the user's
browser.« Men servern stdr efter webbldsaren i kedjan: »The server receives web requests from the
user's device and transforms those requests into events«.

DET HAR LOSER DET DET HAR LOSER DET INTE

Egen domdn ger tdligare kakor: Samtycket foljer med: »The

»To unlock the benefits of a first-party context, Google tag sends the user's preferences to the
such as more durable cookies, your tagging server server container by adding consent parameters to
and your website have to run on the same the HTTP request.« | grundlége: »No Analytics
domain.« Dessutom férre anrop frén cookies are set, accessed, or read from the device,
sidan och kontroll éver vad som skickas vidare. both on the client and server.« Utékade

konverteringar: »\Enhanced Conversions: Works
when consent is granted.«

Google skriver inte rakt ut att data som aldrig Idmnade webblésaren inte kan dterskapas,
men det féljer av flédet. En blockerad container, en stdngd flik fére tacksidan eller ett nej i grundiége
ndr aldrig servern. Server-side kan dterféra, aldrig Idgga till — utom dubbletter. Undantaget ér nar
butikens eget system skickar kdpet server-till-server; samtyckeskravet kvarstér éven dé.

Samma sak hos Meta: »Like the pixel, the Conversions APl isn't designed to be a means to
bypass data-sharing policies such as the iOS App Tracking Transparency framework or privacy rules in
Europe such as the ePrivacy Directive.« Dubbletterna: »ensure that both events use the identical
event_name and that either event_id or a combination of external_id and fop are included.«

Googles nyare alternativ, tag gateway, »loads the tag from your domain and sends
measurement events to your domain, where they are forwarded to Google.« Effekten Google anger:
»Advertisers who configured Google tag gateway for advertisers saw an 11% uplift in signals.« — med
fotnoten »Uplift is based on Google tag script loads comparing tags not operating Google tag
gateway for advertisers versus tags operating in Google tag gateway for advertisers«. Elva
procent fler skriptladdningar ér inte elva procent fler kép: det mater hur ofta taggen stoppades vid
laddning, inte samtycke eller trasiga képhdndelser.

VART RAD - NAR DET AR VART DET

Rakna tackningen forst (sidan 5). Ar gapet mot butiken mest samtycke éndrar server-side inget. Ar
en stor del Safari- och blockerartrafik kan det vara vért kostnaden. Kér dubblettkvoten efterdt: ett
vanligt fel efter en server-side-installation ér att samma kép réknas tvé gdinger.
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Safari, i0S och Chrome

Klickkakan lever nominellt 90 dagar (sidan 3). | Safari lever en skriptsatt kaka sju, och en
dag om kunden kom via en lank frédn en doman Safari klassat som spdrare.
Webbldasaren bestédmmer hur Idnge ett klick kan kopplas till ett kdp.

Nar Vad Apples egna ord
Feb 21,2019 - ITP 2.1 - Skriptsatta kakor max »With ITP 2.1, all persistent client-side cookies,
Safari12.1 7 dagar i.e. persistent cookies created through document.cookie, are

capped to a seven day expiry.« Men: »Only cookies created
through document.cookie are affected by this change.«

Apr24,2019-(TP22 24 timmar vid »As of ITP 2.2, persistent cookies set through
l&énkdekoration document.cookie are capped to one day of storage when both
of the following conditions are met:« — »A domain classified

with cross-site tracking capabilities was responsible for
navigating the user to the current webpage.« och adressen
»has a query string and/or a fragment identifier.«

Mar 24,2020 - Safari  Alla tredjepartskakor »Cookies for cross-site resources are now

13.1 blockeras blocked by default across the board.«
Nov 12,2020 - Safari  CNAME-cloaking: 7 »ITP now caps the expiry of cookies set in so-
14 dagar called third-party CNAME-cloaked HTTP responses to 7 days.«

safari17.0 (beskrivet  Cloakad tredjeparts- »ITP now also applies a 7-day cap to the

Jul 16,2024) IP: 7 dagar expiry of cookies in responses from cloaked third-party IP
addresses. Detection of third-party IP addresses is heuristic,
and may change in the future.«

Sista raden namns sdllan: en matsubdomén som pekar pd en leverantérs IP-adress kan fd
samma sjudagarstak som en JavasScript-kaka. att modelleringen técker upp: »Some
browsers (for example, Safari) limit the amount of time first-party cookies are allowed. You'll
experience conversion modeling in line with your share of latent conversions beyond that window.«

De andra webbliasarna

Chrome behdlller tredjepartskakorna: »we've made the decision to maintain our
current approach to offering users third-party cookie choice in Chrome, and will not be rolling out a
new standalone prompt for third-party cookies.«

Annonsblockerare dr en egen Idcka. Filterlistan EasyPrivacy innehdller regeln
»||googletagmanager.comA« — hela Tag Manager-domdnen. att listan ér pa

som standard: »by default using EasyList , EasyPrivacyz. (2017; ingen nyare
svensk matning hittad) »Né&stan var tredje internetanvéandare (29 %) anvénder annonsblockerare.«

L&s tdckningen per enhet och Ads-andelen per dagar sedan klick. Faller den brant efter
dag sju bland iOS-kunder &r det ITP; d& kan utdkade konverteringar och server-satta kakor pé& egen
doman hjélpa (sidorna 14-15). Faller den lika éverallt &r det samtycket eller taggen.
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Konverteringsfordriojningen: varfor forra
veckan alltid ser siimre ut

Google Ads bokfor kdpet pd dagen for klicket. Kostnaden dr kénd samma dag; kdpet
kan komma om tre veckor. Varje farsk period dr ofullstéindig pd exakt ett satt: all
kostnad, en del av intdkten.

»Google Ads has always reported conversions by the date your ad was clicked« — »if
your ad was clicked on last week and that traffic converted this week, both the click and the
conversion are reported back to last week in the primary conversions columns.« Féljden, med Googles
ord: »Since you're missing these conversions that will come later on but your spend is fully reported, it
may appear that you have fewer conversions, a higher cost per conversion, and so on.«
Standardfdnstret ar 30 dagar: »the default window is 30 days.«

Nordvinds mognadskurva per klickdag, I&st ur Googles »dagar till konvertering«
(péhittude tal): samma dag 60 %, inom 3 dagar 75 %, inom 7 dagar 84 %, inom 14 dagar 93 %, inom 30

dagar 99 %. En vecka last dagen efter att den slutade har klickdagar som mognat 1-7 dagar — i snitt
runt tre fjdrdedelar av slutvardet. En kampanj med md&l-ROAS 400 % och verkligt utfall 420 % visar d&
315 % — och ser ut att missa mdlet.

Veckan last ... dagar efter att den Andel av slutligt vérde Vad en jamforelse mot en mogen period
slutade (exempel) visar

1 ca’75% »Tapp« pd 25 % som inte finns
14 ca 95 % Nd&ra nog for Idpande justeringar
30 ca 99 % Fardig

Googles egen kontroll: »Check that the date range for your report ends at least 30 days
ago«.

GA4 gor tvartom: »Google Analytics generally reports this key event on May 10th, while
Google Ads will report this key event on May b5th.« Kanalen efterjusteras »for up to 12 days after the
conversion is recorded.« Och Googles generella tal: »More than 95% of key events get attributed within
the first 14 days.«

Vart rad - tre regler

Minst 14 dagars véantetid innan en period bedéms; 30 fér budgetbeslut och darsjadmférelser. Googles
siffra ér 30; véra 14 ér en praktisk brytpunkt for e-handel med korta képcykler.

Jamfoér bara perioder med samma mognad. Férsk mot mogen ger alltid ett falskt tapp — och det
ser 6vertygande ut, fér kostnaden ar ratt.

Hamta om féregdende periods siffra innan du anvdnder den. Rér den sig ér datan inte mogen. Stér
den stilla hdller jamférelsen.
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Tre system, tre attributioner

Google Ads ser bara Google. Meta ser bara Meta. GA4 ser alla kanaler den fick méata
men delar ut krediten efter egen modell.

Nordvind i oktober: 1240 ordrar. Google Ads tillskriver sig 412, Meta 530. GA4 delar sina
968 kop: Google 300, Meta 190, organiskt 230, e-post 110, direkt 138. Plattformarnas ansprék (942) plus
det GA4 ger dvriga kanaler (478) blir 1 420 — mer én butiken sélde.

System Vad det ser Regeln
Google Ads Bara Google-klick och - »The "Data-driven” model is the default
visningar attribution model for most conversion actions.« Visningar

réknas separat: »view-through conversions are for
reporting only and aren’t included in the “Conversions”
columne,

GA4 Alla kanaler taggen ség LN XIS ) Tre modeller: »Data-driven attribution
Paid and organic last click Google paid channels last
clicke. Direkt fér inte kredit: »All attribution models exclude
direct visits from receiving attribution credit, unless the
path to key event consists entirely of direct visits.«

Meta Bara Meta-visningar och Meta- »Meta uses a default attribution setting of
klick 7-day click, 1-day view and 1-day engagement

conversion.« Ads Manager visar bara attribuerade,
deduplicerade kép: »Ads Manager and Ads Reporting
results are lower than Events Manager results.«

GA4-importen: vilken siffra Google Ads far

Nar GA4:s kdp exporteras till Google Ads avgér en instdlining hur stor del som réknas:
»You can choose which channels are eligible to receive credit for web conversions shared with Google
Ads: Google Paid Channels or Paid and Organic Channels .« Med det senare: »Paid and organic
channels are eligible to receive conversion credit, but only credit assigned to Google Ads channels will
appear in your Ads accounts.« Standard sedan 2023: »As of June 2023, the default setting for properties
creating a link for the first time will be Google Paid Channels«. Och &ndringen slér igenom i
budgivningen: »Changing this setting applies going forward and to all linked Google Ads accounts. It
may impact the conversions you create bidding and reporting in Google Ads.«

Samma order, tvé Ads-siffror. Med »Google paid channels« réiknas varje kép med ett
Google-klick i véigen helt; med »Paid and organic« féir Google bara sin andel efter organiskt, e-post
och Meta. Importen kan visa betydligt férre kdp utan att ndgot ér trasigt.

Bara primdra atgdarder raknas i budgivningen, och GA4-importerade atgdarder ar
sekunddra frén bérjan: »set to "secondary” conversion actions to prevent counting the same event
twice for bidding.« Ha exakt en primar kdpatgdrd i Google Ads, vet vilken det ér, och skriv
ned exportomféinget i GA4. L&igg aldrig ihop kanalernas egnai siffror. Vill du veta vad en kanal ér vard:
stng av den en vecka i en marknad och I&s butikens ordrar.
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DEL 7 - BESLUTEN

Att styra pa ett golv

Du kommer aldrig att ha en komplett siffra. Det ér inget problem sé Iéinge du vet &t
vilket hdll den ar fel, ungefér hur mycket, och vilka beslut som tdl det.

o Budget- och malbeslut tas mot butikens ordrar per dag, inte mot plattformens kép. Hojde du
budgeten den 12:e: jamfér butikens ordrar och ordervdrde per dag fére och efter, mot den extra
kostnaden. Plattformens kép kan stiga fér att andelen den tillskriver sig stiger, medan butiken star
stilla.

e Rakna marginelit. Extra ordervarde exkl. moms per extra annonskrona, mot 1 + bruttomarginalen:
med 40 % marginal mdste varje extra krona ge minst 2,50 kr. Nagra dagar ar brus; vénta tills
perioden mognat (sidan 17).

e Satt malen med téckningen i dtanke. Ser plattformen bara en del av de kép den drev dr den
uppmadtta avkastningen lagre én den verkliga, och ett mdl utan den korrigeringen stryper
kampanjer som Iénar sig.

o Jamfor bara lika med lika. Saormma mognad, samma tdckning, sammai filter. En drsjémforelse dar
fjolarets téickning var 93 % och drets 85 % ljuger med &tta procentenheter innan néigon kampanj
raknats.

° Skydda budgivningen fran matavbrott. »You can exclude the data affected by
the missing tag to help minimize the performance impact that this sudden drop in conversion
reporting may have on Smart Bidding.« Annotera, exkludera, satt larm (sidan 20).

Antag en butik vars Google Ads-tagg ser 70 % av de ordrar annonserna driver, matt i
en kampanj dér butikens ordrar fréin den gér att rékna. Kontot visar ROAS 350 %. Den verkliga

avkastningen ér d& nérmare 350 + 0,70 = 500 % — en uppskattning, inte ett tal att rapportera. Med 40
% bruttomarginal ar break-even-ROAS 250 %: kampanjen som ser ut att ligga en bit éver break-even
ligger i sjélva verket dubbelt éver. Ett mdl pd 400 % hade stangt av den.

Annonstaggens tdckning dr inte GA4:s — klick-ID kan tappas ddr sessionen éverlever, och
tvértom. Anvand den som uppskattning med spann, inte som exakt faktor.

Vad du gor néir siffran éir ett golv

Skriv riktningen bredvid talet. »968 kop (GA4, oktober, téickning ca 78 %)« dverlever att vara fel.

Lita pd trenden i ett system, inte pd nivén mellan system. GA4 mot GA4 sdger ndgot om téickningen
ar oférandrad. GA4 mot Ads sdger ndstan inget.

Hall en hdrd kalla i rummmet. Butikens ordrar per dag i samma ark som annonskostnaden. Allt annat
ar hdrlett.
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Tio rader, en géing i ménaden, en timme. Rutinen hittar brottet innan det foérgiftat en
kvartalsrapport. Nivéerna ér véra riktvarden.

Sa& rdknar du

Friskt

Téckningsgrad

Tacksideskvot

Dubblettkvot

Bottar

Samtyckesgrad

Mognad

Versioner

Konverteringsdiagnostik

Ads-andel av ordrar

Annoteringar

Unika GA4-transaktions-ID +
butikens betalda ordrar, per vecka
och ménad (sidan 5)

Képhdndelser + nya ordernummer
pé& tacksidan (sidan 6)

Képhd&ndelser + unika
transaktions-ID; kdp utan ID

Dagar med sessioner éver 3x 28-
dagarsmedianen; per land, enhet,
upplésning

Andel accept i
samtyckesverktygets statistik, per
mdénad

Hamta om férra mdnadens
annonskonverteringar; jdmfér med
vad du hémtade sist (sidan 17)

Tag Managers publicerade
version, spdrningspluginens
versioner, samtyckesskriptets
datum

Google Ads: status per
konverteringsétgard, utdkade
konverteringars matchning

Google Ads-tillskrivna ordrar +
butikens ordrar; Meta likadant

Varje k&dnd édndring inskriven i GA4
med datum

Stabil; 70-90 %
med banner

Runt 95 %

1,00-1,02; inga
utan ID

Inga

Stabil

Oféréndrad =

fardig

Kanda

Aktiv, matchar

Stabil per
kanal

Komplett

Fall p&d mer dn 5
procentenheter en viss
vecka

Under 80 %, eller fall
samma dag som
tédckningen

Aver 1,05 eller exakt 2,00

Vagor utan kép — filtrera
innan trafik- och CVR-tal
rapporteras

Férandring utan kénd
orsak: ny banner, ny design,
ny text

R&r sig = vénta med
slutsatser

Ny version samma vecka
som ett brott

»Awaiting conversions« pd&
en képdatgdrd; matchning
saknas

Faller med oférandrade
klick: missténk matbortfall

Ett brott utan férklaring

Ha ett enda ark med fyra kolumner per dag: butikens ordrar, ordervérde exkl. moms,
annonskostnad per plattform, GA4-kdp. Det mesta i guiden &r aviGsningar av det arket, och den som
har det behdéver sdllan diskutera vems siffra som ar rétt.

VART RAD LARMET

Ett enda larm récker I&ngt: noll kép-konverteringar i Google Ads under ett dygn, med normala klick.

Det fGngar den trasiga taggen ndsta dag i stallet for i ménadsrapporten.
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BUTIKSSYSTEMEN

Shopify, WooCommerce och Quickbutik

Lackorna i del 4 har olika adress i olika butikssystem. H&r ér de plattformsspecifika, med
plattformarnas egna ord.

Shopify

Bannern d&r golvet: \Non-essential data is collected only after obtaining consent,
which might reduce data available for analytics, marketing, and personalization.« Pixlar kréver som
standard tvd samtycken: »By default, new pixels require Marketing and Analytics permissions.« Egna
pixlar kérs i en sandldda — »Custom pixels are loaded in a lax sandbox environment.« — och Tag
Manager hjalper inte: »the same tracking capabilities and limitations apply.« Ordrarna i butiken
pdverkas inte: »What's reduced or lost is third-party attribution, such as matching a conversion back to
an ad click.«

»checkout.liquid and additional scripts were sunset for the Thank you and Order
status pages on August 28, 2025. Script tags were sunset on those pages on August 28, 2025 for Plus
stores, and are sunset for non-Plus stores on August 26, 2026.« Gamla képskript p& de
sidorna slutade dé& mata — tvé datum att leta brott vid. om Shopifys Google &
YouTube-app: »remove legacy tags to prevent duplicate measuremente. om
ordernumret: »This number isn't guaranteed to follow a consecutive integer sequence (e.g. 1, 2, 3..), nor
is it guaranteed to be unique across multiple stores, or even for a single store.« — sd serien duger
sallan som mdtt.

WooCommeree

»Betald« dr i koden tvé statusar: »array( OrderStatus:PROCESSING,
OrderStatus:COMPLETED )« Men tacksidan laddas éven fér misslyckade: »if ( $order->has_status(
'failed') )« visar en felruta pd samma sida — en tagg som utléses pd »sidan laddades« réknar dem.
Fré&in version »2.0 - 1 September 2026« »the purchase event is no longer sent for failed or
still-pending orders by default« — och gréinsen: »It cannot capture orders where the buyer pays via an

asynchronous gateway and never returns to the site«. att pluginet
»measures their performance using its own built-in Google tag« — bredvid din Tag Manager-tagg, om

du har en.

Quickbutik

»Dubbla spdrningar kan ge dubbla registreringar.« Ordernumren reserveras i
kassan: »éiven om en kund inte genomfér képet, s& har ett ordernummer redan reserverats och
“forbrukats”«. Google Ads-fdltet &r remarketing: »l féltet Google Ads Remarketing Conversion ID klistrar
du in ditt ID.« Mat-1D:n hér hemma i plattformens félt, inte i egna skript; serien duger inte
som mditt; képen ndr Ads via GA4-importen eller Tag Manager.

om UET: »If no default is set, UET uses granted by default.« Utan eget

standardvérde madater taggen allt tills bannern séger nej. Tre plattformar, tre svar pé& »ndr ér en order
ett kdp«. Vet du inte vilken regel din tagg féljer, vet du inte vad din téckning mater.
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TIO MISSUPPFATTNINGAR

Tio vanliga pastaenden — och vad som giller

1 »GA4 visar vad som hénde.«

GA4 visar vad taggen sdg i sessioner ddr den fick kéra. Det ér néstan alltid férre ordrar én butiken
har, och andelen andras over tid. Rédkna téckningen innan du Iédser nivdn.

9 »siffrorna stimmer inte, alltsé r mdtningen trasig.«

Ett golv dr inte ett fel. Trasigt &r nér golvet flyttar sig utan kénd orsak, eller nér tacksideskvoten faller.
Skilj p& nivé och hdndelse.

g  »Server-side-taggning fér tillbaka de som sa nej.«

Samtycket féljer med till servern och servertaggarna lyder det. Det som aldrig Idmnade webbl&dsaren
kan servern inte uppfinna, om inte butikens eget system skickar kdpet. Server-side aterfér kakor och
blockerade anrop — aldrig ett nej (sidan 15).

/},  »Utékade konverteringar &r en véig runt samtycket.«

De skickas bara ndr samtyckesparametrarna dr granted, och bara med en képhdndelse som faktiskt
skickades. De lagar matchningen av kép Google redan sdg (sidan 14).

5 »Vi har en cookiebanner, alltsd har vi Consent Mode.«

Bannern frdgar kunden. Consent Mode dr signalen till Googles taggar om svaret. Blockerar bannern
taggarna helt skickas ingen signal, och dé modelleras bara mot en allmdn modell, inte din butik
(sidan 9).

(3 »Google Ads och GA4 borde visa samma kép.«

Ads bokfor pd klickets dag, GA4 pd kdpets; olika fénster, olika attribution, bara primdéra atgdrder.
Google sjélva vantar sig »often up to 20%« i skillnad (sidan 4).

7/  »Forraveckan gick simre én veckan innan.«

Foérra veckan har hela sin kostnad men bara en del av sina kép. Hdmta om siffran om tvé veckor
innan du drar slutsatser, och jémfér bara lika mogna perioder (sidan 17).

& »Viharen banner, sé bottar ér inget problem.«

Bottar I&ser inte bannern. De syns i dagsserien — sessioner som rusar en viss dag frédn en enhetstyp
eller ett land, med noll kép — inte i samtyckesstatistiken (sidan 13).

) »Google plus Meta plus organiskt &r vér férséljning.«

Google ser bara Google, Meta bara Meta, GA4 delar ut efter egen modell. Kanalernas egna ansprék
plus det GA4 ger évriga kanaler blir mer én butikens ordrar (sidan 18).

10 »Tacksidan laddades, alltsé ér ordern matt.«

Sidvisningen &r automatisk, képhdndelsen dr det inte. Den kan utebli, skickas fére betalningen,
skickas tvé géinger eller skickas fér en order som aldrig betalas (sidan 12).
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CHECKLISTA OCH STATUSKARTA

Checklistan — och vad som éir belagt

0 Butikens betalda webbordrar per dag ligger i ett ark bredvid annonskostnad per plattform och GA4-kop.

0 Taéckningsgraden ar réknad per mdanad for perioden och for jamforelseperioden; dubblettkvoten ligger
pd 1,00-1,02.

0 Dagsserien ar skannad efter bottvégor och nolldagar; brott ér annoterade och exkluderade i Google Ads.

0O Ingeticke-nédvéndigt lagras fére samtycke; Googles taggar startar édndé och fdr signalen; ingen
utlésare kraver samtycke.

0 Tema, banner och Tag Manager Idser samma samtyckeskaka — testat i en ren webbldsare efter
»Avvisa« och efter »Accepterax.

O Alla slutadresser och siteléinkar svarar 200 med klick-1D kvar; kassan ligger p& samma domdén eller
cross-domain dr installt.

0 Koéphdandelsen skickas en gding per betald order med butikens ordernummer som ID; véintande ordrar
hanteras medvetet.

0 Ingen period yngre én 14 dagar jédmférs med en mogen; exportomféng och primér atgdrd ér nedskrivna.

Statuskartan
Pastdende Status Kommentar
Google Ads bokfér kopet pd klickets dag; GA4 pd KALLA Googles hjdélpsidor, sidorna 4 och 17
képets
Modellering fyller i kopplingen till klicket, inte kdpet KALLA Google, sidan 9
Safari kortar skriptsatta kakor till 7 dagar, 24 h vid KALLA Apple/Webkit, sidan 16

l&inkdekoration

GTM4WP skickar inte purchase fér véntande ordrar KALLA Andringsloggen, sidan 21
sedan sept 2026

Tackningsgrad, tacksideskvot, ordernummerserie, VAR METOD Google har ingen sida som jamfér med butikens

tre monster ordersystem; kolumnen »by conv. time« &r det
ndrmaste

14 dagars véntetid innan en period bedéms VART RAD Google sdger minst 30 dagar bakdt

Server-side kan inte dterskapa det webblésaren TOLKNING Féljer av Googles flédesbeskrivning; sdgs inte

aldrig skickade rakt ut

En matsubdomadn pd leverantérs-IP kan fé& 7 dagar TOLKNING Apple om cloakad IP; Google némner det inte

i Safari

»Consent Mode v2 dr obligatoriskt sedan mars EJ BELAGT Google kréiver samtyckessignaler fér EES och

2024« mappade vl frdn mars 2024; meningen finns
inte hos Google

Samtycket kostar X % av métningen FINNS INTE Bara leverantdrspdstdenden; Google anger
ingen siffra

»Upp till 20 %« skillnad mellan Ads och GA4 Googles tumregel, ingen matning bakom (sidan
4)
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Orden i guiden

Ord

Tdackningsgrad
Tacksideskvot

Tagg, pixel, hdndelse
Tag Manager, utlésare
Hash (SHA-256)

ROAS

Transaktions-ID
Hérd [ mjuk kélla
Samtycke, CMP
Consent Mode

Grundlége [ avancerat
lage

Modellerad konvertering

Klick-1D (gclid, wbraid,
gbraid)

Utékade konverteringar

Server-side-taggning

Férsta- [ tredjepartskaka

ITP
CAPI, event_id
Konverteringsfonster,

klickdatum

GA4-import,
exportomfdng
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Vad det betyder hér

Andelen av butikens betalda ordrar som GA4 registrerade som kép (unika transaktions-ID
+ ordrar). Vart maitt.

Képhdndelser + nya ordernummer som visats pd orderbekraftelsesidan. Mdter om
képtaggen dr hel, inte tackning. Vart matt.

Tagg och pixel &r samma sak: skriptet som skickar en héndelse (sidvisning, kép) till en
plattform. Képhé&ndelsen heter purchase.

Googles verktyg for att hantera taggar i en behdllare pé sajten. Utlésaren dar regeln fér ndr
en tagg kérs — och den kan vara I&st bakom samtycke.

Ett fingeravtryck av en text, till exempel en e-postadress, som inte gér att véinda tillbaka.
SHA-256 ger alltid 64 tecken; MD5 ger 32.

Konverteringsvdérde + annonskostnad. Break-even-ROAS =1+ bruttomarginalen.

Det ordernummer képhdndelsen bdr. GA4 réknar bara ett kdp per ID; utan ID réknas varje
héndelse.

Ha&rd: butikens orderlista, bokféring. Mjuk: det en tagg eller modell ség (GA4, Ads, Meta) —
ndéstan alltid ett golv.

Lagkravet (LEK 9 kap. 28 §) p& samtycke innan annat én nédvéndiga kakor lagras eller
Idses. CMP dar verktyget som visar bannern, sparar valet och blockerar eller slépper skript.

Googles signal frén sajten till Googles taggar om vad besokaren tillatit: ad_storage,
analytics_storage, ad_user_data, ad_personalization.

Grundlage: Googles taggar laddas férst vid samtycke. Avancerat: taggarna laddas alltid
men skickar cookielésa pingar vid nej, vilket gér modellering maéjlig.

Koppling mellan annonsklick och kép som Google uppskattar fér besékare som nekat;
sjalva kopet mdste ha observerats. Ingdr i rapporterna utan egen etikett.

Parametern Google ldgger p& annonsldnken sd att kdpet kan kopplas till klicket. Tappas
den i en omdirigering kopplas inget.

Hashade férstapartsuppgifter (e-post, telefon) som skickas med konverteringen fér att
matcha den mot inloggade Google-anvdndare.

Taggar som kérs pd din egen server (ofta Tag Manager-serverbehdllare) i stéillet for i
besdkarens webbldsare.

Kaka satt av sajtens egen domdn respektive av en annan domén. Webbl&sarna
begrdnsar den senare hdrdare, och Safari dven vissa av de forra.

Apples Intelligent Tracking Prevention i Safari: regler som bland annat begrénsar
livslangden pd kakor satta av skript.

Metas Conversions API: kop skickas frén servern. event_id pd webbldsar- och
serverhdndelsen I&ter Meta rékna bort dubbletten.

Fonstret ar hur lange efter klicket ett kdp fér réknas. Google Ads bokfor kdpet pd klickets
dag, GA4 pd képets. Darfér mognar en férsk Ads-period i efterhand.

GA4:s nyckelhéndelser skickade till Google Ads; omfénget avgér om Google fér hela
krediten eller sin andel efter andra kanaler.
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